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ABSTRACT

In 20162018 Google ran a special fund

to support innovation in European journalism.
This article is based on the analysis of over 600
descriptions of successful projects from

the Google Digital News Initiative website.

The aim of the survey was to get the picture

of the digital innovations implemented

in the framework of competing projects and to find
out whether the language of the descriptions
reveals how the participants define

their vision of digital innovations

in journalism.
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ABSTRAKT

W latach 2016-2018 Google poprzez specjalny fundusz
wspierat finansowo dziennikarstwo europejskie

w realizacji projektow innowacyjnych. Przedmiotem
artykulu jest analiza ponad 600 opublikowanych na
stronach internetowych Google Digital News Initiative
opis6w projektow, ktore uzyskaty finansowanie.
Badanie mialo na celu uchwycenie ogdlnego obrazu
innowacji cyfrowych wdrazanych w ramach
konkurujacych projektéw oraz ustalenie, czy jezyk
opisOw ujawnia, jak podmioty uczestniczace

w programie definiuja swoja wizj¢ innowacji cyfrowych
w dziennikarstwie.
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Streszczenie

Artykut przedstawia analiz¢ ponad 600 opublikowanych na stronach internetowych Google Digital News
Initiative opisow projektow, ktore uzyskaty finansowanie DNI Fund w ramach programu wspierania rozwoju dzien-
nikarstwa cyfrowego. Dzieli si¢ na dwie zasadnicze czg¢$ci: pierwsza poswigcona jest nakresleniu warunkow tech-
nologicznych, ekonomicznych i kulturowych, w jakich funkcjonuja wspotczesne media. Szczegdlng uwage zwrocono
na zagadnienie innowacji w obszarze dziennikarstwa jako elementu strategii przetrwania i rozwoju mediéw trady-
cyjnych i ich adaptacji do warunkow dziatania w erze cyfrowej. Cze§¢ druga zawiera ogolng charakterystyke
projektow, ktore uzyskaty finansowanie w ramach programu Google Digital News Initiative, oraz analiz¢ korpusu
tekstowego uzyskanego z opublikowanych w Internecie opisOw projektow uczestniczacych w programie. Badanie
miato na celu uchwycenie ogoélnego obrazu innowacji cyfrowych wdrazanych w ramach konkurujacych projektow
oraz to, czy jezyk opisOw ujawnia, jak podmioty uczestniczace w programie definiuja swoja wizj¢ innowacji
cyfrowych w dziennikarstwie. W badaniu wykorzystano dostgpne online narzedzia Text Analitycs pozwalajace
przetworzy¢ nieustrukturyzowane dane tekstowe w celu wydobycia z badanego materiatu kluczowych stow i pojec
okreslajacych, jakie obszary innowacji cyfrowych zamierzaja rozwija¢ podmioty uczestniczace. Przeprowadzone
badanie ujawnia, ze korpus tekstowy ztozony z deklaracji uczestnikoéw charakteryzuje si¢ znaczng spdjnoscia jezy-
kowa, teksty opisow sa skupione wokot pojeé i termindw wyraznie nawigzujacych do misji programu Google DNI,
a to uprawnia do stwierdzenia, ze pomimo bardzo réznorodnego sktadu uczestnikow taczy ich wspdlna domena pojec
i wartosci, wszyscy sa zagniezdzeni silnie w $wiecie mediéw i jednoczesnie nowoczesnych technologii.
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Transformacja mediow w erze cyfrowej

Digital News Innovation Fund to europejski program stanowiacy cze$¢ Google
News Initiative, ktorej celem jest wspieranie rozwoju dziennikarstwa w erze cyfro-
wej'. Organizacja ta, stworzona przez Google w celu wspierania wysokiej jakosci
dziennikarstwa poprzez technologi¢ i innowacje, w sze$ciu kolejnych edycjach kon-
kursu w latach 20162018 przyznata poprzez DNI Fund dotacje wartosci 150 min
euro 461 podmiotom z branzy informacyjnej”. Obecnie projekt wsparcia dziennikar-
stwa europejskiego zostat zamkniety, a GNI skupilo si¢ na wspieraniu dziennikar-
stwa w innych czeéciach $wiata®.

Efektow dziatalnosci DNI Fund w Europie nie sposob rozpatrywacé bez uwzgled-
nienia zasadniczych zmian w krajobrazie funkcjonowania prasy i tradycyjnego dzien-
nikarstwa, ktore zachodzity wlasciwie od lat 80., a przyspieszyly gwaltownie wraz
z popularyzacja nowego medium — Internetu®. Przemiany te byly i wcigz sg szeroko
analizowane z r6éznych perspektyw.

O ile tradycyjne dziennikarstwo wyraznie definiowato podziat na profesjona-
listow (nadawcow) i czytelnikow (odbiorcow), o tyle era cyfrowa znosi ten podziat.
W tych zmienionych okolicznos$ciach doszlo do transformacji poje¢¢ ,.czytelnika”
i,,0dbiorcy” — ktorego zastapil ,,uzytkownik” kwestionujacy autorytet redaktoréw
— profesjonalistéw i ich monopol na wytwarzanie wiadomosci’. Nowe zjawisko
wspierane przez technologic cyfrowa zaczeto nazywaé ,kultura partycypacji”®.
Obnizenie barier wejscia (technologicznych, organizacyjnych i finansowych) spo-
wodowato, ze zaczynajg si¢ zaciera¢ granice miedzy niezaleznym dziennikarstwem

Google News Initiative, What is the DNI Fund, https://newsinitiative.withgoogle.com/dnifund/

[dostep: 13.08.2020].

2 Google News Initiative, DNI Fund Report 2018, https://newsinitiative.withgoogle.com/dnifund/
report/ [dostep: 13.09.2020].

3 Google News Initiative, Innovation Challenges — Google News Initiative, https://newsinitiative.
withgoogle.com/intl/pl/innovation-challenges/ [dostep: 17.08.2020].

4 W.Podkanski, J. Wojtas, Prasa tradycyjna i cyfrowa. Wybrane zagadnienia, Prace Naukowe
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu (501), Wroctaw 2017.

5 S. Allan, Newsy w sieci: internet i dziennikarstwo, Krakow 2008.

¢ A.Delwiche, I.I. Henderson, The Participatory Cultures Handbook, Routledge 2012.
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a public relations i reklamg, poniewaz wiele instytucji publicznych i prywatnych
korporacji samodzielnie realizuje wtasng dzialalno$¢ informacyjng’.

Nastgpnym elementem naruszajagcym podstawy dziatalnoSci tradycyjnej prasy
bylo pojawienie si¢ nowych podmiotéw od poczatku zakotwiczonych w cyfrowym
swiecie. Na przelomie wiekow powstaly portale internetowe, dla ktérych przyktadem
formy i modelu dziatania stal si¢ amerykanski serwis Yahoo! Cho¢ dzisiaj znaczenie
tego rodzaju serwisOw nie jest tak wielkie jak na poczatku XXI stulecia, to jednak
warto zauwazy¢, ze portale wyewoluowaly z prostych ustug katalogowych do ,,mul-
timedialnych supermarketow”, dla ktérych ambicjg nie jest konkurencja jedynie
z prasg tradycyjng, lecz tez z telewizjg i radiem. Ich model biznesowy oparty na
czerpaniu dochodéw gtéwnie z reklam stat si¢ ekstensywny, eksploatujacy swoista
monokulturg dochodow, ale jak dotychczas skuteczny i zabdjczy dla tradycyjnej
prasy, od ktorej odchodzi czytelnik poszukujacy przede wszystkim informacji do-
stepnej za darmo.

Swiat ,,cyfrowych tubylcow” zapelniaja dzi$ blogi, kanaty na YouTube, wortale
tematyczne czy ,,news startupy” wspierane przez duzych inwestorow typu venture
capital i przedsiebiorcow technologicznych®. Ich manifesty, deklaracje misji i w
koncu produkty pokazuja kierunki, w jakich rozwija¢ si¢ bedzie dziennikarstwo
ery cyfrowej’. Dla prasy tradycyjnej to wyzwanie i jednocze$nie inspiracja do ewo-
lucji i konwergenc;ji'®.

Rezultatem opisanych wyzej przemian pozostaje to, ze tradycyjne media infor-
macyjne — zwlaszcza prasa drukowana — w obliczu spadku naktadow, spadku
dochodow z reklam, redukcji zatrudnienia, odptywu czytelnikow i rosnacej konku-
rencji'' znalazty si¢ pod silng presja koniecznosci zmian, migracji tytutéw do rzeczy-
wistosci cyfrowej, okreslenia na nowo modelu pracy newsroomoéw'2, wypracowania
nieznanych dotad formatow i gatunkow oraz zdefiniowania zupetnie nowych modeli
biznesowych.

7 K. Wahl-Jorgensen, A. Williams, R. Sambrook, J. Harris, I. Garcia-Blanco,
L. Dencik, S. Cushion, C. Carter, S. Allan, The Future of Journalism, ,,Digital Journalism”
2016, (4) (7), s. 809-815.

8 M. Carlson, N. Usher, News Startups as Agents of Innovation, ,Digital Journalism” 2016 (4)
(5), s. 563-581.

 Journalistic Metamorphosis. Media Transformation in the Digital Age, red. J. Vazquez-Herrero,
S. Direito-Rebollal, A. Silva-Rodriguez, X. Lopez-Garcia, 1st edition 2020, Singapore 2020.

10 A. Szynol, Konwergencja mediéw w praktyce, ,Media — Kultura — Spoteczenstwo” 2012—
2013, nr 7-8, s. 5.

"' J. Dzierzynska-Mielczarek, Poziom konkurencji na rynku prasy w Polsce, ,,Studia Medio-
znawcze” 2017, 4 (71), s. 121-134.

2 JA. Garcia-Avilés, M. Carvajal-Prieto, F. Arias,A. de Lara-Gonzalez, How journa-
lists innovate in the newsroom. Proposing a model of the diffusion of innovations in media outlets, ,,The
Journal of Media Innovations” 2019, vol. 5, nr 1, s. 1-16.
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Niezwykle istotnym czynnikiem podwazajacym ekonomiczny status prasy trady-
cyjnej bylo wykorzystywanie przez liczne serwisy internetowe tresci, ktorych nie
wytworzyty, a z ktorych publikacji lub rozpowszechniania czerpaty zyski reklamo-
we'?. Agregatorami tresci i posrednikami w udostepnianiu ich sa zaréwno globalne
wyszukiwarki i serwisy spolecznosciowe, jak i wyspecjalizowane serwisy udostep-
niajace odsytacze do publikowanych w Internecie informacji, jak np. Reddit.com czy
na polskim rynku — Wykop.pl. Jednym z elementoéw strategii przetrwania i rozwoju
stala si¢ walka o ustalenie prawnych regul odnoszacych si¢ do prawa autorskiego
i praw pokrewnych na rynku cyfrowym.

Prace rozpoczete w roku 2016 przez Komisje Europejska zakonczyty sie w roku
2019 przyjeciem przez Parlament Europejski ,,Dyrektywy w sprawie praw autorskich
na jednolitym rynku cyfrowym”'®. Nie jest przedmiotem tego artykutu analiza roz-
strzygnig¢ wspomnianej dyrektywy, nalezy jednak zwrdci¢ uwage na to, ze ich osta-
tecznym ksztattem bardzo byli zainteresowani z jednej strony wydawcy prasowi
wzywajacy do ustalenia sprawiedliwych zasad wykorzystywania efektow pracy
dziennikarzy przez wielkie firmy internetowe, takie jak Google, Facebook czy Twit-
ter, z drugiej — te wlasnie przedsicbiorstwa internetowe krytykowaly wprowadzone
rozwigzania. Poszczegolne zapisy, zwlaszcza art. 15, ktéry wprowadza ochrong
prawng publikacji prasowych wykorzystywanych cyfrowo i zobowiazuje dostawcow
tresci on-line do podpisywania uméw licencyjnych z podmiotami praw autorskich,
oraz art. 17, ktory naktada na pewne kategorie dostawcow tresci w Internecie
obowigzek — takze za pomocg technologii rozpoznawania i blokowania tresci —
kontroli nieuprawnionego uzycia materiatéw i1 zapobiegania publikacji na ich plat-
formach tresci nielegalnych'. Wspomniane przepisy, jak si¢ okazato, byly przed-
miotem dziatan lobbingowych. Zostata w nie wlaczona rowniez organizacja, ktorej
dziatalno$¢ przedstawiona jest w niniejszym artykule'®.

Chociaz Google oskarzane byto o to, ze GNI Fund nie jest w istocie projektem
wspomagania rozwoju dziennikarstwa w erze cyfrowej, ale ze jest instrumentem
PR-u majacym tagodzi¢ obawy branzy wydawniczej w Europie wobec zmian na
rynku prasowym, faktem jest, ze wytworzony przez wielkie platformy internetowe
ekosystem dziala nie tylko w jedng strong, z korzyscig dla wspomnianych gigantow.
Po pierwsze — obecno$¢ poszczegoélnych redakeji 1 dziennikarzy w mediach spo-

13
14

W. Podkanski, J. Wojtas, Prasa tradycyjna i cyfrowa..., s. 207.

Parlament Europejski popart dyrektywe o prawach autorskich, Forsal.pl, z 26.03.2019, https://
forsal.pl/artykuly/1405003,parlament-europejski-poparl-dyrektywe-o-prawach-autorskich.html [dostep:
15.10.2020].

15 Cyberpolicy NASK, Dyrektywa w sprawie praw autorskich na jednolitym rynku cyfrowym,
https://cyberpolicy.nask.pl/dyrektywa-w-sprawie-praw-autorskich-na-jednolitym-rynku-cyfrowym/ [do-
step: 15.08.2020].

16 Google criticised for push against EU copyright reform, Financial Times, z 26 czerwca 2018 1.,
https://www.ft.com/content/a8031d7a-78a0-11e8-bc55-50daf11b720d [dostep: 14.09.2020].
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fecznos$ciowych, regularna opieka redakcji gazet i czasopism nad ich kanalami na
Facebooku i Twitterze oraz dziatanie w redakcjach (publikujacych zarowno off-line,
jak 1 on-line) wyspecjalizowanych zespotéw do spraw SEO i SEM, $wiadcza o tym,
ze prasa dostrzega korzysci ptynace z dobrej pozycji swoich materiatéw w wynikach
wyszukiwania i docenia mozliwo$¢ monetyzacji swojej obecnos$ci w sieci np. po-
przez integracje z platformami reklamy internetowej'’. Po drugie inicjatywa Goo-
gle’a spotkata si¢ z szerokim odzewem i popchngta rozwoj innowacji w obszarze
dziennikarstwa cyfrowego, co zostato przedstawione przez Google DNI Fund w pu-
blikowanych on-line sprawozdaniach i raportach'®. Branza zrozumiata, ze innowacje
w dziennikarstwie staly si¢ kwestig przetrwania w nowym krajobrazie cyfrowych
mediow'? i Ze rozwiazania probleméw, z ktorymi borykaja si¢ media informacyjne,
beda musialy zawieraé program ciaglej innowac;ji>’.

Innowacje w mediach

Problematyke innowacji cz¢sto podejmuje si¢ w literaturze poswieconej ewolucji
mediow w dobie transformacji cyfrowej. Wychodzac od klasycznego juz rozumienia
innowacji proponowanego przez ,,metodologie Oslo”?!, w ktérym innowacje rozpa-
trywane sg w czterech ujeciach: innowacji produktowych, procesowych, organiza-
cyjnych oraz marketingowych, badacze mediow podkreslaja, ze $wiat medidw
zawsze polegal na zmianie: zmieniajg si¢ procesy produkcji i dystrybucji mediow,
zmienia si¢ wlasno$¢ i finansowanie medidow, zmieniajg si¢ role uzytkownikow,
zmieniaja si¢ takze nasze wyobrazenia o mediach®2. Badania nad innowacjami obej-
muja rozne perspektywy: strategie zarzadzania, nowe technologie i ushugi, zmiany
w procesach produkcyjnych, interakcje z publicznoscia i poszukiwanie nowych od-
biorcoéw oraz kulture newsroomu?®. Waznym obszarem poszukiwan sa badania in-
nowacji w obszarze modeli biznesowych i skutecznos$ci strategii biznesowych,

7 J. Kaye, S. Quinn, Funding journalism in the digital age: Business models, strategies, issues

and trends, New York 2010, s. 25.

8 Google News Initiative, Google News Initiative — Google News Initiative, https:/newsinitia-
tive.withgoogle.com/ [dostep: 15.09.2020].

' A.C.B. Nunes, J. Canavilhas, Journalism Innovation and Its Influences in the Future of
News.: A European Perspective Around Google DNI Fund Initiatives, [w:] Journalistic Metamorpho-
sis..., s. 41-56.

20 J. Kaye, S. Quinn, Funding journalism..., s. 14.

2l OECD, Eurostat, Oslo Manual 2018, Paryz 2019.

22 T. Storsul, A.H. Krumsvik, What is Media Innovation?, [w:] Media Innovations. A Multi-
disciplinary Study of Change, red. T. Storsul, A.H. Krumsvik, Géteborg 2013, s. 13-28.

3 JA. Garcia-Avilés, M. Carvajal-Prieto, F. Arias, A. de Lara-Gonzéalez, How journa-
lists innovate..., s. 2.
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pozwalajace osiagna¢ zrownowazony rozwoj lub przynajmniej przetrwanie w czasach
dynamicznych zmian®*,

Badacze tej tematyki zwracaja uwage przede wszystkim na to, ze innowacje
w mediach rdznig si¢ pod wzgledem atrybutéw zwigzanych z produktem i procesem
od innowacji bedacych przedmiotem teorii innowacji ekonomicznych. Czynniki,
ktére 6w rodzaj innowacji wyroznia, to potaczenie réoznych wymiarow innowacji
(np. aspektow organizacyjnych, technologicznych lub zwigzanych z projektowaniem)
oraz interakcji innowacji medialnych z istniejacymi produktami medialnymi i insty-
tucjami medialnymi, ale przede wszystkim fakt, ze w procesach innowacyjnych
w mediach trzeba bra¢ pod uwagg znaczenie interakcji miedzy uzytkownikiem a pro-
duktem i wykorzystywanie w procesie innowacji informacji zwrotnych od uzytkow-
nikéw?’. I chociaz orientacja na uzytkownikéw — odbiorcow — klientow jest ogolna
strategig wytwarzania produktow opartych na wiedzy®®, to jednak zwlaszcza produk-
ty interaktywne, do ktorych trzeba zaliczy¢ obecnie aplikacje i serwisy internetowe
z branzy informacyjnej, wymagaja w procesie ich tworzenia gruntownych badan nad
uzytkownikiem?’.

Wraz z innowacjami wprowadzanymi do newsrooméw w postaci nowych for-
matow, procesOw i narzedzi rodzi si¢ potrzeba analizy nowych praktyk i potrzeba
metadyskursu, ktory by nadal tym nowym praktykom sens”®,

Z drugiej strony badacze odnotowuja, Ze istnieje niebezpieczenstwo, ze pogon za
innowacjami moze by¢ tak samo niebezpieczna jak stagnacja. Bezrefleksyjne dazenie
do nieprzemyslanych innowacji moze prowadzi¢ do marnowania sit i Srodkoéw firm
medialnych i do zerowych wynikéw. Dopiero poglgbione badania nad innowacjami
w dziennikarstwie, ktore dadza jasne definicje pojecia ,,innowacja w dziennikar-
stwie”, dostarcza jednoznacznych metryk i wskaznikow stuzacych ocenie skutkow
wprowadzania innowacji, uchronia media przed niebezpieczenstwem utraty wiary
i nadziei zwigzanych z procesem wprowadzania innowacji, ktore by skutecznie miaty
stuzy¢ temu, co jest ich najwazniejsza misja — rzetelnego dostarczania informacji’.

24 D..S. Silva, Cultural journalism in a digital environment: new models, practices and possi-

bilities, Lizbona 2016.

2 L. Dogruel, What is so Special about Media Innovations? A Characterization of the Field,
,,The Journal of Media Innovations” 2014, nr 1, s. 52—69.

26 Strategie i modele gospodarki elektronicznej, red. C.M. Olszak, E. Ziemba, Warszawa 2007,
s. 20.

27 1. Moscichowska, B. Rogo$-Turek, Badania jako podstawa projektowania user experien-
ce, Warszawa 2015.

282 M. Carlson, N. Usher, News Startups..., s. 568.

29 J. Posetti, Time to step away from the 'bright, shiny things'? Towards a sustainable model of
journalism innovation in an era of perpetual change, Oxford 2018.
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Badania realizacji projektow w ramach
inicjatywy Google DNI Fund

Niewiele jest opracowan poswigconych metodycznemu badaniu realizacji pro-
jektéw w ramach inicjatywy Google DNI Fund. Opracowanie Any C.B. Nunes
1 J. Canavilhasa referuje badanie siedemnastu projektéw realizowanych w ramach
inicjatywy Google DNI Fund w okresie trzech lat dziatania projektu (2016-2018).
Jako$ciowe studium przypadku podjeto pod katem lepszego rozumienia procesu,
uwzgledniajgec pie¢ zmiennych: etapy wdrozenia; nastawienie na innowacyjnos¢;
ukierunkowanie na cel w zakresie innowacji; sprawdzone wyniki dziennikarskie oraz

potencjalny stopien powtarzalnosci’’.

Ogolna charakterystyka projektow

Wielu uczestnikow tego projektu dostrzeglo, ze dziennikarstwo w erze cyfrowe;j
stoi przed szansg na rozwoj, poniewaz nowe narzedzia produkcji informacji, nowe
technologie prezentacji, mozliwo$¢ wykorzystywania i przetwarzania danych, ich
przeszukiwania i personalizowanie informacji®' daja okazje do eksperymentéw i po-
szukiwan, co w rezultacie wptynie na lepsze i bardziej wiarygodne, niezalezne
dziennikarstwo2. Google DNI Fund w swoich oficjalnych deklaracjach popierato
te cele®. Na oficjalnych stronach News Initiative Google okresla swoja misje na-
stepujaco: dazenie do wysokiej jakosci dziennikarstwa dostepnego poprzez platformy
Google’a, poprawa stabilnosci finansowej partneré6w, propagowanie otwartego cy-
frowego ekosystemu, wsparcie innowacji technologicznych, wspomaganie idei
wspoOlpracy miedzy réznymi organizacjami informacyjnymi.

Projekty, ktore uzyskaly finansowanie z Google DNI Fund, ukazaly w swoich
aplikacjach ocenianych przez fundusz wizj¢ modernizacyjna, ujawnity, jak ubiega-
jacy si¢ o fundusze rozumiejg innowacje cyfrowe i1 dziennikarskie i jak widza zwia-
zek dziennikarstwa i technologii.

Rozmiar opisywanego przedsiewziccia ukazuje ponizsza tabela:

30
31

A.C.B. Nunes, J. Canavilhas, Journalism Innovation..., s. 41-56.
Journalistic Metamorphosis...

32 B.van der Haak, M. Parks, M. Castells, The Future of Journalism: Networked Journalism
Rethinking Journalism in the Networked Digital Age, ,International Journal of Communication” (6)
2012.

33 Google News Initiative, About — Google News Initiative, https://newsinitiative.withgoogle.

com/intl/en_gb/about/ [dostep: 17.09.2020].
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Tabela 1
Liczba projektow w rozbiciu na kraje i wielkos¢ projektu
Kraj Projekty ,,Large” | Projekty ,,Medium” | Projekty ,,Prototype” | Suma
Austria 2 7 8 17
Belgia 7 8 3 18
Butgaria 2 4 6
Chorwacja 1 1 1 3
Cypr 1 1
Czechy 6 6 12
Dania 3 6 6 15
Estonia 1 1 2
Finlandia 3 6 10 19
Francja 24 32 19 75
Grecja 3 2 6 11
Hiszpania 17 16 16 49
Holandia 6 8 14 28
Irlandia 4 4 8
Litwa 2 1 6
Luksemburg 1 1 2
Lotwa 5 5
Malta 1 1
Niemcy 29 27 38 94
Norwegia 2 8 10 20
Polska 7 18 9 34
Portugalia 13 5 14 32
Rumunia 2 2 12 16
Stowacja 2 1 2 5
Stowenia 1 1 5 7
Szwajcaria 5 4 6 15
Szwecja 4 5 5 14
Wegry 3 5 8 16
Wielka Brytania 20 17 41 78
Wrtochy 17 9 18 44
Razem 180 199 274 653

Zrodlo: opracowanie wiasne na podstawie danych publikowanych na stronie
https://newsinitiative.withgoogle.com/dnifund/dni-projects/
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Wielko$¢ finansowania poszczegolnych projektow okreslana zostata w trzystop-
niowej skali. Projekty ,,prototype”, czyli catkowicie nowe projekty w pierwszej fazie
rozwoju, byly finansowane przez DNI Fund w calosci, ale tylko do sumy 50 tys.
euro. Projekty ,,medium”, bardziej zaawansowane i juz bedace w fazie realizacji,
mogly liczy¢ na dotacje do 300 tys. euro, a projekty ,,large” dofinansowywano kwota
do 1 mIn euro. W przypadku projektéw ,,medium” i ,,large” dofinansowanie z DNI
Fund nie mogto jednak przekroczy¢ 70% catosci kosztow projektu.

Ostateczny bilans finansowy inicjatywy w roku 2018 przedstawiat si¢ nastepujaco:

Tabela 2
Wielko$¢ finansowania w rozbiciu na kraje uczestniczace

Kraj Finansowanie Liczba projektow

Austria € 2 600 000 12
Belgia € 3 700 000 14
Bulgaria € 4 000 000 4
Chorwacja € 8 500 000

Cypr € 4 500 000 1
Czechy €1 100 000 9
Dania € 1 400 000 10
Finlandia €2 100 000 14
Francja € 10 200 000 41
Grecja € 1 800 000 8
Hiszpania € 8 200 000 33
Holandia € 3200 000 23
Irlandia € 1200 000 8
Litwa € 5450 000 4
Luksemburg € 2 850 000 1
Lotwa € 2 000 000 4
Niemcy € 14 900 000 67
Norwegia € 3 200 000 18
Polska € 3 900 000 22
Portugalia € 5 800 000 21
Rumunia €1 500 000 10
Stowacja € 1200 000 4
Stowenia € 7 500 000

Szwajcaria € 3 300 000 12
Szwecja € 200 000 11
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Tabela 2
cd.
Wegry € 1300 000 13
Wielka Brytania € 10 300 000 58
Wriochy € 7 800 000 31
Suma € 123 700 000 461

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie raportu Google News Initiative, DNI Fund Report 2018

Zanim zostanie zaprezentowana blizsza charakterystyka projektow, konieczne
wydaje si¢ przedstawienie dodatkowych informacji o wymaganiach, jakie DNI Fund
naktadatl na podmioty aplikujace. Jest to istotne, poniewaz ostatecznie formalne
wymogi i kryteria okreslone w regulaminach konkursowych mialy niewatpliwy
wplyw na forme i tre$¢ zgtaszanych wnioskow. Strona DNI Fund, ktéra przedstawia
dofinansowane projekty, zawiera mianowicie materialy przygotowane przez samych
aplikujacych; byly one czegscig wnioskéw sktadanych do konkursu, co musiato wply-
na¢ na ich tres¢. Aplikacje spetnialy oczywiscie podstawowg funkcj¢ informacyjna:
dostarczaly doktadnych danych o podmiocie uczestniczacym, o uczestnikach zespotu
projektowego, zawieraty opisy planowanych dziatan (kamieni milowych) i przewidy-
wanych rezultatow z uzyciem mozliwie precyzyjnych miar i wskaznikéw. Formula-
rze aplikacyjne wymagaty przedstawienia wplywu zrealizowanego projektu na rynek
medialny i1 uzasadnienia, na czym polega jego innowacyjnos¢, jak bedzie wspieraé
i stymulowaé innowacje w dziennikarstwie cyfrowym. Aplikacja w konkursie wy-
magala przedstawienia mozliwo$ci monetyzacji projektu i wskazania za pomoca
wymiernych wskaznikéw jego potencjalu biznesowego. Poszczegolne pola formula-
rzy miaty ograniczenie co do maksymalnej liczby uzytych znakow, forma zatem
stawala si¢ dla wielu uczestnikow raczej ,,wedzidlem” niz ,,taktem”.

Organizacje, ktore sktadaty wnioski, musiaty traktowa¢ je jako jedyny sposob
wyroznienia swojej oferty na tle innych i podkreslenia wyzszosci proponowanych
innowacji technologicznych nad konkurencja. Wnioskodawcy motywowani byli ko-
niecznos$cig zdobycia srodkow na realizacje idei, §rodkow, ktorych nie mogli uzyskaé
w inny sposob, lub potrzeba zniwelowania deficytow technologicznych w swojej
organizacji, mozliwo$cig szybszego dostosowania si¢ do zmiennego otoczenia tech-
nologicznego i biznesowego czy wreszcie okazjg do zatrudnienia nowych pracowni-
kow, zwlaszcza pracownikow IT.

Tak wigc chociaz ostateczna forma i tres¢ sktadanych wnioskéw byla bardzo
zréznicowana, to jednak jest kwestig interesujacg, czy wymienione warunki sktada-

34 Rozbieznosci w liczbach pomiedzy tabela 1 i 2 wynikaja z roznej liczby projektow, ktore w
wyniku aplikowania w kolejnych edycjach konkursu uzyskaty mozliwo$¢ dofinasowania a liczba pro-
jektow faktycznie sfinansowanych.

TOM XXIV (2021), ZESZYT 2 (62)



106 ARTYKULY I ROZPRAWY

nia wnioskow miaty wplyw na jezyk aplikacji. Strona internetowa DNI Fund Report
2018 zamiescita informacje o wszystkich przyjetych do finansowania wnioskach
i prezentuje w opisie kazdego projektu trzy istotne elementy (zredagowane przez
samych wnioskodawcow): tytut projektu, krétki opis i proponowane rozwigzanie.

W niniejszym opracowaniu zostanie podj¢ta proba uchwycenia ogdélnego obrazu
innowacji cyfrowych wdrazanych w ramach konkurujacych projektow oraz ustalenia,
czy jezyk opisow ujawnia, jak podmioty uczestniczace w programie definiuja swoja
wizje innowacji cyfrowych w dziennikarstwie. Podstawowa teza opracowania brzmi
nastepujgco: uczestnicy programu byli silnie ukierunkowani na osiagnigcie sukcesu,
podporzadkowali wiec jezyk opisdow ramowym wymaganiom, ktore narzucit Google
DNI Fund. To sprawito, ze rozpatrywany jako cato$¢ zbior wszystkich wystapien
mimo zréznicowania przedstawianych pomystow cechuje mata réznorodno$é jezy-
kowa, duza spdjnos¢ w zakresie stosowanych pojec¢ i terminow opisujacych projekty
1 ich cele. Nie jest to studium wybranych przypadkow. Ze wzgledu na duza liczbg
dotowanych projektow zostanie przedstawione ujecie syntetyczne, wykorzystujace
scalony korpus tekstowy rozwigzan dla wszystkich proponowanych przez uczestni-
koéw programu projektow. Stosujac klasyczng analize tekstowa oraz wykorzystujac
wybrane narzedzia analizy cyfrowej (metody data science), przedstawi¢ ogélny ob-
raz innowacji cyfrowych wdrazanych w ramach konkurujgcych projektow.

W badaniu pominigto analize tytuldw i opiséw, analizie poddano natomiast zbior
przedstawionych rozwigzan. Wybor wynika z dokonanej wstgpnie hermeneutycznej
interpretacji danych, z ktérej mozna wywnioskowac, ze teksty proponowanych roz-
wigzan (Solution) sa bogatsze w okreslenia i sformutowania nawigzujace do jezyka
wartosci, mocniej niz opisy (Summary) nacechowane emocjonalnie i — odwotujac
sie do funkcji impresywnej jezyka — wyrazniej manifestujg cele, jakie stawiaja sobie
wnioskodawcy w odniesieniu do planowanych projektow.

Google DNI Fund podzielit finansowane projekty na cztery obszary:

* Opisywanie lokalnych wydarzen (Telling Local Stories),

» Zwigkszanie dochoddéw z ustug cyfrowych (Boosting Digital Revenues);
* Walka z dezinformacja (Battling Misinformation);

» Poszukiwanie nowych technologii (Exploring New Technologies).

Kazdy z projektow zostat jednoczesnie opatrzony dodatkowym atrybutem klasy-
fikujacym. Owe podkategorie nie sg znaczeniowo roztaczne, powtarzajg si¢ dla pra-
wie kazdej kategorii nadrzednej, co sprawia, ze pojedynczy projekt moze by¢ opisany
jednoczesnie kilkoma atrybutami. Ostatecznie rozktad liczby projektow w kazdej
kategorii przedstawia si¢ nast¢pujaco:
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M Intelligence M Data Management & Workflow m Interface & Discovery
Next Journalism M Social & Community M Business Model
m Distribution & Circulation M Personalisation W Fact checking/Verification
W Media Literacy/Education W Video, Audio & Voice
EXPLORING NEW TECHNOLOGIES 68 57 17 43 66 100
BATTLING MISINFORMATION 13 27 22 20 27 6
BOOSTING DIGITAL REVENUES 13 13 12 14
TELLING LOCAL STORIES 15 14 29 21 14

Wykres 1. Projekty wg kategorii

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych publikowanych na stronie
https://newsinitiative.withgoogle.com/dnifund/dni-projects/

Zebrane powyzej dane pozwalajg rozpoznac¢, ktore kierunki innowacji techno-
logicznych w dziennikarstwie cyfrowym zamierzali eksplorowac beneficjenci kon-
kursu:

Tabela 3
Liczebno$¢ projektow w poszczegoélnych kategoriach
Kategoria Liczba projektow

Dziennikarstwo przysztosci 222
Dystrybucja i rozpowszechnianie informacji 112
Zarzadzanie danymi i przeptyw informacji 111
Badania i analizy 109
Wideo, audio 100
Spotecznos¢ 1 wspdlnota lokalna 68
Interfejs i wyszukiwanie 65
Model biznesowy 64
Sprawdzenie faktow / weryfikacja 27
Personalizacja 14
Kompetencje medialne / edukacja 6

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych publikowanych na stronie https:/newsinitiative.withgoogle.com/
dnifund/dni-projects/
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Widoczne jest silne cigzenie projektow w strong ,,dziennikarstwa przysztosci”
i sieganie po nowe technologie. Analiza tekstow proponujacych praktyczne rozwig-
zania ukazuje te kierunki: tworzenie otwartych i wspoétdzielonych baz danych wspo-
magajacych codzienny warsztat dziennikarza, wykorzystanie sztucznej inteligencji
do generowania tresci (automated journalism), algorytmy do kontekstowego wzbo-
gacania materiatu dziennikarskiego, wykorzystanie analizy trendéw, dziennikarstwo
oparte na danych, nowe narzedzia do zarzgdzania licencjami tresci cyfrowych oraz
wzbogacanie przekazéw medialnych za pomoca AR i VR. W zakresie rozpowszech-
niania i dystrybucji tresci wiele projektow ukierunkowanych bylo na zbudowanie
platform wspomagajacych dostep do nowoczesnych rozwigzan w zakresie tworzenia
tresci cyfrowych i zarabiana na nich. W opisach ujawnia si¢ efekt rosnacej roli
dziennikarstwa sieciowego>>, rozumianego szeroko, nie tylko jako ,,dziennikarstwo
internetowe”. Jest to dziennikarstwo oczywiscie funkcjonujace w §rodowisku inter-
netowym, ale jednocze$nie dziennikarstwo wykorzystujace technologie cyfrowe
w calym procesie wytwarzania wiadomosci. To sie¢ powiazan i relacji r6znych
podmiotéw i ludzi; to relacje spoteczne, ale takze zwigzki technologiczne oparte
na wykorzystywaniu otwartych API czy wdrazaniu i upowszechnianiu rozwigzan
open source, do ktorych wszyscy maja swobodny dostep®.

Badanie korpusu jezykowego opisow
projektow

Uzupehieniem jakos$ciowej analizy opisow planowanych projektow bedzie proba
wykorzystania metod fext mining do analizy korpusu badanych tekstow. Uzasadnienie
dla takiego zabiegu wydaje si¢ do$¢ oczywiste: uprawnione wnioskowanie co do tego,
jak poszczegdlni uczestnicy projektu widzg problematyke innowacji w dziennikarstwie
na podstawie do$¢ krotkich wypowiedzi, dodatkowo limitowanych formalnymi wymo-
gami narzuconymi przez DNI Fund, jest obarczone ryzykiem subiektywnej selekcji
i interpretacji. Natomiast scalony korpus tekstowy ponad 600 deklaracji odnoszacych
si¢ do tego, jak beneficjenci zamierzajg zrealizowac swoje plany i osiagnac¢ zamierzone
cele, pozwoli w bardziej zobiektywizowany sposob ujawni¢ semantyczne wektory za-
mierzen projektowych uczestnikow programu Google DNI.

W tym celu wykorzystano trzy narzedzia dostepne on-line — serwis Voyant
(https://voyant-tools.org/), InfraNodus (https://infranodus.com/) oraz MonkeyLearn

35 C. Beckett, R. Mansell, Crossing Boundaries: New Media and Networked Journalism,

»Commun Cult Crit” 2008, (1) (1), s. 92-104.

36 0O takich formach relacji wspominata Rosalia Lloret, cztonek Rady Funduszu Google DNI
i szefowa dziatu instytucjonalnego i public relations w Online Publishers Association Europe w raporcie
DNI Fund Report 2018.
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(https://monkeylearn.com/). Wszystkie dostarczaja tatwych w uzyciu narzedzi do wi-
zualizacji nieustrukturyzowanych danych tekstowych, przede wszystkim za$§ znaczaco
utatwiaja wstepna obrobke korpusu tekstowego, wyreczajac uzytkownika w zmudnym
procesie poprawiania btednych wyrazéw w tekscie, eliminacji wyrazow pozbawionych
znaczenia dla wymowy tekstu (tzw. stopwords — stowa najczgséciej wystepujace w je-
zyku) oraz ciggow znakow, ktore nie sa wyrazami — moga to by¢ liczby, punktory,
daty, wszelkie znaki interpunkcyjne itd.). Narzedzia te rozwigzujg takze problem z od-
miennymi formami wyrazéw i ich ujednoliceniem do form podstawowych (lematow),
cho¢ w przypadku jezyka angielskiego (a w tym jezyku zapisany jest badany materiat
jezykowy) problem nie jest tak istotny, jak dla jezyka polskiego®’.

Najprostszym do uzyskania rezultatem sa podstawowe dane statystyczne na te-
mat korpusu tekstowego i lista frekwencyjna wyrazéw. Przeglad podstawowych
statystyk korpusu zawiera liczbg stow, liczbe wyjatkowych stow, najdtuzsze i naj-
krétsze dokumenty (w celu uzyskania pozadanego wyniku w serwisie Voyant dodano
trzy osobne zbiory — osobno dla projektow zaklasyfikowanych jako duze, srednie
1 prototypowe), najwyzsza i najnizsza gestos¢ stownictwa (wspotczynnik gestosei to
stosunek sumy stow do liczby unikalnych stow w dokumencie i jest miarg poziomu
ztozonosci stownictwa w tekscie), $rednig liczbe stéw w zdaniu, najczesciej spoty-
kane stowa i stowa charakterystyczne (rzadkie, indywidualne, swoiste, wyrozniajace,
swoiste). Oto wynik uzyskany w aplikacji Voyant:

* Korpus sktada si¢ z trzech dokumentéw o facznej liczbie 53 911 stow 1 5 873
unikalnych form wyrazowych.
* Dhugos$¢ dokumentow:
— najdluzszy: prototype (22188)
— najkrotszy: large (15631)
* Gestos$¢ stownictwa:
— najwyzsza: medium (0, 196)
— najnizsza: prototype (0, 164)
« Srednia liczba wyrazéw w zdaniu:

— najwyzsza: prototype (19, 4)

— najnizsza: medium (18, 6)

* Najczesciej wystepujace stowa w korpusie: news (698); content (482); data (365);
media (278); journalists (260).
 Charakterystyczne stowa (w porownaniu z reszta korpusu):

— large: mass (5), irish (5), 360° (5), unlock (4), leader (4),

— medium: poland (7), storyflow (6), measuring (6), legislative (6), causa (6),

— prototype: metrics (8), misinformation (7), hope (7), air (7), watch (6).

37 Predictive Solutions, Text Mining w 5 krokach, https://predictivesolutions.pl/text-mining-w-5-

krokach [dostep: 8.07.2020].
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Term Count = Trend
[# 1| news 698 — e r—
H 2 | content 432 —_— .
H 3| data 365 e -_— .
H 4 | media 278 B S e
H 5 journalists 260 - e
H 6| new 241 T —— —
H 7 | project 231 — e |
&3] 8 | digital 203 - == —_—
H 9 user 187 —— S
£x) 10 platfiorm 186 e -
H 11 | information 172  — i st
H 12| time 170 P e
H 13 readers 167 SRS == =
H 14 users 157 === e T—— —_—
H 15 journalism 155 _— = —_— .
&3] 16 | local 148 e —_— .
H 17 publishers 143 —— R —
H 18 | based 135 Se—————— —_— .
H 19 create 126 R - e ———
&3] 20 | stories 122 S s _—
H 21| video 118 e R — e
H 22 way 107 e — e
H 23 | online 100 e, e iy
H 24 | quality a7 e I ——
H 25 | tool 96 e e —
H 26 | use 95 — et
23] 27 | help 91 B —
[Ex) 28 audience 90 e —— _— .
H 29 articles 88 -— —————
H 30 | public 88 g SApemem e -

Ryc. 1

Fragment listy frekwencyjnej wyrazéw w korpusie

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych publikowanych na stronie https://voyant-tools.org/

Bardziej analityczne sa dane dotyczace najczestszych w korpusie wyrazow (stow
kluczowych) semantycznie taczliwych z innymi wyrazami. Tego rodzaju zwigzki
(kolokacje) pozwalaja wychwyci¢ nowe znaczenia wynikajace ze znaczen sktadni-
kow danej kolokacji.
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publishers | publishors | [ publishers
o ] d |
[ content : content ¥ ?
journalists | puuunm]
N P 2
data ™ data | news data news
— oy - = v
user F i [ uscr ]j user
nigh | b W (| ) e
£ | shories. . 4 stories < N\ sorfes
4 journalism — jourmalism | joumalism |
platform | platform platform B )
Ryc. 2

Wizualizacja kolokacji trzech najczestszych stow kluczowych. Aplikacja Voyant

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych publikowanych na stronie https://voyant-tools.org/

Aby jednak doglebniej zanalizowa¢ sie¢ semantycznych powiazan w badanym
korpusie, warto skorzysta¢ z oprogramowania InfraNodus. Aplikacja wizualizuje sie¢
tekstowsa, ale — co dla analizy jakosciowej jest szczegolnie istotne — wykorzystujac
teori¢ grafow, pozwala identyfikowaé slowa wystepujace blizej siebie w tekscie
i moze by¢ wykorzystana do modelowania gléwnych tematéw dyskursu. InfraNodus
wykorzystuje teori¢ wykreséw zamiast rozktadu prawdopodobienstwa do identyfika-
cji powiazanych ze soba stow i przypisania ich do klastrow tematycznych®®. Tema-
tami sg wezty (stowa), ktore zazwyczaj wspotistniejg ze sobg w tym samym
kontekscie, wystepuja obok siebie i sa silniej potaczone ze soba niz z reszta sieci.
W badanym korpusie gtéwne grupy tematyczne przedstawiajg si¢ nastgpujgco:

Tabela 4
Gltowne grupy tematyczne
Wezel Stowo kluczowe Stowo kluczowe2 Stowo kluczowe3

1 New platform media

2 kontent quality find

3 data journalist journalism

4 tool pro duce automate

5 create audiencje reader

6 system fact claim

7 user information time

8 Project aim research

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych publikowanych na stronie https:/infranodus.com/

38

World Wide Web Conference, New York 2019, s. 3584-3589.

D. Paranyushkin, InfraNodus: Generating Insight Using Text Network Analysis, [w:] The
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Inng miarg mozliwg do wykorzystania jest wskazanie najbardziej wpltywowych
elementow. Najbardziej wplywowe sa te wezty, ktore maja najwyzszy stopien kon-
centracji i pojawiaja si¢ w grafie najczgsciej na najkrotszej Sciezce pomiedzy do-
wolnymi dwoma losowo wybranymi weztami (tj. laczacymi rozne, odrebne grupy),
lub te o najwyzszym stopniu koncentracji. Stowa te, zasadniczo wazne dla ogdlnego
znaczenia tekstu, moga by¢ postrzegane jako wezty znaczen w dyskursie. W badanym
korpusie najbardziej ,,wptywowe” wezly to: data — user — media.

platform

digital

(AN Fisr project

inforrmation

N ¥ create \
| / R, .user

Ryc. 3
Najbardziej wplywowe elementy

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych publikowanych na stronie https:/infranodus.com/
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InfraNodus identyfikuje rowniez strukture dyskursu na podstawie struktury dys-
persji sieci tekstowej. Algorytm uwzglednia modutowos¢ grafu (M — wartos¢ wiek-
sza od 0.4 oznacza bardzo wyrazng struktur¢ zbiorowiska oraz procentowy udziat
stow w klastrze tematycznym z najwicksza liczbg weztow (C)*°.

W przypadku badanego korpusu M wynosi 0, 32 a C 80%, co oznacza, zZe
struktura dyskursu charakteryzuje si¢ matg lub $rednig roznorodnoscia. Stowa klu-
czowe skupiajg si¢ wokot jednego tematu, dyskurs jest skoncentrowany na jednej
perspektywie, inne perspektywy sa stabo prezentowane. Dyskurs przechyla si¢ w jed-
ng okreslong strong i ,,promuje” pewng perspektywe, krazy wokot najbardziej wpty-
wowych weztow — ,,wiadomosci”, ,,artykutu”, ,tworzenia”, ,,danych”. Interpretacja
heurystyczna tej miary prowadzi do konkluz;ji, ze ,,stronniczos¢” tekstow, polegajaca
na przechyleniu w strong okreslonych stéw kluczowych, miata na celu ,,rozjasnienie”
tekstow i1 ujednoznacznienie przekazu. Autorzy wnioskow byli skoncentrowani na
prezentacji projektow jako silnie powigzanych z gtéwnymi celami programu Google
DNI i podporzadkowywali swoje aplikacje wymogom programu. Najbardziej wpty-
wowe stowa kluczowe ukazane w grafie wyraznie wspotgraja z najliczniejszymi
kategoriami, do ktorych przypisano aplikujace projekty:

Tabela 5
Popularne kategorie projektow
Intelligence Next Distribution & Video,
g Journalism Circulation | Audio & Voice
Exploring New Technologies 68 195 66 100

Zrodho: opracowanie wiasne na podstawie danych publikowanych na stronie https:/newsinitiative.withgoogle.com/
dnifund/dni-projects/

Analiza opisOw rozwigzan w projektach finansowanych przez Google DNI Fund
zostanie na koniec uzupetniona prezentacja grafu w postaci chmury stownej, ktora
nie ogranicza si¢ do zwizualizowania jedynie frekwencji wyrazow w korpusie. Na-
rzedzie udostepniane przez MonkeyLearn wykorzystuje sztuczng inteligencje, aby
okresli¢, ktore stowa sa najbardziej semantycznie istotne, mierzac czesto$¢ wystepo-
wania w korpusie, jego sile wyr6zniania si¢ na tle calosci korpusu i jak dlugie jest
stowo, co w rezultacie daje grafy bardziej intuicyjne i fatwiejsze do heurystycznej
i jakosciowej analizy. Generator chmur stownych MonkeyLearn moze automatycznie
wykrywac¢ kolokacje, aby utworzy¢ chmury slowne zawierajace nie tylko stowa
kluczowe, ale rowniez kluczowe wyrazenia i frazy.

3 Tamze.
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Tabela 6

Najistotniejsze stowa i frazy rozpoznane w korpusie (porownanie wg wielkosci wnioskowanego

finansowania)

Projekty ,,prototype”

Projekty ,,medium”

Projekty ,,large”

Stowo / Liczeb- | Istot- Stowo / Liczeb- | Istot- Stowo / Liczeb- | Istot-
wyrazenie | nos¢é no$¢ | wyrazenie | no$¢ no$¢ | wyrazenie | nos$¢ nosé
journalists 151/ 0,997 user 101 0,996 | user 110 0,996
user 135/ 0,964 reader 73 0,906 | leader 70| 0,741
social media 2410,83 journalists 89 0,806 | kontent 205 0,703
leader 69| 0,717 | project 89| 0,641| WS 11| 0,672

ekosystem
news 12/ 0,652 | publisher 43| 0,533 new busi- 5063
organisation ness model
to ols 891 0,629 content 127 0,473 | Project 80| 0,596
newsroom 371 0,549 newsroom 25 0,472 | Publisher 58| 0,585
fake news 13] 0,533 social media 10 0,459 | platform 711 0,55
kontent 159] 0,508 | platform 70| 0,438 USCT EXPe 9 0,504
rience
Publisher 68| 0,506 |92 12| 0383 local 7| 0,504
journalism kontent
Project 870479 | local news 9| 33| local jour- 6| 0,504
nalism
news article 1] 0474 | digital 6| 0383 W Ieve 4] 0,504
platform nue stream
new way g| 0474 |lcgislative 6| 0,383 real time 15| 0,504
process
online media 710,415 new way 5 0,383 | data 125 0,441
news 339/ 0,41 | AR 5| 0,383 Investigative 5| 042
challenge journalism
platform 84| 0,4 general 5/ 0,383| new way 6| 042
public
live news
news story 141 0,356 video feed 3 0,344 organisation 5| 0,42
content machine
manage- 410,356 subscriber 19 0,32 ) . 11| 0,42
earning
ment system
time 71| 0302 | Dusiness 9| 0,306/ open data 70 042
model
article 70| 0299 | Quality 7| 0,306 rights time 50 042
journalism

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych publikowanych na stronie https://monkeylearn.com/word-cloud/
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media professional

quu[ity content news company social network

s news social media

== Journalists

ond user J , . lass time pu b"Sher
- Gudlence smart speaker

news story

contant craator

quality jourr
£ ~lrr

oo USGTI - inemedia article
news organisation thO T, pl'OjeCt :
filter bubble information ., I

open data data source news outlet

investigative journalism

Ryc. 4
Wizualizacja stow/wyrazen istotnych w podzbiorze opisow (projekty ,,prototype”)

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych publikowanych na stronie https://monkeylearn.com/word-cloud/

Podsumowanie

,»The medium is the message”. To stynne zdanie interpretowane w kontekscie
niniejszej pracy nabiera niemal po 60 latach nowych, ale wcigz zgodnych z duchem
sformutowania Marshalla McLuhana, znaczen.

Aktywno$¢ medialna w przesztosci i dzisiaj zawsze potgczona byla ze §wiado-
moscig znaczenia Srodkow technicznych. Ostatecznie to wynalazek prasy drukarskiej
utorowal droge prasowemu medium, a pozniej kolejne wynalazki techniki byty
wprzggane w prace dziennikarzy. Dzisiaj to si¢ nie zmienito, cho¢ by¢ moze granice
miedzy czysto informacyjnym aspektem aktywnosci dziennikarzy a technicznym
kontekstem ich pracy sa obecnie $cislejsze niz kiedykolwiek. Nowe technologie
bowiem nie tylko zmuszaja do ich ujarzmienia w ramach starych form, ale pozwalaja
wdraza¢ zupelie nowe formaty i gatunki.

Czas transformacji cyfrowej niesie wyzwania, nad ktorymi media — zaréwno
tradycyjne, jak i nowe, dobrze osadzone w rzeczywisto$ci cyfrowej — z naktadem
wielkiego wysitku technologicznego, organizacyjnego i intelektualnego — starajg si¢
panowac. Program Google DNI zostal wdrozony w celu pomocy dziennikarstwu
w transformacji cyfrowej. Podmioty, ktore uzyskaty finasowanie z tego programu,
daty wyraz swoim nadziejom, przedstawity swoje plany i zamiary, opisaty rezultaty,
ktore zamierzaly osiggna¢. Analiza tych fragmentéw wnioskéw o finansowanie, kto-
re zostaty opublikowane, pozwala stwierdzi¢, ze cho¢ autorzy wnioskow reprezentuja
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pras¢ tradycyjna, media internetowe, startupy, media publiczne i prywatne, lokalne
i migdzynarodowe korporacje i prezentowali bardzo szeroki wachlarz rozmaitych
pomystow, to jednak taczy ich wspdlna domena poje¢ i wartosci, s3 zagniezdzeni
silnie w §wiecie medidw i jednocze$nie nowoczesnych technologii. Podjete badanie
ukazuje, ze ci reprezentanci branzy medialnej, ktorzy uczestniczyli w programie
Google DNI w latach 20162018 okreslaja si¢ zarowno poprzez aktywnos¢ Scisle
zwigzang z tworzeniem tresci, jak i wdrazanie innowacji technologicznych i bizneso-
wych. Wida¢ z badania — co skadinad dostrzega kazdy uczestnik tego procesu
golym okiem — ze wspotczesne media to kombinacja aktywnosci czysto dzienni-
karskiej i wysitku technologicznego. Wystapienia beneficjentéw mimo zrdéznicowa-
nia przedstawianych pomystow cechuje mata réznorodnos¢ jezykowa, duza spojnosée
w zakresie stosowanych poje¢ i terminéw opisujacych projekty i ich cele, cho¢ by¢
moze — t¢ hipotezg pozostawiam bez jasnej odpowiedzi — laczyla ich nie tyle
wspolnota wartosci, ile wspolnota interesu, czyli zdobycie dofinasowania z funduszu
Google DNI.

Nie bylo celem tego opracowania i nie mozna z pewnoscig rozstrzygnac tego,
jakie skutki realne przyniosty realizowane projekty. Czy byly wylacznie sposobem
na pomoc branzy medialnej, czy moze niektére z nich wywolaja lawing zmian
w $swiecie mediow? Jednak jako wyraz aktywno$ci w poszukiwaniu innowacji we
wspotczesnym dziennikarstwie daja nadziej¢, ze sam czynnik zmiany pozwoli si¢
branzy medialnej rozwija¢ w nowych cyfrowych czasach.

Bibliografia

Allan S., Newsy w sieci: internet i dziennikarstwo, Krakow 2008.

Beckett C., Mansell R., Crossing Boundaries: New Media and Networked Journalism,
,»Communication, Culture and Critique” 2008, nr 1, s. 92—104.

Carlson M., Usher N., News Startups as Agents of Innovation, ,,Digital Journalism” 2016,
nr 5, s. 563-581.

Cyberpolicy NASK, Dyrektywa w sprawie praw autorskich na jednolitym rynku cyfrowym,
URL: https://cyberpolicy.nask.pl/dyrektywa-w-sprawie-praw-autorskich-na-jednolitym-
rynku-cyfrowym/ [dostep: 15.08.2020].

Delwiche A., Jacobs Henderson ., The Participatory Cultures Handbook, Routledge
2012.

Dogruel L., What is so Special about Media Innovations? A Characterization of the Field,
,»The Journal of Media Innovations” 2014, nr 1, URL: https://journals.uio.no/TJMI/arti-
cle/view/665, s. 52-69.

Dzierzynska-Mielczarek J., Poziom konkurencji na rynku prasy w Polsce, ,,Studia Me-
dioznawcze“ 2017, nr 4, URL: https://www.ceeol.com/search/article-detail?id=616042,
s. 121-134.

ROCZNIK HISTORII PRASY POLSKIEJ


https://cyberpolicy.nask.pl/dyrektywa-w-sprawie-praw-autorskich-na-jednolitym-rynku-cyfrowym/
https://cyberpolicy.nask.pl/dyrektywa-w-sprawie-praw-autorskich-na-jednolitym-rynku-cyfrowym/
https://journals.uio.no/TJMI/article/view/665
https://journals.uio.no/TJMI/article/view/665
https://www.ceeol.com/search/article-detail?id=616042

Piotr Andrusiewicz OBRAZ INNOWACJI CYFROWYCH W DZIENNIKARSTWIE... 117

Garcia-Avilés J. A., Carvajal-Prieto M., Arias F., Lara-Gonzalez A. de, How
Journalists innovate in the newsroom. Proposing a model of the diffusion of innovations
in media outlets, ,,The Journal of Media Innovations”, R. 5: 2019, nr 1, URL: https://
journals.uio.no/TIMU/article/view/3968, s. 1-16.

Google criticised for push against EU copyright reform, ,Financial Times” z 26 czerwca
2018 r., URL: https://www.ft.com/content/a8031d7a-78a0-11e8-bc55-50daf11b720d
[dostep: 14.09.2020].

Google News Initiative, What is the DNI Fund, URL: https://newsinitiative.withgoogle.com/
dnifund/ [dostep: 13.08.2020 r.].

Google News Initiative, DNI Fund Report 2018, URL: https://newsinitiative.withgoogle.com/
dnifund/report/ [dostgp: 13.09.2020].

Google News Initiative, Google News Initiative — Google News Initiative, URL: https://
newsinitiative.withgoogle.com/ [dostep: 15.09.2020].

Google News Initiative, About — Google News Initiative, URL: https://newsinitiative.with-
google.com/intl/en_gb/about/ [dostep: 17.09.2020].

Google News Initiative, Innovation Challenges — Google News Initiative, URL: https://news-
initiative.withgoogle.com/intl/pl/innovation-challenges/ [dostep: 17.08.2020].

Journalistic Metamorphosis. Media Transformation in the Digital Age, red. J. Vazquez-
-Herrero, S. Direito-Rebollal, A. Silva-Rodriguez, X. Lopez-Garcia, Singapore 2020.

Kaye J., Quinn S., Funding journalism in the digital age: Business models, strategies,
issues and trends, New York 2010.

Moscichowska 1., Rogos$-Turek B., Badania jako podstawa projektowania user experi-
ence, Warszawa 2015.

Nunes A. C.B., Canavilhas J., Journalism Innovation and Its Influences in the Future of
News: A European Perspective Around Google DNI Fund Initiatives, [w:] Journalistic
Metamorphosis. Media Transformation in the Digital Age, red. J. Vazquez-Herrero,
S. Direito-Rebollal, A. Silva-Rodriguez, X. Lopez-Garcia, Singapore 2020, s. 41-56.

OECD, Eurostat, Oslo Manual 2018, Paryz 2019.

Paranyushkin D., InfraNodus: Generating Insight Using Text Network Analysis, The World
Wide Web Conference, New York 2019, s. 3584-3589.

Parlament Europejski popart dyrektywe o prawach autorskich, ,,Forsal.pl” z 26.03.2019,
URL: https://forsal.pl/artykuly/1405003, parlament-europejski-poparl-dyrektywe-o-pra-
wach-autorskich.html [dostep: 15.10.2020].

Podkanski W., Wojtas J., Prasa tradycyjna i cyfrowa. Wybrane zagadnienia, ,Prace
Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroclawiu” nr 501, Wroctaw 2017, URL:
https://www.dbc.wroc.pl/dlibra/publication/68504/edition/45446?1anguage=pl.

Posetti J., Time to step away from the ,, bright, shiny things”? Towards a sustainable model
of journalism innovation in an era of perpetual change, Oxford 2018.

Predictive Solutions, Text Mining w 5 krokach, URL: https://predictivesolutions.pl/text-
mining-w-5-krokach [dostep: 8.07.2020].

Silva dos Santos D., Cultural journalism in a digital environment: new models, practices
and possibilities, Lizbona 2016.

Storsul T., Krumsvik A. H., What is Media Innovation?, Media Innovations: A Multi-
disciplinary Study of Change, red. T. Storsul, A. H. Krumsvik, Géteborg 2013, s. 13-28.

Strategie i modele gospodarki elektronicznej, red. C. M. Olszak, E. Ziemba, Warszawa 2007.

TOM XXIV (2021), ZESZYT 2 (62)


https://journals.uio.no/TJMI/article/view/3968
https://journals.uio.no/TJMI/article/view/3968
https://www.ft.com/content/a8031d7a-78a0-11e8-bc55-50daf11b720d
https://newsinitiative.withgoogle.com/dnifund/
https://newsinitiative.withgoogle.com/dnifund/
https://newsinitiative.withgoogle.com/dnifund/report/
https://newsinitiative.withgoogle.com/dnifund/report/
https://newsinitiative.withgoogle.com/
https://newsinitiative.withgoogle.com/
https://newsinitiative.withgoogle.com/intl/en_gb/about/
https://newsinitiative.withgoogle.com/intl/en_gb/about/
https://newsinitiative.withgoogle.com/intl/pl/innovation-challenges/
https://newsinitiative.withgoogle.com/intl/pl/innovation-challenges/
https://forsal.pl/artykuly/1405003, parlament-europejski-poparl-dyrektywe-o-prawach-autorskich.html
https://forsal.pl/artykuly/1405003, parlament-europejski-poparl-dyrektywe-o-prawach-autorskich.html
https://www.dbc.wroc.pl/dlibra/publication/68504/edition/45446?language=pl
https://predictivesolutions.pl/text-mining-w-5-krokach
https://predictivesolutions.pl/text-mining-w-5-krokach

118 ARTYKULY I ROZPRAWY

Szynol A., Konwergencja mediow w praktyce, ,,Media — Kultura — Spoteczenstwo” 2012—
2013, nr 7-8, s. 5.

van der Haak B., Parks M., Castells M., The Future of Journalism: Networked Journal-
ism Rethinking Journalism in the Networked Digital Age, ,,International Journal of Com-
munication® 2012, nr 6, URL: https://www.researchgate.net/profile/michael parks6/pub-
lication/265964583 the future of journalism networked journalism rethinking jour-
nalism_in_the networked digital age/links/5421bb920cf238c6ea67043d/the-future-of-
journalism-networked-journalism-rethinking-journalism-in-the-networked-digital-age.
pdf.

Wahl-Jorgensen K., Williams A., Sambrook R., Harris J., Garcia-Blanco 1.,
Dencik L., Cushion S., Carter C., Allan S., The Future of Journalism, ,Digital
Journalism” 2016, nr 7, s. 809-815.

ROCZNIK HISTORII PRASY POLSKIEJ


https://www.researchgate.net/profile/michael_parks6/publication/265964583_the_future_of_journalism_networked_journalism_rethinking_journalism_in_the_networked_digital_age/links/5421bb920cf238c6ea67043d/the-future-of-journalism-networked-journalism-rethinking-journalism-in-the-networked-digital-age.pdf
https://www.researchgate.net/profile/michael_parks6/publication/265964583_the_future_of_journalism_networked_journalism_rethinking_journalism_in_the_networked_digital_age/links/5421bb920cf238c6ea67043d/the-future-of-journalism-networked-journalism-rethinking-journalism-in-the-networked-digital-age.pdf
https://www.researchgate.net/profile/michael_parks6/publication/265964583_the_future_of_journalism_networked_journalism_rethinking_journalism_in_the_networked_digital_age/links/5421bb920cf238c6ea67043d/the-future-of-journalism-networked-journalism-rethinking-journalism-in-the-networked-digital-age.pdf
https://www.researchgate.net/profile/michael_parks6/publication/265964583_the_future_of_journalism_networked_journalism_rethinking_journalism_in_the_networked_digital_age/links/5421bb920cf238c6ea67043d/the-future-of-journalism-networked-journalism-rethinking-journalism-in-the-networked-digital-age.pdf
https://www.researchgate.net/profile/michael_parks6/publication/265964583_the_future_of_journalism_networked_journalism_rethinking_journalism_in_the_networked_digital_age/links/5421bb920cf238c6ea67043d/the-future-of-journalism-networked-journalism-rethinking-journalism-in-the-networked-digital-age.pdf

	Streszczenie
	Transformacja mediów w erze cyfrowej
	Innowacje w mediach
	Badania realizacji projektów w ramach inicjatywy Google DNI Fund
	Ogólna charakterystyka projektów
	Badanie korpusu językowego opisów projektów
	Podsumowanie
	Bibliografia

