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ABSTRACT
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ABSTRAKT

W artykule dokonano analizy pisma
,,Papier i Galanteria” ukazujacego si¢
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Streszczenie

Czasopismo fachowe ,,Papier i Galanteria. Dwutygodnik dla zawodow: papierniczego, graficznego, ksi¢gar-
skiego, introligatorskiego, galanteryjnego, zabawkarskiego i pokrewnych” byto wydawane w Poznaniu w latach
1921-1922 i odbijane w drukarni ,,Atlas” Wtadystaw Kostrzewski. Pomystodawca powotania czasopisma byt wtasci-
ciel drukarni Wtadystaw Kostrzewski, ktory zgromadzit wokot tej idei 17 osob. Wsrdd nich byli fachowey i ludzie
zainteresowani rozwojem konkretnych branz, ktorzy uznali potrzebe tworzenia takiego pisma. Pismo miato by¢
wzorowane na najlepszych fachowych pismach zagranicznych, a w jego strukturze wyodrgbniono dwie podstawowe
czesei: redakeyjng 1 ogloszeniowa, z ktorych kazda spetniata konkretne zadania. Redaktorami pisma w poszczegol-
nych okresach byli: Tadeusz Osinski, S. Stoinski, F. Wojciechowski. Teksty zamieszczane w czasopismie ,,Papier
i Galanteria” w znacznej wigkszosci prezentowaly tematyke papiernicza, ale miejsce na famach pisma znalazty
takze zagadnienia dotyczace anonsowanych w podtytule pokrewnych branz. Material grupowano w state rubryki
i cykle. Niektore utrzymywaty si¢ przez kilka, a nawet kilkanascie numerdw, inne pojawiaty si¢ w dwoch nume-
rach, ewentualnie zmieniajac nazwe w kolejnych (np. Papiernictwo, Drukarstwo, Towary Poszukiwane, Z Rynku
Papieru, Notatki). Wsrdd odbiorcow pisma byli wytworcey, handlowey — detalisci, hurtownicy. Na walnym zebraniu
Towarzystwa ,,Papier i Galanteria” z o. p., 21 listopada 1922 roku, zapadta uchwata o potaczeniu pisma z ,,Przegladem
Graficznym” i utworzeniu ,,Przegladu Graficznego i Papierniczego”. Nowy tygodnik o zwigkszonym formacie oraz
rozszerzonej tresci informacyjnej i ogloszeniowej miat by¢ wspolnym czasopismem Zwiazku Zaktadéw Graficznych
i Wydawniczych oraz Stowarzyszenia Polskich Kupcow Papierniczych.
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Organizacje — zwiazki zawodowe, zrzeszenia spoteczne i gospodarcze — dzia-
tajace w dwudziestoleciu migdzywojennym czesto dysponowaty wlasnymi czasopi-
smami. Pisma te skierowane byly do cztonkow organizacji, poszczegolnych grup
zawodowych lub 0sob zainteresowanych dang tematyka. Piotr Grzegorczyk — pod-
sumowujac w 1928 roku dziesigciolecie funkcjonowania prasy w niepodlegtej Polsce
— pisal: ,,Nie ma nawet drobnej galezi nauki, sztuki, przemystu czy tez zawodu
praktycznego, ktory by nie skupiat swych wysitkow na tamach wlasnego pisma”!.
Klasyfikujac czasopismiennictwo w okresie I Rzeczpospolitej, Andrzej Paczkowski
wyodregbnit wérdd czasopism specjalnych migdzy innymi grupe czasopism fachowych,
ktére umiejscowit na pograniczu czasopism naukowych?. Byly to pisma ,,gospodarcze
i ogloszeniowe, ubezpieczeniowe, techniczne i przemystowe oraz poswigcone pro-
blematyce zwigzanej z gospodarka rolng i lesng”?. Czasopisma fachowe i naukowe
stanowily najliczniejsza kategori¢ wsrod tytutow prasowych wydawanych w dwu-
dziestoleciu migdzywojennym. W 1926 roku reprezentowane byly przez 184 tytuty,
w 1930 roku — 279, a w 1935 roku — 366 tytuldw*. Najwickszg grupe stanowily
czasopisma gospodarcze (finanse, gietda, ogloszenia, handel).

Zadania prasy fachowej w omawianym okresie zostaly trafnie sformutowane
w analizowanym pismie ,,Papier i Galanteria”. Prawdopodobnie zaczerpnigto je
z prasy amerykanskiej, ale tworcy dwutygodnika byli zgodni co do ich znacze-
nia, przedstawiajgc na tamach pisma jako swego rodzaju kodeks ,nienaruszalny
nowoczesnej prasy fachowej, ktdrego Scisle przestrzeganie lezy w interesie obu
stron tak czytajacej jak piszacej”. Zadania zebrano w pi¢¢ podstawowych punktow.
Pismo fachowe miato by¢ przede wszystkim ,,zrodtem pouczania w sprawach tech-
nologicznych przemyshu, ktoremu stuzy” i przedstawia¢ materiat dajacy podstawy
naukowe 1 praktyczne do pracy w danej dziedzinie. Jednym z wazniejszych zadan
byto przekazywanie czytelnikom informacji o stanie gospodarki, prawodawstwie,
obowiazujacych taryfach, co miato ogromny wptyw na przemyst i handel, a znajomos¢

' P. Grzegorczyk, Prasa, [w:] Dziesieciolecie Polski odrodzonej 1918—1928. Ksiega pamigt-

kowa, Krakow 1928, s. 678.
2 A. Paczkowski, Prasa polska w latach 1918-1939, Warszawa 1980, s. 292.
3 Tamze, s. 304.
4 Tamze.
5 S.K., Prasa fachowa i stosunek jej do przemystu i handlu, ,,Papier i Galanteria® 1922, nr 6, s. 4.
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tych kwestii stanowita podstawe bytu i dawata mozliwosci rozwoju przedsigbiorstw.
Pismo fachowe zobligowane byto do zbierania wszelkiego rodzaju nowinek z kraju
i zagranicy dotyczacych danej dziedziny. Informacje te miaty jak najszybciej dotrze¢
do odbiorcow. Waznym zatozeniem bylo catkowite odcigcie si¢ pisma fachowego od
wszelkiego rodzaju pradow politycznych. Nieistotne bylo ,,pochodzenie danej mysli
lub rady z obozéw si¢ moze zwalczajacych”. Najwazniejsze byto dobro ogdtu czytel-
nikéw danego tytutu. Nie zapomniano w przedstawionych wytycznych o warto$ciach
etycznych: ,,Nowoczesne pismo fachowe stara si¢ o jak najlepszy stan rzetelnosci
w fachu swoim, tak w stosunku swoim do czytelnikow, jak w rozpowszechnianiu
moralnych warto$ci wsrod nich. Nowos$ci musza by¢ podawane bez cienia osobistych
sympatii lub antypatii”®.

Niniejszy artykul powstat w ramach szerszego projektu badawczego dotyczace-
go czasopism fachowych grup zawodowych zwigzanych z wytwarzaniem i rozpo-
wszechnianiem ksiazki. Tekst ma na celu przedstawienie jednego z tytutow, ktory
ukazywat si¢ w dwudziestoleciu migdzywojennym. Stan badan nad pismami facho-
wymi poruszajacymi tematyke wydawniczo-ksiegarska i bibliotekarska w tym okresie
jest dosy¢ skromny. Mozna odnotowa¢ nieliczne prace dotyczace poszczegdlnych
tytutéw’ lub grup tematycznych®. W dostgpnych materiatach nie odnaleziono opra-
cowan na temat omawianego pisma’. Analizie poddano dwa roczniki pisma ,,Papier
i Galanteria” — czyli wszystkie, ktore wyszly pod powyzszym tytulem!'?. Rocznik
pierwszy z 1921 roku skltadajacy si¢ z trzech numerow i rocznik drugi — nume-

¢ Tamze.

7 Zob. m.in.: H. Tadeusiewicz, , Pracownik Graficzny” (1928-1939), cz. 1, ,,Roczniki
Biblioteczne” 1986, z. 1-2, s. 111-135; cz. 2, tamze 1987, z. 1-2, s. 151-192; R. Salinger, ,, Prze-
glgd Ksiggarski” w latach 1918-1939, ,Ksiegarz” 1971, nr 3, s. 44-54; E. Pokorzynska, , Polska
Gazeta Introligatorska”. Dzieje czasopisma i analiza zawartosci, ,,Zeszyty Kaliskiego Towarzystwa
Przyjaciot Nauk” 2013, t. 13, s. 44-78.

8 Zob.m.in. S. Cieptowski, Warszawskie czasopisma poligrafow 1897-1939, Warszawa 1995.

9 Odnaleziono m.in. wzmianke o pi$mie w artykule dotyczacym ukazujacej sie¢ w Poznaniu
,,Polskiej Gazety Introligatorskiej”. Zob. E. Pokorzynska,, Polska Gazeta Introligatorska”..., s. 46.

10 Tytut,,Papier i Galanteria” pojawit si¢ na rynku prasowym jeszcze raz w okresie dwudziestolecia
miedzywojennego. W 1934 roku ,,Przeglad Papierniczy, Galanteryjny i Zabawkarski”, ukazujacy si¢
w Poznaniu od 1932 roku, zmienit nazwe na ,,Papier i Galanteria” na skutek ankiety przeprowadzonej
wsrdd czytelnikéw i pod taka nazwa funkcjonowat do 1939 roku. Zob. ,,Papier i Galanteria” 1934,
nr 7, s. 3. Pismo to bylo oficjalnym organem Stowarzyszen Polskich Kupcéw Papierniczych Poznan-
skiego, Bydgoskiego i Gornego Slaska. Nie miato nic wspolnego z analizowanym tytulem, bowiem
pismo ,,Papier i Galanteria” (1921-1922) w 1923 roku potaczylo si¢ z ,,Przegladem Graficznym”
(1919-1922) w wyniku czego powstat ,,Przeglad Graficzny i Papierniczy” (1923-1928). Kontynuacja
tego tytutu byt ,,Przeglad Graficzny, Wydawniczy i Papierniczy” (1929-1939). Zob.: Katalog NUKat,
http://katalog.nukat.edu.pl/lib/item?id=chamo:660433 &theme=nukat; http://katalog.nukat.edu.pl/lib/
item?id=chamo:1502057&theme=nukat; http://katalog.nukat.edu.pl/lib/item?id=chamo:1502095&the
me=nukat, dostep: 22.05.2017.
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ry 1-24 za rok 1922'. Artykul stanowi jedynie ogdlny zarys dziatalno$ci pisma
i skupia si¢ na celach przy$wiecajacych jego powstaniu, zasadach funkcjonowania
oraz tematyce zamieszczonych tekstow.

W dwudziestoleciu miedzywojennym Poznan byt obok Warszawy i Lwowa jed-
nym z najwickszych osrodkow wydawniczych w Polsce — ,,Stolica Wielkopolski
nalezala do najbardziej nasyconych prasg miast w Polsce (jezeli przyjmiemy liczbg
mieszkancow Poznania przypadajacych na jeden tytut)”!2. W Poznaniu istniaty bardzo
dogodne warunki do wydawania prasy, m.in.: miasto znajdowalo si¢ na obszarze,
gdzie notowano najmniejszy procent analfabetoéw; Poznan byl miastem jednolitym
narodowo; ,,Poznan uchodzit nie tylko za miasto dobrze zorganizowane, ale i wzgled-
nie zamozne, w ktorym byto wielu rzemieslnikow, urzednikow i kupcdw, znajdujacych
pienigdze na korzystanie z prasy”!?; miasto posiadato dobrze rozbudowang sie¢ potg-
czen kolejowych, liczne placéwki pocztowe, a takze korzystne warunki materialno-
-techniczne (m.in. istniejace drukarnie, fabryke papieru)'4. Bogatg ofert¢ stanowita
poznanska prasa przeznaczona dla poszczegdlnych srodowisk zawodowych, spo-
tecznych, cztonkow dziatajacych organizacji, prasa o charakterze specjalistycznym'>.
W 1922 roku wydawano 27 czasopism fachowych, a w 1936 roku — 5316, Wsrod
poznanskich pism fachowych wystepowaty réwniez te zwigzane z wytwarzaniem
i rozpowszechnianiem ksigzki. Oprocz analizowanego pisma ,,Papier i Galanteria”
(1921-1922) warto wymieni¢ m.in.: ,,Przeglad Graficzny”, ktory zaczat wychodzi¢
»jako pierwszy i jedyny w swoim rodzaju”!” w 1919 roku oraz stworzong nieco
p6zniej ,,Polska Gazete Introligatorskg” (1928-1934)'.

Pismo ,,Papier i Galanteria. Dwutygodnik dla zawodow: papierniczego, graficz-
nego, ksiggarskiego, introligatorskiego, galanteryjnego, zabawkarskiego i pokrew-
nych” bylo wydawane w Poznaniu w latach 1921-1922 i odbijane w drukarni
»Atlas” Wladystaw Kostrzewski. Drukarnia zatozona w 1897 roku, dziatajaca jako
spotka, zostala rozwigzana w 1931 roku, a w 1934 roku ogloszono jej upadtosc’®.

11" Na potrzeby analizy korzystano z wersji cyfrowej pisma, opublikowanej w Wielkopolskiej
Bibliotece Cyfrowej. Brak dostgpu do numeru 22 z 15 listopada 1922 roku. Zob. ,,Papier i Galanteria”,
http://www.wbc.poznan.pl/dlibra/publication?id=141277&tab=3, dostep: kwiecien—maj 2017.

12 7. Dworecki, Poznan i poznaniacy w latach Drugiej Rzeczypospolitej. 1918—1939, Poznan
1994, s. 437.

13 J. Zatubski, Prasa i ruch wydawniczy, [w:] Dzieje Poznania, t. 2, 1918—1945, Warszawa
1998, s. 1289.

14 Tamze, s. 1289—1290.

15 Tamze, s. 1289-1309.

Z. Dworecki, Poznan i poznaniacy..., s. 436-437.
Zawodowe czasopismiennictwo drukarskie, ,,Przeglad Graficzny, Wydawniczy i Papierniczy”
1931, nr 27, s. 286.

18 E. Pokorzyfiska, ,, Polska Gazeta Introligatorska”...

19 P. Nowak, Poznar jako osrodek wydawniczy w dwudziestoleciu 1919-1939, Poznah 1997,
s. 208.
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Pomystodawcg powotania czasopisma ,,Papier i Galanteria” byt wtasciciel drukar-
ni Wiadystaw Kostrzewski z Poznania, ktory zgromadzil wokot tej idei 17 osob.
Wsrod nich byli fachowcy i ludzie zainteresowani rozwojem konkretnych branz,
ktorzy uznali potrzebg tworzenia takiego pisma. Tak pisano o tym fakcie w ostatnim
numerze pisma:

Szczegodlnie p. Kostrzewski owiany szlachetna mysla, ze nie tylko gazety i czasopisma
polityczne stuza dobrej sprawie, lecz w nowo powstatej Polsce dba¢ nalezy o rozwdj
warsztatow pracy przez informowanie spoteczenstwa, zwlaszcza kot fachowych o roz-
woju produkcji krajowej i przez poleceniec owocow pracy umyshu i ragk pracownikéw
wykwalifikowanych zawodowo i handlowo, z pieczolowitos$ciag pochwalng traktowat swe
dzieto przy pomocy wspotpracownikow w redakcji i administracji do ostatniej chwili?0,

Przed wydaniem pierwszego numeru opublikowano dwa okolniki informujace
o powotaniu do zycia Towarzystwa z ograniczong por¢cka pod nazwa ,,PAPIER
I GALANTERIA” oraz o celach i zawarto$ci pisma. Zachowane okoélniki nie sg
datowane, widnieje na nich jedynie nazwa miejscowosci — Poznan?!.

W pierwszym okoélniku (dwustronnie zadrukowana pojedyncza kartka) na pierw-
szej stronie umieszczono tytul i dodatek do tytutu, wizualnie przypominajace strone
tytutowg nowego pisma (r6znica widoczna jedynie w czcionce). Pismo miato wycho-
dzi¢ pierwszego i pigtnastego dnia kazdego miesigca; ogloszenia przyjmowano do
jedenastego i dwudziestego szoéstego kazdego miesigca. Podano adres redakcji —
Poznan, ulica Wozna 15%2. Okolnik zostal wydany przez Towarzystwo z ograniczong
poreka ,,PAPIER I GALANTERIA” i podpisany przez Wtadystawa Kostrzewskiego
— w imieniu Zarzadu Towarzystwa oraz Tadeusza Osinskiego — w imieniu redakcji.
O tym jak duze znaczenie nadano okdlnikowi, moze $wiadczy¢ napis nad tytulem:
»Przeczytam uwaznie calg t¢ kartke, chodzi tu bowiem o sprawe bardzo wazng”?3.

We wstepie nawigzywano do trudnosci, z jakimi borykali si¢ w odrodzonej
Polsce przemystowcy, a zwlaszcza kupcy — hurtownicy i detaliSci. Wymieniono
m.in. stabg walute, brak mozliwos$ci sprowadzania towaru z zagranicy, brak surowca,
maszyn 1 innych artykulow. Szczegélng uwage zwrocono na problemy zwigzane
z branzami: papiernicza, drukarska, introligatorska, galanteriag metalowa, skorzana,

20 Redakcja, Polgczenie naszego czasopisma z ,, Przeglgdem Graficznym”. Likwidacja Towa-
rzystwa z ogr. por. ,,Papier i Galanteria”, ,,Papier i Galanteria” 1922, nr 24, s. 1.

21 W okolnikach pozostawiono miejsce oznaczone — ,,data stempla pocztowego”, ale analizowany
egzemplarz pisma nie posiadal zadnej pieczgci.

22 [Okolnik pierwszy], Poznan [1921], s. 1. Tytul utworzono w oparciu o drugie pismo, w ktorym
uzyto sformutowania: ,,W pierwszym okolniku naszym, rozestanym przed kilkoma dniami [...]”. Zob.
[Okolnik drugi], Poznan [1921], s. 1.

2 [Okolnik pierwszy]..., s. 1.
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szklang, celuloidowa, zabawkarska. Z powodu braku importu, zaczglty powstawac
w kraju rodzime wytwornie. Tworcy Towarzystwa i czasopisma pisali:

Aby wszystkim niedomaganiom powyzszym w miar¢ moznosci kres polozy¢ i stworzy¢
podwaling dla utatwienia i unormowania pracy w dziedzinach wspomnianych, tak blisko
siebie stojacych i niejednokrotnie nierozerwalnie ze soba zwigzanych, — grono ludzi
dobrej woli, przewaznie najwybitniejszych fachowcow ze wszystkich wchodzacych tu
w rachube zawodow, potaczyto si¢ i zawigzato towarzystwo z ograniczong porgka pod
nazwa ,,PAPIER I GALANTERIA” w celu wydawania w Poznaniu organu fachowego
dla wszystkich zawodéw wspomnianych, — na razie ma to by¢ dwutygodnik?.

Pismo ,,Papier i Galanteria” miato by¢ wzorowane na najlepszych fachowych
pismach zagranicznych, a w jego strukturze wyodrebniono dwie podstawowe czesci,
z ktorych kazda spetniata konkretne zadania. Czg¢s$¢ redakcyjna miata zawierac: wia-
domosci interesujace dla poszczegolnych zawodow lub dla pewnych grup; notowania
cen w kraju i zagranica. Informacje te przeznaczono dla przemystowcow i kupcow,
a redakcja miata prezentowaé glosy zainteresowanych. W czgéci ogloszeniowej:
,»pismo zamierza dawac obraz doktadny catoksztattu pracy przemystowej i handlowej
w wymienionych wyzej zawodach w catej Polsce Zjednoczonej”>. Kazda z grup
zawodowych miata znalez¢ potrzebne w pracy informacje i kontakty, ktore utatwia-
lyby prace. Dla przemystowcoéw przewidziano informacje o surowcach, maszynach
i ,,artykutach pomocnych”; dla kupcow o wszystkich wytworcach; dla wytworcow
o hurtownikach, a dla czytelnikow, detalistow — informacje o zrédtach potrzeb-
nych im towaroéw. W tej czgsci planowano tez dziat dotyczacy posrednictwa pracy,
ktory umozliwiatby szybkie i tanie porozumiewanie si¢ pomiedzy zainteresowanymi.
Przewidywano bowiem, ze ,,dzisiejsze kosztowne i przewaznie bezcelowe oglaszanie
si¢ w tych sprawach w pismach codziennych upadnie”?°.

Redakcji zalezalo, aby pismo znalazto si¢ w kazdej nawet najmniejszej wytworni,
przedsigbiorstwie handlowym — hurtowym i detalicznym — ,,aby stato si¢ nieja-
ko podrecznikiem przemystowca i kupca, skorowidzem niezawodnym w_kazdej
potrzebie”?’. Redakcja zaktadata, ze pismo zostanie zyczliwie przyjete wsrdd czy-
telnikow ze wzgledu na potrzebe zaistnienia takiego tytulu. Wyrazano przekonanie,
ze czytelnicy pisma beda mie¢ ,.korzysci bezposrednie i natychmiastowe”. Redakcja
liczyta na staty kontakt z odbiorcami, co przetozytoby si¢ na poparcie materialne —
ogloszenia i abonament, ale takze na zasilanie redakcji informacjami interesujacymi
szerszy krag odbiorcow:

24 Tamze.

25 Tamze, s. 2.

26 Tamze.

27 Tamze. Wyrdznienie przejete z tekstu.
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o stanie rynku w tej czy innej branzy w danej miejscowosci, o dazeniach i bolaczkach
lokalnych, o cenach, koniunkturach, konkurencji itd. itd. Pismo nasze przypisuje bardzo
wielkie znaczenie tego rodzaju wiadomosciom, umieszczaé je bedzie jak najchgtniej
w oryginale lub w przerdbee, zaleznie od zyczenia korespondenta?s.

Tworcy czasopisma w swoich zapowiedziach powotywali si¢ na zagraniczne
doswiadczenia (m.in. niemieckie), argumentujac, ze wspolpraca grup zwigzanych
z przemystem i handlem z prasa zawodowa wplyneta na rozwdj potegi przemystowej
i handlowej tych krajow. Pismo miato byc¢ ,,powaznym przyczynkiem” do pracy calej
spoteczno$ci przemystowcow i1 kupcow: ,,wobec tego hastem kazdego pracowitego
i $wiadomego powagi sytuacji przemystowca i kupca powinno by¢: bede stale abo-
nowatl bedg stale oglaszatl bede w miar¢ moznos$ci popieral nowo powstajacy wiasny
moj organ zawodowy, dwutygodnik «Papier i Galanteria»”?°.

W drugim okdlniku pojawity si¢ konkretne informacje dotyczace pierwszego
numeru pisma. Jego wydanie planowano najpdzniej 1 listopada 1921 roku. Czgsé
ogloszeniowa miata by¢ wigksza od redakcyjnej. Zapowiadano wysltanie pierwsze-
go numeru do 8000 firm. Byt takze apel do firm zagranicznych o oglaszanie si¢
z produktami, ktére w Polsce byly jeszcze niedostepne (niewyrabiane). Firmy, ktore
czesto zamieszczalyby ogloszenia, mogly liczy¢ na bezptatne publikowanie w czgsci
redakcyjnej szerszych opiséw ich dziatalno$ci, czy oferowanych artykutow, a takze
zdje¢. W celu szybkiego zebrania duzej liczby ogloszeniodawcow, redakcja wysytata
deklaracj¢ z prosba o wypekienie i zwrot3,

Redaktorami pisma w poszczegdlnych okresach byli: Tadeusz Osinski (1921,
nr 1-3), S. Stoinski (1922, nr 1-7), a ostatnim — od numeru 8 — F. Wojciechowski.
Wszystkie numery skladaty si¢ z oktadki numerowanej rzymskimi cyframi I-IV
oraz 12 stron numerowanych cyframi arabskimi. Na oktadkach miescity si¢ jedy-
nie reklamy, a na pozostatych stronach publikowano: artykuty, notatki, komunikaty
oraz ogloszenia. W numerze drugim z 1922 roku pojawita si¢ po raz pierwszy —
nie liczgc reklam — grafika przedstawiajaca firme ,,POL” Mechaniczng Fabryke
Wyrobow Papierowych w Poznaniu. Elementy graficzne stosowane byly glownie
w ogloszeniach reklamowych (m.in. obramowania — mniej lub bardziej ozdobne,
gradacja czcionki, znaki firmowe, wizerunki proponowanych towaréw — czasami
w wersji humorystycznej).

W pierwszym numerze redakcja zaznaczyta, ze pismo wydawano nie dla przyspo-
rzenia sobie popularnosci ani dla zysku. Miato by¢ rozwigzaniem problemow ogotu
kupiectwa, zwlaszcza drobnego, a takze przemystowcow. W numerze pierwszym
podjeto kwestie reklamy, ktorg przedsigbiorcy doceniali, ale nie wszyscy umieli jg

28 Tamze.
29 Tamze.
30 [OKkolnik drugi]..., s. 1.
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wlasciwie wykorzysta¢. Argumentowano, ze najlepsze efekty mozna uzyska¢ rekla-
mujac si¢ w pismie fachowym. Podstawowg zasada takiej promocji bylo: ,,niech czyta
mnie wylacznie i1 jedynie ten, dla kogo jestem przeznaczong, ale tez i odwrotnie:
ktokolwiek mnie potrzebuje, niech mnie znajdzie bez trudu’!.

Celem pisma bylo tez zgromadzenie wokot tytutu zainteresowanej grupy zawo-
dowej, gdyz jak wskazywaly przykltady z Niemiec i Austrii, znacznie wigcej mozna
byto uzyskac, jezeli grupy zawodowe wspoldzialaty ze sobg, a nie niszczyly sig
w ramach konkurencji. Redakcja wierzyta, ze poprzez swojg inicjatywe moze zdziata¢
wiele dobrego dla konkretnych grup zawodowych w Polsce: ,,Prasa zawodowa jest
odzwierciedleniem materialnego, fachowego i moralnego stanu tej dziedziny, ktora
reprezentuje. Czas pokaze, czy mozemy rownac si¢ z zachodem, czy tez stowa
nasze uderzg w prozni¢”32.

W tek$cie skierowanym do wszystkich stowarzyszen i zwigzkow zawodowych
pisano, ze abonowanie pism fachowych oraz wymaganie takiej postawy od wszyst-
kich swoich cztonkow nalezy do obowigzku organizacji. Apelowano o wspolprace
i zapewniano, ze redakcja bedzie zamieszcza¢ wszelkie informacje: komunikaty,
sprawozdania, ogloszenia, ankiety. Obiecywano, ze gdyby zaistniala taka potrzeba,
zostanie zwickszona czestotliwo$¢ 1 pismo bedzie wychodzito jako tygodnik33.

Kapitat zatozycielski Towarzystwa stworzony zostat przez udziatowcow w trzy-
dziestu rownych wktadach z zastrzezeniem, ze zaden z nich nie mogt posiada¢ wiece;j.
Udziaty podarowano najwybitniejszym przedstawicielom przemystu i handlu w catej
Polsce?*. Pismo mialo utrzymywac si¢ glownie z abonamentu i optat za ogloszenia.
Wszelkie oplaty ustalano dla dwoch grup: odbiorcoéw w granicach Rzeczpospolitej
— kwoty w markach polskich oraz odbiorcow poza granicami Polski — kwoty
w markach niemieckich. Cena pojedynczego numeru pisma, abonamentu czy stawki
za ogloszenia byla podwyzZszana, ale starano si¢ ten fakt uzasadnia¢. Cena pojedyn-
czego numeru wahata si¢ na terenach Polski od 40 do 100 marek polskich®, a poza
granicami od 4 do 20 marek niemieckich3®.

Abonament nalezalo optaci¢ ,,z gory”. Redakcja przypominata czytelnikom o jego
uregulowaniu na kolejny kwartal. W tym przypadku réznica pomigdzy grupami
dotyczyla — oprocz stawek i waluty — takze okresu abonamentowego (abona-
ment: kwartalny, dwumiesi¢czny, miesi¢czny)3’. Pierwsza podwyzke uchwalono

31 Od Redakcji, ,Papier i Galanteria” 1921, nr 1, s. 1.

32 Tamze, s. 3.

3 Do wszystkich Stowarzyszen i Zwigzkéw Zawodowych, ,,Papier i Galanteria” 1921, nr 1, s. 3-4.

3 0d Redakcji, tamze, s. 2.

35 Podwyzke odnotowano od numeru 12 (60 marek), a kolejng od 18 w 1922 roku.

36 Podwyzke odnotowano od numeru 12 (6 marek), dla numeréw 14-17 (8 marek), a kolejng
od 18 w 1922 roku.

37 Kwartalny abonament funkcjonowat przez caly czas wydawania pisma w obydwu grupach.
W pierwszym roku istnienia pisma i w numerach 1-11 w 1922 roku mozna bylo optaca¢ abonament na
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1 czerwca 1922 roku ,nie z pobudek egoistycznych, lecz powodowany trudny-
mi warunkami wydawniczymi™3®. Jako przyczyny wymieniono wzrost: kosztow za
robocizng; pensji zecerow, introligatorow i redaktoréw; wydatkow na papier, farby
drukarskie i1 inne przybory graficzne. Redakcja 1 administracja pisma twierdzity, ze
mialo to stuzy¢ jedynie uchronieniu pisma przed zniknigciem z rynku. Do nume-
ru dotaczono blankiet PKO, zeby utatwi¢ i przyspieszy¢ wptacanie nowego abo-
namentu. Przy abonamencie oplaconym do konca roku gwarantowano odbiorcom
niestosowanie wobec nich ewentualnej podwyzki. Zamieszczono prosbe o szyb-
kie przestanie pienigdzy za prenumeratg, aby pismo moglo dotrze¢ do odbiorcy
w terminie’’.

Kolejnym zrodlem finansowania byly anonse zamieszczane na tamach pisma.
Wysokos¢ stawek obowiazywata rowniez dla dwoch wymienionych powyzej grup.
W tym przypadku widoczna byta wigksza roznorodnos¢ stawek. Elementem roz-
nicujacym byla dodatkowo objeto$¢ ogloszenia — od pojedynczych wierszy do
catej strony*’. W pierwszym roczniku oplaty za anonse zamieszczone na stronach
oktadki podwyzszano o 25%. W numerze 1 z 1922 roku zapisano, ze ogloszenia
na stronach okladkowych byly liczone wedlug odrgbnej umowy. Zmieniono ten
zapis od numeru 12 — za ogloszenia na stronach oktadkowych naliczano dopftate
do naleznej za dana objetos¢ kwoty: strona I — 40%, strona II — 20%, strona III
— 10%, strona IV — 30%. Dodatkowe, luzne reklamy liczono wedlug oddzielne;j
umowy. Stosowano upusty ze wzgledu na czestotliwos¢ zamieszczania anonsow: przy
trzykrotnym ogloszeniu 5%, przy szesciokrotnym 10%, ale w przypadku niedotrzy-
mania terminu ptatnosci upust przepadat. Od numeru 12 dopisano jeszcze znizke za
dwunastokrotne ogtoszenie — 15%. Platnos$ci nalezalo dokonywac¢ po o$miu dniach

dwa miesigce. Od numeru 18 pojawit si¢ abonament comiesi¢gczny dla czytelnikow na terenach Polski.
Stawki wahaty sie: kwartalnie 200-500 marek polskich (na terenie Polski); 20-100 marek niemieckich
(poza granicami Polski); za 2 miesigce 150 marek polskich (na terenie Polski) i 14 marek niemieckich
(poza granicami Polski); miesiecznie 200 marek polskich (na terenie Polski). Podwyzki abonamentu
wystapily analogicznie do zmian cen za pojedynczy numer.

3 Redakcja i Wydawnictwo, Do naszych czytelnikéw, ,,Papier i Galanteria” 1922, nr 12,
s. 1.

39 Tamze, s. 1-2.

40 Przy mniejszych objetosciowo ogloszeniach jeden wiersz 4-tam. napisany nonparelem kosztowat
40 marek, a dla poszukujacych posady — 20 marek. Od numeru 12 w 1922 roku kwoty ulegly zmia-
nie — analogicznie 80 marek i 40 marek przy zachowaniu poprzedniej wielkosci wiersza. Podwyzka
nastgpita takze od numeru 18, stawki wynosity: 140 marek i 70 marek. W granicach Rzeczpospolitej
stawki (w markach polskich) ksztaltowaly si¢ nastepujaco: 1 strona — od 16 000 do 50 000, 1/2 strony
— od 8000 do 25 000, 1/4 strony — od 4000 do 13 000, 1/8 — od 2000 do 7000, 1/16 — od 1250
do 4000, 1/32 — od 700 do 2000. Poza granicami Rzeczpospolitej stawki (w markach niemieckich)
ksztattowaly si¢ nastgpujaco: 1 strona — od 1200 do 8000, 1/2 strony — od 600 do 4000, 1/4 strony
— od 300 do 2000, 1/8 — od 150 do 1000.
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od otrzymania rachunku i ,,numeréw dowodowych”: bezposrednio w administracji,
na jedno z kont bankowych lub do PKO*.

W celu zdobycia kolejnych abonentéw i chetnych do zamieszczenia ogloszen
wykorzystywano wszelkie kontakty, m.in. na targach poznanskich, o czym redakcja
powiadamiata dotychczasowych odbiorcow: ,,Donosimy przy tej okazji, ze wsrod
wystawcow Targu Poznanskiego pozyskali§my wielu powaznych abonentow i inse-
rentow, ktorzy si¢ do naszego czasopisma fachowego odnosili z calym zaufaniem”*2.

Redakcja probowata zacheci¢ do wykorzystywania reklamy, a w szczegdlnosci
reklamy w pismie zawodowym. Uzasadniata to nast¢pujaco: ,,Prasa Zawodowa jest
jedyna bronia kupca przeciw niestychanym zarzutom, krzywdzacym ustawom i bez-
prawnemu postepowaniu wiadz. Reklama jest dzwignig handlu a anons optaca si¢
tylko raz! — klientelg zyskuje si¢ na zawsze! Inserujcie w «Papierze i Galanterii»™.
Przed kolejnymi targami poznanskimi przekonywano kupcow i przemystowcow, ze
korzystniej i taniej zamies$ci¢ informacj¢ o swoim stoisku w fachowej prasie, niz
wysyta¢ listowne zaproszenia do klientow. Zapewniano, ze numery targowe ,,Papieru
i Galanterii” (15 marca i 1 kwietnia) wyjda w zwigkszonym naktadzie. Anons o stoisku
zamieszczony w pismie, zdaniem redakcji, mogt trafi¢ jednoczesnie do gosci w kraju
1 zagranica, a odpowiednie informacje usprawnig odnalezienie konkretnego stoiska**.
Apelowano o szybkie zgloszenia, ktore mialy zapewni¢ dobre miejsce ogloszeniowe.

W wigkszosci numeréw redakcja publikowata hasta zachgcajace do reklamy
w pismie, ktore wskazywaty na korzysci ptynace z tego faktu — zaréwno dla firm
ogtlaszajacych sig, jak i dla czytelnikow bedacych odbiorcami tych ushug i produk-
tow. Przyktady stosowanych hasel: ,,Przy wszelkich zakupach i zamowieniach —
powolujcie si¢ na ogloszenie w dwutygodniku «Papier i Galanteria»”, ,,Prosimy przy
zakupach powotywaé si¢ na pismo nasze!” lub ,BACZNOSC! Szan. Czytelnikow
prosimy o uwzglednianie firm oglaszajacych si¢ w naszym czasopismie fachowym:
«Papier 1 Galanteria»™®; ,REKLAMA w czasopi$mie Papier i Galanteria to dzwi-
gnia naszych branz!”#%, Stosowano tez bardziej rozbudowane wersje promujace dziat
ogloszeniowy pisma. Przyktadem moze by¢ powtarzajgcy si¢ anons redakcji o tresci:

Kto chce naby¢ lub sprzeda¢ poszczegélne towary lub maszyny, urzadzi¢ lub rozszerzyé
przedsigbiorstwo, znalez¢ posadg, dosta¢ pracownikéw fachowych, aby o jego firmie,

41 Miejsce platnosci — Poznan. Redakcja i Administracja: Poznaf, ul. Wozna 15, tel. 36-74.
Konto bankowe: Bank Centralny, Poznan oraz Bank Przemystowcow ,Industrienbank”, Berlin W. 8,
Franzosische Str. 15. — Konto pocztowe czekowe: Poznan nr 202501. Zob. [Ogloszenia], ,,Papier
i Galanteria” 1921, nr 1, s. 1.

2 [0d Wydawnictwa), tamze 1922, nr 7, s. 12.

Prasa zawodowa], tamze, nr 3, s. 5.

Bacznos¢ Kupcey i Przemystowcy!], tamze, nr 4, s. 5.
., Papier i Galanteria’), tamze, nr 16, s. 9.

., Papier i Galanteria’], tamze, nr 18, s. 12.
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przedsigbiorstwie lub handlu wiedziano, niech si¢ oglosi w czasopismie fachowym ,,Papier
i Galanteria” ktore rozchodzi si¢ po catej Polsce i zdobywa abonentow takze zagranica,
wielu interesentow z wlasnej woli os§wiadczylo nam, ze przez state oglaszanie w naszym
czasopismie odniesli powazne zyski. Nasze hasto: ,,Czasopismo fachowe popiera prze-
myst, a przemyst czasopismo!”*7.

W omawianym okresie administracja borykata si¢ z trudno$ciami przy wyda-
waniu pisma. W numerze 6 z 1922 roku redakcja donosita, ze nie udato si¢ wydac
numeru o wigkszej objetosci — tak jak obiecywano w zwiazku z trwajacymi targa-
mi w Poznaniu — ze wzgledu na strajk zecerow, ktory wybucht na terenie bytego
zaboru pruskiego. Z tego samego powodu nie opublikowano wowczas w numerze
sprawozdania z posiedzenia Stowarzyszenia Kupcow Papierniczych w Poznaniu
i ustanowionego przez nich cennika na materialy piSmienne. Material miat ukazac¢
si¢ w kolejnym numerze*®.

Teksty zamieszczane w czasopi$mie ,,Papier i Galanteria” w znacznej wigk-
szo$ci prezentowaly tematyke papiernicza, ale miejsce na tamach pisma znalazty
takze zagadnienia dotyczace anonsowanych w podtytule pokrewnych branz. Materiat
grupowano w state rubryki i cykle. Niektore utrzymywaty si¢ przez kilka, a nawet
kilkanascie numerow, inne pojawiaty si¢ w dwoch numerach, ewentualnie zmienia-
jac nazwe w kolejnych: Papiernictwo (2)%, Drukarstwo (2), Z Zycia Zwigzkéw (4),
Towary Poszukiwane (24), Wiadomosci Handlowe (5), Najnowsze Patenty (7), Z Ruchu
Papiernikow w Poznaniu (4), Targi i Wystawy (6), Z Rynku Papieru (14), Notatki
(14), Ceny za Odpadki Papierowe (6), Z Naszych Wydawnictw Kartograficznych (2),
Z Stowarzyszenia Polskich Kupcow Papierniczych (4), Z Nowych Wynalazkow (2),
Z Urzedu Patentowego Rzeczpospolitej Polskiej (2).

Warto przyjrze¢ si¢ blizej rubrykom, ktore najdhuzej funkcjonowaly w pismie.
Moze to $wiadczy¢ o ich poczytnosci, spowodowanej zamieszczaniem przez redak-
cje tematow interesujacych odbiorcow. Rubryka Towary Poszukiwane pojawita sig
W trzecim numerze pierwszego rocznika. Podzielono ja na dwie czesci: Zapytania
i Odpowiedzi. Czytelnicy mogli zadawac pytania odnoszace si¢ do wszelkich aspek-
tow zwigzanych z branzami, dotyczace materialow i ustug. Redakcja prosita odbior-
cOw o jak najszybsze odpowiedzi, zeby zamiesci¢ je w kolejnym numerze, podajac
przy tym zawsze liczbe biezaca danego zapytania (wystepowalta ciaglta numeracja
od poczatku funkcjonowania tej rubryki)’®. W numerze 2 z 1922 roku pojawily sig¢
pierwsze odpowiedzi na zadane wczesniej pytania, co upewnito tworcow o zasadnos$ci
powolania rubryki. Redakcja zachecata do korzystania z jej zawartosci: ,,Niniejszym

47
48

[Anons Redakcji], tamze, nr 9, s. 6.
[Od Wydawnictwa. Do naszych Czytelnikow], tamze, nr 6, s. 12.

4 W nawiasie podano liczbe numerow, w ktorych rubryka wystgpita — na 27 numerow ogodtem
w dwoch rocznikach. Obliczenia wlasne.

50 Towary poszukiwane, ,,Papier i Galanteria” 1921, nr 3, s. 12.
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zwracamy uwage pp. fabrykantow na rubryke «Towary poszukiwane». Korzysci
jakie stad wynikaja, nie potrzeba specjalnie wymienia¢, albowiem podawajg si¢ same
przez si¢. Prosimy usilnie o jak najczestsze korzystanie z niej™!'. Prawdopodobnie
mozliwos¢ zadania pytania, a nawet udzielenia odpowiedzi byta platna, o czym moze
$wiadczy¢ notka, ktora pojawita si¢ w pismie: ,,(Zapytania i odpowiedzi bezptatnie
dla abonentéw naszego czasopisma)’>2.

Od 10 numeru w drugim roczniku do konca funkcjonowania pisma utrzymatly
si¢ dwie rubryki: Z Rynku Papieru i Notatki. Warto przesledzi¢ ich zawarto$¢ na
przyktadzie jednego numeru (1922, nr 10). Rubryka Z Rynku Papieru znalazta si¢
w tym numerze na stronie 6. Zamieszczono w niej informacje dotyczace: Niemiec
(cena tektury), Finlandii (eksport papieru do Rosji), Norwegii (popyt na wtokno
drzewne, btonnik ro$linny i papier gazetowy), Szwecji (nowy cennik w przemy-
$le papierniczym, strajk robotnikow), Czechostowacji (fabrykanci kart do gry, cena
papieru, strajk robotnikow), Austrii (eksport papieru), Danii (strajki w papierniach),
Wioch (cena papieru), Bulgarii (budowa amerykanskich fabryk papieru).

Notatki w analizowanym numerze opublikowane zostaty na stronach 7-9, 11-12.
W przypadku tej rubryki zakres tematyczny byt bardzo szeroki. Analizujac zawar-
to$¢ numeru 10 z 1922 roku mozna wykaza¢ nastgpujacg problematyke: informacje
o kapitale, wtascicielach, dyrekcji i zatozycielach konkretnych firm — papierniczych,
graficznych, galanteryjnych; wzmianki o nowo powstajacych pismach lub zawar-
tosci poszczegdlnych numeréw pism juz istniejagcych — zardéwno tych zwigzanych
z problematyka pisma, jak i nie zwigzanych tematycznie; informacje o wynalaz-
kach; dziatalno$¢ organizacji ksiggarskich; sprawy dotyczace finansow panstwa;
wysoko$¢ cta na rézne produkty; cenniki firm polskich i zagranicznych; recenzje
publikacji zwigzanych z problematyka pisma; rozporzadzenia ministerialne; tary-
fy pocztowe; ksztalcenie pracownikéw drukarskich; relacje z targow; opisy i pro-
gramy wystaw; informacje o walnych zebraniach spotek; wzmianki o drukarniach
zagranicznych.

Poza rubrykami pojawialy si¢ takze odrgbne teksty majgce réoznorodny charak-
ter. Stosunkowo statym elementem byly sprawozdania z posiedzen Stowarzyszenia
Polskich Kupcéw Papierniczych w Poznaniu oraz cennik na artykuly pismienne
uchwalany na zebraniach. Jedng ze statych informacji byly tez ogloszenia Zarzadu
Stowarzyszenia Polskich Kupcow Papierniczych w Poznaniu o comiesi¢cznych zebra-
niach, ktoére odbywatly si¢ regularnie w pierwszy poniedziatek, ,,po pierwszym dniu
kazdego miesigca”. Przypominano o nich cztonkom i zapraszano gosci.

Publikowano rowniez artykuty majace na celu nie tylko przedstawienie proble-
moéw wystepujacych w handlu i przemysle niepodleglej Polski, ale takze wskazanie

51
52

Towary poszukiwane, tamze 1922, nr 2, s. 8.
Towary poszukiwane, tamze, nr 23, s. 12.
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kierunku poprawy tych stosunkow33. Byty teksty o charakterze historycznym, przy-
blizajace dzieje papieru’*. Informowano o nowych pismach fachowych powstajacych
w Polsce, np. ,,Tygodnik Przegladu Chemicznego”. W pi$mie publikowano liczne
doniesienia z rynkdéw zagranicznych. Czasami powolywano si¢ na tamtejsze tytuty
prasowe, ale w wigkszosci przypadkow trudno ustali¢ zrédlo informacji i autora.
Miejsce na tamach pisma znalazly rowniez sprawy czytelnictwa (kwestie techniczne
ksigzki i alfabetu dla niewidomych)3, a takze opisujace og6lng sytuacje w danej
branzy, np. w zabawkarstwie>®.

Na uwageg zastuguja teksty traktujace o roli prasy zawodowej. Warto przybli-
zy¢ jeden z artykulow, sygnowany inicjalami S.K., Prasa fachowa i stosunek jej
do przemystu i handlu’’. Szczegolnie wartosciowy wydaje si¢ ustep, zawierajacy
zadania prasy fachowej ujete w pigciu punktach (cytowane w niniejszym artykule
w czgsci wprowadzajacej)’®. Nalezy zwroci¢ rowniez uwage na artykut dotyczacy
fachowego stownictwa stosowanego w papiernictwie. Byl on istotny ze wzgledu
na roznorodno$¢ terminologiczng panujaca w kraju w pierwszych latach po odzy-
skaniu niepodlegto$ci®. W poszczegodlnych numerach zamieszczano wiele tekstow
zawierajacych bardzo praktyczne uwagi dotyczace pracy w papiernictwie i zawodach
pokrewnych. Wyraznie daje si¢ zauwazy¢ wigksza liczbe artykulow na temat branzy
papierniczej, 0 czym juz wspomniano.

Publikowano rowniez teksty zaczerpnigte z pism zagranicznych, m.in. takich jak:
,Narodne Listy”®, | Papeterie™!, , Frankfurter Zeitung”®?, a mogace zainteresowac
polskiego odbiorce®.

Z duzym prawdopodobienstwem mozna odnotowac, ze redakcja starata si¢ spro-
sta¢ wszelkim kierowanym pod jej adresem prosbom. Moze o tym $§wiadczy¢ infor-
macja skierowana do czytelnikow w odpowiedzi na zapytanie o adres konkretnej

33 Zob. m.in.: Wojenne wady, tamze 1921, nr 3, s. 1-3. Tekst dotyczacy ztych stosunkéw w han-

dlu po wojnie, nierespektowania dawnych zasad, szacunku dla klienta. Kwestia powigzan handlowych
z innymi panstwami. Apel do zwigzkéw zawodowych, zeby zadbaly o t¢ sprawe: ,,Zto zakorzenito
si¢ bardzo, trzeba to sobie uprzytomnic i z calg energia wziac si¢ do dziela bysmy u swoich i obcych
nie tylko dla pracy naszej, ale przede wszystkim dla obowiazkowosci i stownosci nakaza¢ umieli
szacunek”. Zob. tamze, s. 3.

34 Zob. m.in. Rozwdj historyczny wytwérczosci papieru, ,,Papier i Galanteria” 1922, nr 1, s. 1-3.

35 Zob. m.in. Czytelnictwo u niewidomych, tamze, s. 3-4.

56 Zob. m.in. Br. Mankowski, O kulture polskiej zabawki, tamze, nr 11, s. 5-7.

57 S. K., Prasa fachowa..., s. 2-4.

58 Tamze, s. 4.

39 Ujednolicenie nazw w papiernictwie, ,Papier i Galanteria” 1921, nr 2, s. 6-7.

0 Stan przemystu papierniczego w Czechach, tamze, nr 3, s. 3-5.

1 Drukarstwo we Francji, tamze, s. 7.

02 Ceny gumy, tamze, s. 8.

63 Wsrod innych zagranicznych pism wymieniono w tekstach m.in. amerykanski ,,The Mill”,
niemiecki ,,Industrie- und Handelszeitung”, angielski ,,The World’s Paper Trade Review”.
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firmy: ,,Doktadnego adresu firmy zabawek i bawidetek «Okret» poda¢ nie mozemy,
albowiem przedsigbiorstwo to na kilkakrotne nasze listy dotad odpowiedzie¢ nie
raczylo. Listy jednak dochodzi¢ musza, bo poczta ich nie zwraca”®4.

Redakcja planowata tematyke pisma na kolejny okres powiadamiajac o swoich
zamierzeniach odbiorcow, np. ,,Idgc z pradem czasu stale doskonali¢ bedziemy tamy
informacyjne naszego czasopisma. W przyszlym kwartale zaczniemy opisywac nasze
fabryki i wytwornie. Redaktor nasz bedzie je zwiedzat i opisywat, co dla naszych
czytelnikow bedzie miato znaczenie nie tylko informujace”®. Przyktadem realiza-
cji tego planu moze by¢ obszerny artykut F. Wojciechowskiego dotyczacy fabryki
Edwarda Kreglewskiego w Poznaniu. Artykut, jak na standardy pisma, byt dosy¢
obszerny i zawieral bogaty materiat ilustracyjny: portret wlasciciela z jego autogra-
fem; widok ogdlny gmachu fabrycznego; poszczegdlne dziaty fabryki: kopertownia,
introligatornia, liniarnia oraz znaczek fabryczny (grafika)®®. Pod koniec trzeciego
kwartatu 1922 roku w podsumowaniu redakcja zawiadamiata m.in., ze kazda nowos¢
i wydawnictwo z branzy dostawalo na lamach pisma swoja notatke recenzyjna.
Informowata takze, ze w rezerwie byto wiele artykulow naukowych i pogladowych
do wykorzystania w kolejnych numerach®’.

Trudno stwierdzi¢, kto byl autorem poszczegdlnych tekstow. W wigkszosci
przypadkow tworzyta je redakcja, ale mozna przypuszczaé, ze niektore informacje
nadsylali czytelnicy pisma, zainteresowani poruszanymi w nim sprawami. Swiadcza
o tym podzickowania od redakcji oraz zapewnienia o korzystaniu ze wszystkich
wskazowek i informacji, o ktdre wregcz prosita odbiorcow: ,,Reka w reke, oko w oko
pracowac bedziemy nad rozpowszechnieniem przemystu i handlu krajowego z pozyt-
kiem szerokich kot spotecznych®. Kilka tekstow jest podpisanych nazwiskiem:
F. Wojciechowski®, Br. Mankowski”; a kilka inicjatami: S. K.7!, mki.”?, Frw.”3.
W niektorych tekstach powotywano si¢ na zagraniczne doniesienia prasowe, cyto-
wano fragmenty.

Z informacji od redakcji wynikato, Ze pismo miato dosy¢ duzy oddzwigk w gru-
pach zawodowych, do ktorych bylo skierowane. Pisano o tym w kazdym podsu-
mowaniu kwartatu. W numerze 10 podkreslano zwigkszajaca si¢ grupe abonentéw

04 [Od Administracji], ,,Papier i Galanteria” 1922, nr 5, s. 12.

% Do naszych Czytelnikéw, tamze, nr 6, s. 1-2.

% F. Wojciechowski, Fabryka ksigg handlowych, zeszytéw i kopert Edward Kreglewski
Tow. Akc. w Poznaniu, tamze, nr 11, s. 1-4.

7 Do naszych czytelnikéw, tamze, nr 18, s. 1-2.

% Do naszych Czytelnikéw, tamze, nr 6, s. 2.

® F. Wojciechowski, Fabryka ksigg..., s. 1-4.

70 Br. Mankowski, O kulture...

TS, K., Prasa fachowa..., s. 2-4.

2 mki., Sprawa regulowania rachunkéw, ,,Papier i Galanteria” 1922, nr 11, s. 5-7.

3 Frw., Papier a wybory, tamze, nr 17, s. 1; tenze, O szkolg rzezby w Zakopanem, tamze,
nr 20, s. 1-2.
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i ogloszeniodawcow w Polsce 1 zagranicg. Jako przyktad popularnosci i uznania
podano, ze czasopismo fachowe ,,Papirnickie Rozchledy” (nr 7) — powotujac si¢
na ,,Papier i Galanteri¢” — zamie$cito ceny papieru w Polsce. Zwracano uwage na
korespondencje od czytelnikow, ktorzy chwalili bogate informacje, a takze korzysci,
jakie wyniknety z reklamowania si¢ na tamach pisma’.

Po pierwszym kwartale funkcjonowania tytutu redakcja zawiadamiata, ze pozy-
skano wielu ,,zwolennikéw i prenumerator6w” i codziennie przyjmowano nowe
zgloszenia z catego kraju, a takze z Ameryki. Wykazywano zadowolenie, ze trud
powolania i prowadzenia pisma byl zasadny:

Fachowcy z kot wytworcow i1 hurtowych oraz detalicznych konsumentoéw papieru, towa-
réw galanteryjnych, zabawkarskich i pokrewnych, z pomigdzy grafikow, ksiggarzy i intro-
ligatorow powitali nasze wydawnictwo bardzo sympatycznie i oglaszajac u nas czgsto
nam o$wiadczali, ze pozyskali odbiorcow nowych z najrozmaitszych stron. Powstanie
i rozpowszechnianie czasopism fachowych $§wiadczy dobitnie o uprzemystowieniu naszego
kraju, ktory obudzit si¢ do zycia samodzielnego nie tylko na tle politycznym, lecz takze
na niwie gospodarczej. Czasopismo fachowe nie tylko statym bywa tacznikiem pomiedzy
wytworca a konsumentem, lecz odzwierciedla takze stan przemyshu krajowego i szuka
dlaf nowych rynkéw zbytu’>.

Redakcja doceniata kontakt z odbiorcami, ale stawiala tez pewne warunki, np.
z zasady nie uwzglgdniano korespondencji bez podpisu’®.

Wsrod odbiorcow byli wytworcy, handlowcy — detalisci, hurtownicy, z przewaga
detalistow””. Artykuty zapewnialy czytelnikom informacje i wskazoéwki umozliwia-
jace rozwoj: ,,przez wytrwalg i skuteczng obrong¢ interesow [...], przez podawanie
notatek, z ktorych kazdy ma poglad na rozwdj naszych branz i przez podawanie
cen za papier i artykuly biurowe, przez co chronimy przedstawicieli naszych branz
przed stratami, ktorym ulegaja nieinformujacy si¢”’®.

Redakcja starata si¢ wytlumaczy¢ odbiorcom wszelkie poczynania, szczegdlnie
jezeli wigzalo si¢ to z podwyzkami abonamentu oraz stawek za ogloszenia. Pod
koniec trzeciego kwartatu 1922 roku komentowano konieczno$¢ podwyzek. Pisano
o trudnych warunkach, drozyznie, nowych stawkach podatkowych. Podawano, ze
w Niemczech upadto 140 gazet. Redakcja jednak liczyta na przychylnos¢ swoich
odbiorcow:

7 [Czasopismo nasze ,, Papier i Galanteria’], tamze, nr 10, s. 12.
5 Do naszych Czytelnikéw, tamze, nr 6, s. 1.

76 Od Redakcji, tamze, nr 13, s. 12.

7T Do naszych czytelnikow, tamze, nr 18, s. 2.

78 Tamze.
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Dowody uznania i zyczliwosci dalszego zboznego rozwoju, ktdre poczta dotychczas
sktadata na stole naszej redakcji napeiniaja nas ufno$cia, ze poczet naszych Szan.
Prenumeratorow i Czytelnikow nie tylko Ze si¢ nie zmniejszy, lecz stale zwyzszac si¢
bedzie pomimo wyzszego abonamentu’®.

Starata si¢ uzasadnia¢ potrzebe wilasnego istnienia i podnosi¢ rangg swojej
pracy na rzecz rozwoju przemystu i handlu w branzy papierniczej, galanteryjnej
i pokrewnych.

Na walnym zebraniu Towarzystwa ,,Papier i Galanteria” z o.p., ktore odbyto
si¢ 21 listopada 1922 roku, po wyczerpujacej dyskusji, w ktorej glos zabrali wszy-
scy zebrani cztonkowie, zapadta uchwatla o polaczeniu z ,,Przegladem Graficznym”
i utworzeniu jednego pisma pt. ,,Przeglad Graficzny i Papierniczy”. Nowy tygodnik
o zwickszonym formacie oraz rozszerzonej tresci informacyjnej i ogloszeniowe;j
miat by¢ wspolnym czasopismem Zwigzku Zaktadow Graficznych i Wydawniczych
oraz Stowarzyszenia Polskich Kupcow Papierniczych. Dotychczasowy redaktor miat
pozosta¢ na stanowisku, co dawato gwarancje, ze podstawowe kwestie poruszane na
famach ,,Papieru i Galanterii” pozostana bez zmian. Liczono na to, ze zwigkszenie
liczby redaktorow i powigkszony kapital pozwolg na rozw¢j pisma®’. Na zakoncze-
nie napisano:

Redakcja zegna dotychczasowego dyrektora wydawnictwa ,,Papier i Galanteria”
p- W. Kostrzewskiego i dalszych cztonkéw Tow. z ogr. por. zachowujac dlan wspomnie-
nie wdzigczne za starania i wysitki dla dotychczasowego czasopisma, wita tez nowych
wydawcow, w ktorych poznata rowniez ludzi, ozywionych szlachetng tendencja stuzenia
dobru spotecznemu. Prenumeratoréw, korespondentéow i informatorow naszego wydaw-
nictwa redakcja nie zegna, tuszac sobie w miejsce zyczen §wiatecznych i noworocz-
nych, ze ich wszystkich ujrzy z powrotem w gronie czytelnikow i przyjaciot ,,Przegladu
Graficznego i Papierniczego™!.

Mimo zaledwie dwoch rocznikdw, ktore wyszty pod tytutem ,,Papier i Galanteria”
wydaje sie, ze pismo spehito swoja role. Moga o tym $wiadczy¢ pojawiajace si¢
stale ogloszenia, co na pewno bylo oznaka, ze tytul przyjat si¢ w Srodowiskach
zawodowych, dla ktérych powstat. Doniesienia redakcji o zwigkszajacej si¢ liczbie
ogloszeniodawcow 1 abonentow sa tego znakomitym potwierdzeniem. Ro6znorodnos¢
i bogactwo tresci reprezentowane na tamach pisma ,,Papier i Galanteria” sa godne
uwagi i zasluguja na odrgbna, szczegdtowa analize. Warto przyjrze¢ si¢, w jaki spo-
sob tworcy pisma przedstawiali problematyke o tak szerokim zakresie tematycznym,
starajac si¢ pogodzi¢ interesy kilku branz. Wstgpna analiza wykazata, ze w znacznym

79 Tamze.
80

81

Redakcja, Polgczenie naszego czasopisma..., s. 1-2.
Tamze, s. 2.
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stopniu redakcja wywiazala si¢ z zadan, jakie powinny spelnia¢ czasopisma fachowe
— przekazywanie nowosci naukowych i praktycznych w branzy, informowanie o bie-
zacym stanie gospodarki, obowiazujacych cennikach i prawodawstwie, prezentowanie
rynkow zagranicznych. Wszystko miato stuzy¢ wzmocnieniu konkretnych branz,
podniesieniu poziomu firm i kwalifikacji pracownikow. Tytut ,,Papier i Galanteria”
zniknat z rynku, ale tylko po to, aby powrdci¢ w nowej odstonie — bogatszy o tresci
i mozliwo$ci — tym samym rozszerzajac swoj zasieg oddziatywania.
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