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Adam Problematyka ,,Studiow
BANDO Medioznawczych” w 2016 r.

A review of Studia Medioznawcze, 2016

»dtudia Medioznawcze” sg powszechnie znanym i cenionym pismem w §rodo-
wisku naukowym zajmujacym si¢ szeroko pojeta problematyka mediow. Pomimo
swojego krotkiego, w pordwnaniu z innymi, okresu istnienia (od 2000 r.), kwartalnik
zdotat nie tylko zaznaczy¢, ale ugruntowaé swoja pozycje wsrdd najbardziej opi-
niotworczych pism medioznawczych, takich jak ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej”
czy ,,Zeszyty Prasoznawcze”. W przeciwienstwie do wymienionych tytutow ,,Studia
Medioznawcze” wychodza poza problematyke prasoznawczg i koncentrujg si¢ na
zagadnieniach zwigzanych gtéwnie ze wspotczesnym funkcjonowaniem mediow.
Czasopismo sygnowane jest przez Wydzial Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii
Uniwersytetu Warszawskiego. Jego rangg podnosi rowniez mi¢dzynarodowy sktad
rady naukowej: Polska, USA, Francja, Niemcy, Stowacja, Litwa, Rosja, Ukraina
1 Kirgistan. W zacnym gronie znajduje si¢ wielu znanych i wybitnych badaczy
mediow z Wiestawem Wtladyka na czele. Kwartalnik wychodzi pod redakcja
Marka Jabtonowskiego. Roczniki do 2007 r. dostepne sg w zdygitalizowanej wersji
w Internecie (do pobrania w formacie pdf). Szerokie spektrum problematyki poru-
szanej na famach ,,Studiéw Medioznawczych” wyznaczajg state dzialy tego pisma:
,,Jozsamos$¢ nauk o mediach”, ,,Etyka w mediach”, ,,Prawo mediow”, ,,Komunikacja
medialna”, ,,Europejska polityka medialna”, ,,Media w Polsce”, ,,Nowe media”,
,Prasa”, ,Radio”, , Telewizja”, ,Film”, ,Retoryka”, a takze: ,,Sponsoring i mar-
keting” oraz ,,Public relations”. Poza artykulami publikowane sg ,,Sprawozdania
z konferencji” i ,,Recenzje”.

Zagadnienie tozsamo$ci nauk o mediach reprezentowaly w 2016 r. artykuty:
Andrzeja Adamskiego 1 Grzegorza tecickiego. Autorzy zwracajg uwage na zjawisko
progresywnos$ci nauki polskiej przejawiajace si¢ m.in. we wzrastajacym zaintereso-
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waniu problematyka medialng jezykoznawcow, politologow, historykdw, socjologow,
psychologow, filozofow, a nawet teologdw. Przedmiotem rozwazan badaczy jest
poréwnawcze omowienie dwoch obszaréw nauki: dziedziny i dyscypliny nauk teo-
logicznych oraz dyscypliny nauk o mediach!. Swoje spostrzezenia autorzy rozwijaja
w nastepnym tekscie Teologia mediow i komunikacji na styku nauk o mediach oraz
nauk teologicznych?>. W podsumowaniu, ktore jest jednocze$nie postulatem czyta-
my m.in.:

Sprecyzowany zakres obszaru badan medialnych, uwzgledniajacy rozne dziedziny i dys-
cypliny naukowe, cho¢ jest dobry i doktadny, to jednak wymaga uzupehienia o teolo-
gi¢ mediow i1 komunikacji. Skoro bowiem dopuszcza mozliwo$¢ badan filozoficznych,
a nawet analiz z zakresu nauk o sztuce, to nie moze pomijac¢ tego istotnego aspektu,
jakim jest obszar spotkania i dialogu sfery sacrum i humanum3.

W tym samym dziale ukazat si¢ artykut Beaty Ociepki na temat komunikowania
globalnego. Zawiera on rozwazania o globalnej sieci przekazu informacji, definicji
globalnego komunikowania, komunikowania globalnego z perspektywy paradygmatu
geopolitycznego oraz rozwoju globalnych i regionalnych telewizji sponsorowanych
przez rzady po 2011 r. Zdaniem autorki konieczna jest rewizja dotychczasowego
pojecia komunikowania globalnego. W tym przekonaniu utwierdzajg ja wyniki jej
badan nad migkka sita i dyplomacja publiczng. Ta dziedzina to jeden z nurtow
wspotczesnych badan nad komunikowaniem globalnym. Wedtug B. Ociepki ,,glo-
balno$¢ komunikowania wystepuje wtedy, gdy przekazy sa powszechnie dostepne
i dekodowalne, pomimo réznic kulturowych. Elementem tgczacym studia nad migk-
ka sita i dyplomacja publiczng z innymi nurtami jest pojmowanie komunikowania
globalnego jako sieci™. Problematyke etyki w mediach reprezentuje artykut Jerzego
Oledzkiego O wizerunku public relations w polskim spoleczeristwie®. Autor poddat
analizie opinie dorostych mieszkancow Polski na temat wizerunku public relations.
Swoje refleksje oparl na wynikach ogolnopolskich badan przeprowadzonych przez
GfK Polonia w marcu 2014 roku. Rezultaty tego sondazu zostaty porownane z podob-
nymi badaniami przeprowadzonymi w 2005 roku. Wyniki wskazujg na pogarszanie si¢
w ostatniej dekadzie wizerunku PR w polskim spoteczenstwie. J. Oledzki wymienia
przyczyny kojarzenia public relations przede wszystkim z mato etycznymi techni-

' A.Adamski, G. Lecicki, Teologia i nauki o mediach: interdyscyplinarnosé jako plaszczyzna
wspolnej refleksji naukowej o srodkach spotecznego przekazu, ,,Studia Medioznawcze” 2016, nr 1 (64),
s. 11-20.

2 A. Adamski, G. Lecicki, Teologia mediow i komunikacji na stvku nauk o mediach oraz
nauk teologicznych, tamze, nr 2 (65), s. 11-21.

Tamze, s. 20.
B. Ociepka, Komunikowanie globalne — rewizja pojecia, tamze, nr 4 (67), s. 23.
5 J.0ledzki, O wizerunku public relations w polskim spoteczenstwie, tamze, nr 1 (64), s. 23-36.
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kami promocyjno-reklamowymi i propagandg®. Prawa mediéw dotyczyly artykuly
Wojciecha Lisa o celu i charakterze krytyki prasowej’ oraz Katarzyny Bleszynskiej
na temat statusu prawnego utworu fotograficznego®. Tekst W. Lisa zawiera analize
polskiego prawodawstwa prasowego, w $wietle ktorego autor porusza zagadnienie
granic dozwolonej krytyki prasowej. Zdaniem autora

krytyka prasowa, chociaz cenna i pozadana, nie jest jednak wartoscia absolutna, ma
granice, po przekroczeniu ktorych stanowi naduzycie swobody wypowiedzi. Wyznaczenie
granic krytyki prasowej in abstracto jest bardzo trudne, niemniej jednak konieczne ze
wzgledu na ochrong innych dobr i wartosci®.

Do publikacji zataczono wykaz aktow normatywnych i orzecznictwa. Najwigcej
miejsca w 2016 r. na tamach ,,Studiow Medioznawczych” zajeta problematyka
nowych mediow i prasy. Anita Ceglinska i Katarzyna Kope¢-Ziemczyk poddaty
analizie wptyw kampanii politycznej prowadzonej w mediach spotecznosciowych
na zachowania wyborcze mlodych Polakéw przy okazji wyborow parlamentarnych
w 2015 r. Omowily motywacje wyborcze mtodego elektoratu i wptyw debat politycz-
nych na aktywno$¢ wyborcow w mediach spoteczno$ciowych!®. Anna Tereszkiewicz
przedstawita strategie reagowania wybranych ministerstw na negatywne komentarze
uzytkownikow!!. Analiza autorki zawiera charakterystyke

najczesciej wystepujacych strategii oponowania. Wykazata ona, ze wérdd stosowanych
strategii mozna odnotowa¢ zarowno bezposrednie, jak i posrednie akty odrzucania, odrzu-
canie 1 podwazanie sadow przez zaprzeczanie, stosowanie aktow unikowych, m.in. pod-
kreslanie braku wiedzy i kompetencji, strategie obejmujace odsylanie odbiorcy do innych
zrodet informacji oraz ironizowanie czy stosowanie aktow grzecznosciowych w formie
podziekowan i pozdrowien!2.

Z kolei Ewa Nowak probowata odpowiedzie¢ na zadane sobie pytanie badawcze:
Czy wskutek rosngcej popularnosci nowych mediow ogdlny wptyw mediow (trady-
cyjnych i nowych) na opini¢ publiczng wzmacnia si¢ czy tez ostabia?!?> Natomiast

Tamze, s. 36.

7 W. Lis, Cel i charakter krytyki prasowej — wybrane aspekty, tamze, s. 39-54.

8 K. Bteszynska, Status prawny utworu fotograficznego w Swietle ograniczen praw autor-
skich, tamze, nr 2 (65), s. 97-108.

9 W. Lis, Cel i charakter krytyki prasowej..., s. 54.

10 A Cegliniska, K. Kopeé-Ziemczyk, Wplyw kampanii politycznej w mediach spolecz-
nosciowych na zachowania wyborcze mtodych Polakow, tamze, nr 1 (64), s. 57-71.

1A Tereszkiewicz, Ministerstwa na Twitterze. Strategie reagowania na negatywne komen-
tarze uzytkownikow na profilach wybranych ministerstw, tamze, nr 2 (65), s. 39-50.

12 Tamze, s. 50.

13 E. Nowak, Teoria agenda-setting a nowe media, tamze, nr 3 (66), s. 11-25.
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Wtodzimierz Gogotek i Dariusz Jaruga oméwili etapy badan nad systemem rafinacji
informacji sieciowych. Autorzy zwracaja uwage na fakt, ze

dostepny potencjal mocy obliczeniowych i pamigci komputerowych stworzyt niedostepne
wczesniej warunki do analizy duzych zasobow informacyjnych — Big Data. W procesie
tej analizy mozna wykorzystywac procedury kolekcjonowania informacji i ich analizy do
trafnej oceny — w kategoriach emocjonalnych (sentymentow — dobry, zty) badanych
zjawisk w przeszlosci, w czasie rzeczywistym, a takze do predykcji'.

Ostatni artykut na temat nowych mediow, piora Mariny Zenczenko, przedsta-
wia ewolucje terminow: multimedia, cross-media i transmedial>. W dziale ,,Prasa”
w 2016 r. opublikowano osiem artykutéw. Tematyka tych tekstow jest zrdéznico-
wana. Laczy je aktualno$¢ problematyki. Dominujg sprawy ukrainskie, zwigzane
glownie z konfliktem rosyjsko-ukrainskim. Olha Tkachenko przedstawila wizeru-
nek Ukrainy kreowany przez najwazniejsze polskie tygodniki opinii: ,,Polityke”,
»Wprost”, ,,Newsweek Polska”, ,,wSieci” i ,,Goscia Niedzielnego”. Jak zaznacza
autorka ,,analiz¢ przeprowadzono po to, aby zaprezentowac, w jaki sposob rozne
procesy spoteczno-polityczne i zmiany na Ukrainie sg postrzegane nie tylko na jej
terytorium, ale takze poza nim”!%. W kregu tematyki ukraifskiej pozostaje rowniez
artykut Iwony Massakiej na temat interpretacji faktu przytaczenia Krymu do Federacji
Rosyjskiej. Analiza dotyczy tekstow zamieszczonych na tamach ,,Gazety Wyborczej”
i ,,Naszego Dziennika” od 15 do 31 marca 2014 r.!7 Stanowiskiem polskich mediow
wobec konfliktu rosyjsko-ukrainskiego zajeta si¢ takze Réza Smolak, ktéra poddata
analizie publikacje prasowe ukazujace si¢ na ten temat w ,,Gazecie Wyborcze;j”,
piSmie ,,Fakt” oraz medialne przekazy ,,Wiadomosci” TVP!8. Pozostate artykuly,
jak wspomniano, maja charakter bardzo zr6éznicowany. Sa odmienne tematycznie
1 uyjmuja zagadnienia prasy w roéznych kontekstach i obszarach badawczych. I tak
Katarzyna Gajlewicz-Korab przedstawila wptyw preferencji czytelnikow na rozwoj
francuskiego rynku wspotczesnej prasy codziennej, w tym takie zagadnienia, jak:
tradycje czytelnicze a wspotczesny rynek francuskiej prasy codziennej o zasiggu

14 W. Gogotek, D. Jaruga, Z badan nad systemem rafinacji sieciowej. Identyfikacja senty-

mentow, tamze, nr 4 (67), s. 111.

15 M. Xenuenxo, Deomoyus mepmunos ,, myromumeoua”, ,,Kpocc-meoua”, ,, mpancmeoua’
6 pazeumuu yughposoeo cmopumennunea, tamze, s. 113-120.

16 0. Tkachenko, The perception of Ukrainian identity during Euromaidan in Polish opinion-
making press, tamze, nr 1 (64), s. 86.

17 1. Massaka, Ramy interpretacyjne faktu przylgczenia Krymu do Federacji Rosyjskiej w pra-
sie polskiej na przyktadzie ,, Gazety Wyborczej” i ,,Naszego Dziennika” w okresie 15-31 marca 2014,
tamze, nr 2 (65), s. 67-80.

18 R. Smolak, Rola polskich mediéow w procesie domestykacji konfliktu rosyjsko-ukrainskiego.
Analiza naglosnienia medialnego kryzysu na Ukrainie przez , Fakt”, , Gazete Wyborczq” oraz ,,Wia-
domosci” TVP, tamze, nr 3 (66), s. 29-43.
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ogoblnokrajowym, réznorodno$¢ rynku jako wyraz preferencji czytelniczych, prasa
bulwarowa a pojmowanie przez czytelnikow roli prasy codziennej, prasa gratisowa
dla nowych czytelnikow we Francji, problemy wspoétczesnej prasy lokalnej i regio-
nalnej czy subwencjonowanie prasy jako wyraz pluralizmu mediow!. Na uwage
zastuguja rowniez pozostate teksty. Wérdd nich artykut Lukasza Krawczynskiego
przedstawiajacy medialny obraz oséb z zaburzeniami psychicznymi — interesujgca
charakterystyka sporzadzona na podstawie analizy i narracji 403 tekstow opubliko-
wanych w polskich dziennikach w 2015 r. Autor wykazal w niej, ze

osoby chorujace psychicznie przewaznie sg prezentowane w negatywnych kontekstach
lub w celu metaforycznego przedstawienia jakiego$ zachowania jako nielogicznego lub
ryzykownego. Ich medialny obraz ma dwojaka forme: z jednej strony sa to istoty dzia-
fajace pod wplywem emocji, bez udzialu rozumu, z drugiej — sa pozbawione emocji
i przeintelektualizowane?0.

W tym samym numerze kwartalnika zamieszczono artykul Jakuba Korusa pt.
Zastosowanie semiologii mediow Rolanda Barthesa w analizie tekstow publicystycz-
nych. Przypadek Alfabetu leminga Roberta Mazurka®'. Celem autora byto krytyczne
zaprezentowanie zastosowania metody Barthesa, umiejscowienie jej w teorii bada-
nia mediow oraz ocena jej przydatnosci dla dalszych badan tekstow medialnych??,
W kregu tematyki prasowej pozostaje rowniez artykut Marii Wojtak o stylistycznym
uksztattowaniu komunikatow prasowych?3. Autorka ujmuje zagadnienie stylistycz-
nego uksztaltowania komunikatow prasowych w trzech perspektywach, nawigzujac
do koncepcji stylow funkcjonalnych, komunikacji oraz dyskursu. We wszystkich
tych plaszczyznach jest ponadto obecna problematyka genologicznego zroznico-
wania wypowiedzi. Styl komunikatow prasowych autorka postrzega jako kategorig
polimorficzng, pojemng i otwarta®*. W tym samym dziale ukazal si¢ tekst Laury
Polkowskiej Plemig¢ niewolnikow kontra robta, co chceta, czyli o wolnosci w pol-
skich tygodnikach opinii*>. Badaczka oméwita ,,jezykowy obraz wolnosci w polskich
tygodnikach opinii. Podstawowy nacisk potozono na réznice pomiedzy postrzeganiem

19 K.Gajlewicz-Korab, Wplyw preferencji czytelnikéw na rozwdj francuskiego rynku wspot-

czesnej prasy codziennej, tamze, s. 61-74.

20 f. Krawczynski, Medialny obraz oséb z zaburzeniami psychicznymi na przyktadzie wybra-
nych dziennikow, tamze, nr 4 (67), s. 73.

2 J. Korus, Zastosowanie semiologii mediéw Rolanda Barthesa w analizie tekstow publicy-
stycznych. Przypadek Alfabetu leminga Roberta Mazurka, tamze, s. 75-83.

22 Tamze, s. 83.

2 M. Wojtak, Stylistyczne uksztattowanie komunikatéw prasowych — perspektywy analiz,
tamze, nr 2 (65), s. 53-66.

24 Tamze, s. 66.

2> L. Polkowska, Plemi¢ niewolnikow kontra robta, co chceta, czyli o wolnosci w polskich
tygodnikach opinii, tamze, nr 3 (66), s. 45-59.
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wolnosci przez liberalow (tygodniki «Polityka» 1 «Newsweek») i konserwatystow
(tygodniki «Do Rzeczy» i «wSieci»)?°. W dziale ,,Radio” ukazaly si¢ tylko 2 teksty.
Pierwszy pidra Krzysztofa Kaszewskiego pt. Elementy autoprezentacyjne w serwisie
informacyjnym radia lokalnego?®’, w ktérym autor przedstawia,

w jaki sposob lokalne stacje radiowe mowia o sobie w serwisie informacyjnym: jakie
miejsce zajmuja elementy autoprezentacyjne w strukturze globalnej serwisu oraz pojedyn-
czej wiadomosci; jakiego typu $rodki jezykowe sa wykorzystywane; jakie role, funkcje
i cechy rozglo$nie usitujg sobie w ten sposob przypisa¢?s.

Drugi artykul, Jolanty Chwastyk-Kowalczyk, prezentuje polskie stacje radio-
we w Wielkiej Brytanii, odbierane w cyfrowym naziemnym systemie DAB oraz
w Internecie w latach 2003-2016. Autorka zaprezentowata je wedlug schema-
tu Harolda Lasswella. W opracowaniu wykorzystata rozmowy sondazowe z 800
Polakami przebywajacymi w Wielkiej Brytanii®.

Pozostale dziaty ,,Studiow Medioznawczych” w 2016 r. opublikowano na famach
kwartalnika tylko jeden raz. W dziale ,,Sponsoring i marketing” Jaroslaw Konczak
przedstawit zagadnienie komunikacji sponsoringowej oraz ambush marketingu podczas
Euro 2016%0. Posrednio do marketingu nawiazuje artykut Agnieszki Rosinskiej-Mamej
O mechanizmach retorycznych stosowanych w tematach e-maili marketingowych?!.
Wigcej miejsca zajeta problematyka w dziale ,,Public relations”. Tadeusz Jarosz pod;jat
w nim oryginalne zagadnienie — religijnego public relations — zarzadzania siecig
eklezjotworczych relacji i wiezi*?. Natomiast Krzysztof Marcynski zaprezentowat
wyniki badan dotyczacych kompetencji komunikacyjnej studentéw dziennikarstwa
UW i UJ3. W dziale ,Media w Polsce” ukazaty si¢ artykuty: Magdaleny Wnuk
Media publiczne — obywatelskie czy narodowe? Najnowszy dyskurs parlamentar-
ny o mediach w kontekscie zmian w ustawie o radiofonii i telewizji** oraz Renaty

26
27

Tamze, s. 59.
K. Kaszewski, Elementy autoprezentacyjne w serwisie informacyjnym radia lokalnego,
tamze, nr 1 (64), s. 89—103.

28 Tamze, s. 103.

2 J.Chwastyk-Kowalczyk, Polskie stacje radiowe w Wielkiej Brytanii w latach 2003-2016.
Wstep do badan, tamze, nr 4 (67), s. 123-136.

30 J. K onczak, Komunikacja sponsoringowa oraz ambush marketing podczas Euro 2016, tamze,
nr 3 (66), s. 123-137.

31 A. Rosifiska-Mamej, O mechanizmach retorycznych stosowanych w tematach e-maili
marketingowych, tamze, nr 2 (65), s. 83-93.

32 T. Jarosz, Religijne public relations — zarzqdzanie siecig eklezjotworczych relacji i wiezi,
tamze, nr 4 (67), s. 27-37.

3 K. Marcynski, Kompetencja komunikacyjna studentéw dziennikarstwa Uniwersytetu War-
szawskiego i Uniwersytetu Jagiellonskiego w wybranych sytuacjach spotecznych, tamze, s. 39-57.

3 M. Wnuk, Media publiczne — obywatelskie czy narodowe? Najnowszy dyskurs parlamentarny
o mediach w kontekscie zmian w ustawie o radiofonii i telewizji, tamze, nr 3 (66), s. 77-92.
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Piaseckiej-Strzelec o przeksztalceniach w agencjach informacyjnych w Polsce?’.
Problematyke rynku muzycznego prezentuje artykut Patryka Gatuszki Crowdfunding
i bariery wejscia na rynek muzyczny’®. W dziale ,,Film” ukazal si¢ tekst Katarzyny
Kuci na temat nowych form dystrybucji polskich filmow fabularnych’, a w dziale
»lelewizja” artykut Daiwy Maksimowicz TVN SA4 jako podmiot gospodarczy. Zarys
zagadnienia na przyktadzie analizy fundamentalnej i proby wyceny spotki w latach
2009-201538. W dziale ,,Komunikacja medialna” Jolanta Mackiewicz zanalizowata
proces odbioru zachodzacy w publicznej komunikacji medialnej, koncentrujgc si¢ na
badaniu relacji migdzy komunikatem a odbiorcg?®. Problem wolnosci i pluralizmu
medidow w epoce cyfrowej stal si¢ w innym miejscu (dziat ,,Europejska polityka
medialna”) tematem artykutu Alicji Jaskierni i Michata Glowackiego. Autorzy przed-
stawili go na przykladzie dziatalno$ci Rady Europy i Unii Europejskiej*’. Z uwagi na
ograniczenia obj¢tosciowe w niniejszym tekscie nie omowiono obszernych dziatow
»Recenzje” 1 ,,Sprawozdania z konferencji”.

35 R.Piasecka-Strzelec, Przeksztalcenia i zmiany w agencjach informacyjnych w Polsce,

tamze, s. 93-105.

36 P. Galuszka, Crowdfunding i bariery wejscia na rynek muzyczny, tamze, nr 1, (64),
s. 107-119.

37 K. Kucia, Nowe formy dystrybucji polskich filméw fabularnych, tamze, nr 3 (66), s. 109-119.

3 D.Maksimowicz, TVN SA jako podmiot gospodarczy. Zarys zagadnienia na przykladzie
analizy fundamentalnej i proby wyceny spotki w latach 2009-2015, tamze, nr 4 (67), s. 87-100.

¥ J.Mac¢kiewicz, Jak mozna bada¢ komunikacje medialng? — perspektywa odbiorcy, tamze,
nr 2 (65), s. 25-35.

40 A.Jaskiernia, M. Gtowacki, Wolnosé¢ i pluralizm mediéw w epoce cyfrowej: dziatalnosé
Rady Europy i Unii Europejskiej w 2015 roku, tamze, nr 1 (64), s. 123—133.
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