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W roku 2014 ukazaly si¢ drukiem cztery numery ,,Zeszytow Prasoznawczych”
(nr 1, 3 i 4 w nakladzie 150 egz., za§ nr 2 w naktadzie 200 egz.), cho¢ wersja
prymarng czasopisma pozostaje wersja online publikowana kwartalnie na stronie:
www.ejournals.eu/Zeszyty-Prasoznawcze. Trzy numery (1, 2 i 4) zachowaly trady-
cyjny uktad tresci, natomiast numer 2 (218) kwartalnika, pod redakcja Agnieszki
Hess 1 Agnieszki Szymanskiej, wydany we wspolpracy z Polskim Towarzystwem
Komunikacji Spotecznej, poswigcono mediatyzacji polityki. Catkowita objetos¢ rocz-
nika to 854 strony, na ktérych zamieszczono 45 artykuléw i materialow autorskich
w nastepujacych dziatach: Rozprawy i artykuty (13 tekstow), Z historii mediow (5 tek-
stow), Media na swiecie (2 teksty), Materialy (7 tekstow); w zeszycie specjalnym:
Aktorzy (5 tekstow), Plaszczyzny (5 tekstow), Konteksty (5 tekstow) oraz 3 artykuty
bez przyporzadkowania do konkretnego dziatu. Ponadto w dziale Recenzje, omo-
wienia, noty ukazato si¢ 16 tekstow, za§ w dziale Kronika naukowa, sprawozdania,
noty, przeglgdy — szes¢ tego rodzaju materiatow.

Pierwszy (217) numer ,,Zeszytow Prasoznawczych” otwiera stowo Od redaktora,
w dziale Artykuly i rozprawy zamieszczono cztery teksty, z ktorych pierwszy, autor-
stwa Malgorzaty Kolodziejczak i Agnieszki Stepinskiej nosi tytul Teoretyczne pod-
stawy badan nad wydarzeniami medialnymi. Autorki przedstawity w nim podwaliny
koncepcji wydarzen medialnych oraz opartych na tejze koncepcji najwazniejszych
nurtéw badan podejmowanych od lat 80. XX stulecia. W wydanej w 1992 roku
ksiazce D. Dayana i E. Katza Media Events: The Live Broadcasting of History
(ktora w Polsce ukazata si¢ w 2008 roku pod tytutem Wydarzenia medialne. Historia
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transmitowana na zywo) koncepcja ta zostata po raz pierwszy zaprezentowana, by
znalez¢ rozwinigcie w tworczosci E. Durkheima i tzw. neodurkheimistow oraz innych
badaczy. Wynikiem owych badan i analiz byla propozycja rozbudowania typologii
wydarzen medialnych, za$§ autorki przedstawily w formie tabelarycznej i opisowe;j
jeszcze wigkszg liczbe wydarzen medialnych oraz rézne rodzaje relacji miedzy ich
uczestnikami. Zaprezentowana typologia zawiera szes¢ rodzajow wydarzen medial-
nych — obok tradycyjnych rowniez tzw. destrukcyjne wydarzenia medialne.

W kolejnym artykule zatytutowanym Komunikowanie lokalne wobec nowych
mozliwosci i oczekiwan. Prasa drukowana czy elektroniczna? jego autorka Jolanta
Kepa-Metrak zajeta si¢ fenomenem mediow lokalnych, zwlaszcza drukowanych,
ktorym od dawna przepowiadano upadek, glownie z powodu ekspansji Internetu.
Poprzez analiz¢ wybranych tytutéw prasy lokalnej starata si¢ udowodnié teze, ze
wielu wydawcow usituje i8¢ z duchem czasu oferujac zarowno tradycyjne wydania
papierowe, jak i prenumerate i sprzedaz e-wydan. Z drugiej strony w niewielkich
srodowiskach lokalnych dostrzec mozna dominacje edycji tradycyjnych nad wirtu-
alnymi. Zauwazalna jest prawidlowo$¢, ze im mniejsza spolecznos¢, tym wicksze
przywiazanie do mediow tradycyjnych, papierowych.

Bogustaw Nierenberg przedstawil prawno-etyczne uwarunkowania zarzqdzania
mediami. Autor postawil teze, ze sktonnos¢ do zachowan manipulacyjnych w mediach
jest warunkowana przede wszystkim potrzeba, a ich przejawy sg w zasadzie nieza-
lezne od ustroju spoteczno-ekonomicznego. Aby ja potwierdzié, postuzyt si¢ casusem
afery Watergate, ktorej ujawnienie uwazane jest powszechnie — aczkolwiek mylnie
w $wietle faktow przedstawionych przez B. Nierenberga — za potwierdzenie sily
demokracji amerykanskiej. Teze¢ potwierdzita tez analiza aktow prawnych dotyczacych
instytucji medialnych oraz dziennikarskich kodeksow deontologicznych.

Ewelina Kaminska w artykule Przekaz mediow a populizm penalny i jego zna-
czenie spoteczne (na przykiadzie sprawy ,,polskiego Fritzla”) probuje odpowiedzie¢
na pytanie, w jakim zakresie uchwalona w listopadzie 2009 roku przez Sejm usta-
wa o tzw. chemicznej kastracji pedofilow powstata wskutek oddziatywania zjawi-
ska populizmu penalnego oraz jaki udzial w tym procesie miat przekaz medialny.
Wspomniana nowelizacja kodeksu karnego spotkata si¢ szeroka krytyka specjalistow,
zarobwno lekarzy, seksuologow, jak i kryminologéw. Podnoszono w dyskusji, ze
tzw. chemiczna kastracja jest nieskuteczna, za$ jej obligatoryjny charakter godzi
w podstawowe prawa jednostki. W artykule przedstawiono wyniki badan na temat
zaleznosci pomigdzy wysokim nasyceniem przekazu polskiej prasy tematyka pedo-
filii a zajeciem przez t¢ problematyke wysokiej pozycji wsérdd istotnych zagadnien
spotecznych i politycznych w Polsce (na przyktadzie ,,Gazety Wyborczej”).

Historii mediow dotyczy artykut Piotra Swachy Cenzura wobec problema-
tyki ,,odwilzy” 1956 roku na lamach Gazety Poznanskiej. Autor, w przeciwien-
stwie do wczesniejszych badan, ktore koncentrowaty si¢ na pismach uwazanych za
rewizjonistyczne, zajal si¢ dziataniami podejmowanymi przez Wojewodzki Urzad

ROCZNIK HISTORII PRASY POLSKIE]



Adam Ruta ,,ZESZYTY PRASOZNAWCZE” ROCZNIK 57 (2014), NR 1, 2,314 131

Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk wobec ,,Gazety Poznanskiej”, organu Komitetu
Wojewodzkiego PZPR. Dzigki analizie sprawozdan z ingerencji cenzorskich mozliwe
byto wyodrebnienie kilku kategorii tematow, ktore konsekwentnie usuwano z druku:
problematyka podwyzek ptac, informacje o ruchach wojsk radzieckich w Polsce po
1956 roku, artykuly krytykujace rzady Partii przed przemianami oraz wskazujace na
niezadowolenie ze stopnia dokonywanych zmian. Z czasem gazeta, nie wyr6zniajaca
si¢ szczegblnie w okresie pazdziernikowej ,,odwilzy”, zaczeta dostosowywaé swoja
tres¢ do oczekiwan cenzury.

W dziale Materialy Krzysztof Tlalka w tekscie Afivka na tamach Newsweeka,
Polityki i Wprost w latach 2001-2010 omawia, jak wybrane polskie tygodniki opi-
nii przedstawialy problemy Czarnego Ladu, zwlaszcza najwazniejsze postaci zycia
publicznego oraz obecng sytuacje i perspektywy panstw regionu. Autor, wykorzy-
stujac analiz¢ zawarto$ci oraz analize dyskursywna, wykazal niewielkie zaintereso-
wanie badanych tytuldw problematyka afrykanska. Gtownie zajmowano si¢ polityka
1 bezpieczenstwem, w mniejszym stopniu gospodarkg i problemami spoteczno-reli-
gijnymi. Czgsto pisano o Afryce w konteks$cie dziatalnosci tamtejszych dyktatorow
— Muammara Kadafiego i Roberta Mugabe. Zaznaczyto si¢ tez zréznicowane pode;j-
scie tygodnikow do mozliwosci rozwoju kontynentu — ,,Wprost” byt tu najbardziej
krytyczny, za$ ,,Newsweek” i ,,Polityka” wykazywaly umiarkowany optymizm.

W dziale Recenzje, omowienia, noty znalazlty si¢ recenzje czterech publikacji
zwartych: Agnieszki Hess Spofeczni uczestnicy medialnego dyskursu politycznego.
Mediatyzacja i strategie komunikacyjne organizacji pozarzgdowych (Wydawnictwo
UJ, Krakow 2013, ss. 339); Olgi Biatek-Szwed Voyeuryzm medialny w kontekscie
wspoiczesnej prasy w Polsce (Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2012, ss. 420);
pracy zbiorowej pod red. Joanny Nalewajko-Kulikov Studia z dziejow trojjezycznej
prasy zydowskiej na ziemiach polskich (XIX—-XX w.) (Wydawnictwo Neriton, Instytut
Historii PAN, Warszawa 2012, ss. 573); Krzysztofa Lidermana Bezpieczenstwo infor-
macyjne (Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2012, ss. 218) oraz numeru
drugiego ,,Rocznika Historii Prasy Polskiej” z 2012 roku.

Zeszyt pierwszy zamykaja: sprawozdanie Igora Mostowicza z jednodniowej
konferencji naukowej na temat cyberartywizmu, oméwienie 11l Kongresu Polskiego
Towarzystwa Komunikacji Spotecznej ,,Mediatyzacja zycia, kultury, polityki” pidra
Agnieszki Calek oraz wspomnieniec Henryka Czubaly o profesorze Uniwersytetu
Pedagogicznego w Krakowie dr hab. Zbigniewie Bauerze — literaturoznawcy, kry-
tyku literackim, dziennikarzu i medioznawcy.

Zeszyt 2 (218) poswigcony zostat w catos$ci zagadnieniom mediatyzacji polity-
ki. Z artykutu wstepnego Agnieszki Hess 1 Agnieszki Szymanskiej dowiadujemy
si¢, ze omawiany zeszyt ,,Zeszytow Prasoznawczych” jest pierwszym z czterech,
ktore redakcja we wspotpracy z Polskim Towarzystwem Komunikacji Spotecznej
zamierza pos$wigci¢ problemom mediatyzacji. Tom podzielono inaczej niz zwykle
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na dzialty: Aktorzy, Plaszczyzny oraz Konteksty. W pierwszej czeSci zeszytu opubli-
kowano teksty, ktorych autorzy definiujg pojecie mediatyzacji polityki, diagnozu-
ja osobliwosci tego procesu, jego cechy charakterystyczne, elementy wewnetrznej
dynamiki oraz osadzaja je w dotychczas wypracowanym porzadku teoretycznej
i empirycznej analizy.

Andreas Hepp w artykule Communicative Figurations: Researching Cultures
of Mediatization wskazuje na konieczno$¢ zastosowania perspektywy transmedialne;j
w badaniach nad mediatyzacjg. Badania te rozumie jako rodzaj analizy wzajemne;j
relacji migdzy zmiang dotyczaca mediow i komunikacji z jednej strony a kultury
i spoteczenstwa z drugiej. Komunikacyjne figuracje to wzory procesow potaczen
komunikacyjnych, ktore istniejg poprzez rozmaite media i majg ,,ramy” ukierunko-
wujace dziatanie komunikacyjne.

Artykut Teresy Sasinskiej-Klas pt. Mediatyzacja a medializacja sfery publicznej
przynosi analiz¢ procesu mediatyzacji i medializacji sfery publicznej we wspotcze-
snym $wiecie. Procesy te sa bardzo dynamiczne i zmieniajg znaczgco relacje pomiedzy
polityka a mediami, zwlaszcza instytucjami medialnymi. Proces mediatyzacji polityki
jest przedmiotem nowych badan i analiz, pokazuje wzrost roli mediow w zyciu
publicznym. Publikowane analizy prezentujg pozytywne i negatywne aspekty obu
procesow i w opinii autorki powinny by¢ kontynuowane w przysztosci.

Zbigniew Oniszczuk zajat si¢ teoretycznymi i praktycznymi aspektami mediatyza-
¢ji polityki w Niemczech. Artykul przynosi syntetyczne spojrzenie na niemieckie bada-
nia w zakresie mediatyzacji polityki. Tekst podzielono na cztery czegsci: w pierwszej
autor wyjasnia kwestie pojeciowe i ich konsekwencje — czeste zamienne uzywanie
wezszego terminu ,,mediatyzacja” oraz szerszego ,,medializacja”. W drugiej czesci
porusza praktyczne aspekty mediatyzacji polityki w Niemczech, wyrozniajac trzy
glowne warianty wzajemnych relacji migdzy polityka a massmediami: demontaz
sfery polityki dokonywany przez dziennikarzy i media, prowadzacy do ,,mediokra-
cji”, rozszerzenie obszarow wpltywu mediéw oraz symbiotyczna zalezno$¢ migdzy
polityka a mediami. W trzeciej czesci artykutu omowiono powigzania miedzy elita-
mi sfery mediow i polityki u naszego zachodniego sgsiada, w czwartej za§ wptyw
mediatyzacji polityki na rozwoj demokracji.

W dziale Aktorzy zamieszczono pigé artykulow. W tekscie Mediatyzacja a rozwoj
kanatow komunikowania partii politycznych w Polsce jego autor Michal Jacunski
zajal si¢ wplywem technologii informacyjno-komunikacyjnych na system polityczny
i medialny, przedstawil rozwdj partyjnych kanatow komunikowania, wykorzystanie
réznych typow mediow przez partie w modelu POES, wtasne i wspotdzielone kanaty
komunikacji gtownych partii politycznych w Polsce (sposrod 10 kanatow tradycyjna
form¢ maja tylko czasopisma, newslettery i biuletyny partyjne, pozostale funkcjo-
nujag w sieci). M. Jacunski zbadal tez aktywnos$¢ obywateli w zakresie zdobywa-
nia informacji oraz zaprezentowal najczes$ciej wykorzystywane kanaty komunikacji
w Internecie, z ktorymi zetkneli si¢ badani respondenci.
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Jarostaw Flis w artykule zatytulowanym Glos i rozglos. Medialne i systemo-
we determinanty indywidualnego wyniku wyborczego liderow list przeanalizowat
w jakim stopniu wyniki wyborcze kandydatow sg osobista zastuga poszczegdlnych
kandydatow, a w jakim sa zwigzane z warunkami, w ktorych przyszto im startowac.
Postawit tez pytania: czy rzeczywiscie liczba zdobytych glosow moze by¢ wskaz-
nikiem osobistych sukcesow w zabieganiu o poparcie spoteczne? oraz w jakim
stopniu wynik, wazny dla mediow, jest w rzeczywisto$ci wynikiem dziatania samych
mediow, ktore tworza w ten sposob sprzgzenie zwrotne? Analiza indywidualnych
wynikow pozwolita stwierdzi¢, ze rezultat w duzym stopniu zalezy od czynnikow
zewnetrznych — wielko$ci danego okrggu, jego struktury i frekwencji wyborczej.
Ponadto w rankingach ogolnopolskich zawsze beda wygrywac kandydaci numer jeden
z Warszawy, najbardziej medialni, liderzy partii, cytowani zdecydowanie cze$ciej niz
wszyscy pozostali kandydaci razem wzigci.

W artykule Relacja, kreacja, deformacja. Dylematy mediow w debacie publicznej
Marcin Zaborski na przykladach publicystyki telewizyjnej i radiowej przeanalizowat
audycje emitowane przez jeden miesigc 2013 roku pod kgtem obecno$ci w nich przed-
stawicieli formacji politycznych i glownych instytucji wladzy, przedstawicieli ugrupo-
wan koalicjantéw 1 reprezentantdow opozycji parlamentarnej, a takze konkretnych poli-
tykow wystepujacych w tychze programach. W kontekscie wyartykutowanego w tytule
problemu mozna stwierdzi¢, ze reprezentacja zapraszanych do audycji gosci znacznie
r6zni si¢ w przypadku mediéw publicznych i komercyjnych. Te pierwsze, zobligowane
do prezentowania stanowisk partii politycznych w sposob rzetelny i pluralistyczny,
dbaja o rowne proporcje miedzy reprezentantami ekipy rzadzacej i opozycji. Media
komercyjne majg wicksza swobode dzialania, stad widoczna czgsto nierownowaga
w tym zakresie. Inny dylemat mediéw wigze si¢ z kategorig ogladalnosci i stuchalnosci
— co moze wptywaé na decyzje dotyczace zapraszania gosci do programow publi-
cystycznych. Wreszcie trzeci dylemat zwigzany z propagowaniem dobrych wzorcow,
takze jezykowych — czy zaprasza¢ do audycji jedynie sprawnych retorow? Autor
zwrocit tez uwage na zjawisko kreowania medialnych gwiazd ze srodowiska polityki.

Celem artykulu Szymona Ossowskiego i Doroty Piontek Co tam, Panie, w poli-
tyce? Politycy w programach publicystycznych byta analiza politologiczno-medio-
znawcza publicystyki politycznej, a konkretnie wywiadow z politykami emitowanych
w polskich stacjach informacyjnych. Analiza dokonana zostata przez pryzmat aktorow
i tematow wystepujacych w programach, w konteks$cie upodobniania si¢ tradycyj-
nych i tabloidowych standardow dziennikarskich w programach publicystycznych na
antenie TVP Info, TVN24 oraz Superstacji. Wybor tych kanatow podyktowany byt
ich ogladalnoscig oraz specyfika. Wyniki zostaly zaprezentowane w sposob ogol-
ny, gdyz dane szczegdtowe beda opublikowane w przysztosci. Trzeba przyznac, ze
rezultaty analizy nie zaskakuja. Najczgstszymi go$émi programéw publicystycznych
byli politycy, wérod tematow dominowata polityka, zwlaszcza partyjna, co wigcej —
w audycjach pojawiali si¢ ci sami politycy, ktérzy widoczni byli w innych mediach
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(radio, prasa, Internet), gtdwnie me¢zczyzni. Podobne zjawisko wystepowato wsrod
ekspertow, gdzie przewijaly si¢ wciaz te same osoby.

Prezentowane przez Agnieszke Hess w artykule Mediatyzacja organizacji poza-
rzqgdowych w procesie komunikacji politycznej wyniki badan pozwalajg zidentyfi-
kowa¢ kilka podstawowych cech tejze mediatyzacji. Po pierwsze: glowne media
informacyjne w naszym kraju sytuujg organizacje pozarzadowe w sferze polityki.
Liderzy i cztonkowie tych organizacji wystepuja w mediach w charakterze ekspertow
nie tylko trzeciego sektora, ale takze komentujacych sytuacje ekonomiczna, spoteczng
i polityczng. W drugiej kolejnosci mozna stwierdzi¢, ze organizacje pozarzadowe
stanowig wazne zrodto informacji dla mediow. Po trzecie, waznym czynnikiem jest
identyfikowanie si¢ $rodowiska dziennikarskiego z dziatalno$cig trzeciosektorows.
Wreszcie kluczowym czynnikiem sprzyjajacym wzrostowi znaczenia organizacji poza-
rzadowych jako uczestnikow dyskursu politycznego jest swiadomos¢ logiki dziatania
mediow wsrdd elit pozarzadowych i1 rozwijanie strategii komunikacyjnych, dzigki
ktorym moga wptywac¢ na rézne grupy odbiorcow.

Kolejny dziat zatytutowany Plaszczyzny przynosi rowniez pig¢ tekstow. Pierwszy
z nich, autorstwa Agnieszki Szymanskiej nosi tytul: Rola mediow w strategicznej
komunikacji zewnetrznej panstwa — szkic teoretyczny. W oddziatywaniu na odbiorcéw
zagranicznych przekaz ptynacy z mediow jest jednym z najwazniejszych narzedzi.
Znaczenie przekazu mediow jest tym wigksze, im mniejszy jest zakres osobiste-
go do$wiadczenia 1 wiedzy na temat danego kraju. Media poprzez swoj przekaz
wplywaja na powstawanie i zmian¢ wizerunkow narodowych, na ksztattowanie
opinii, postaw i zachowan roznych kategorii odbiorcow. Dlatego tak istotny, obok
potencjatu ekonomicznego i militarnego danego kraju, jest jego medialny wizeru-
nek. Jako$¢ medialnego obrazu panstwa w mediach zagranicznych jest waznym
wskaznikiem skuteczno$ci promocji panstwa. Odpowiednig jako$¢ przekazu mozna
uzyska¢ poprzez dobor wiasciwych tematéw 1 umiegjgtne inspirowanie pozytywnego
przekazu na temat kraju.

Lucyna Shupek zajela si¢ Imprezq sportowq jako narzedziem kreacji wizerunku
kraju-gospodarza. Juz w czasach starozytnych pojawialy si¢ pierwsze proby instru-
mentalizacji sportu w celach politycznych i wizerunkowych, w czasach nowozytnych
za$ najbardziej znanym przyktadem byty Letnie Igrzyska Olimpijskie w Berlinie,
potem za$ okres zimnej wojny. Autorka w prezentowanych tekscie zajeta si¢ przede
wszystkim zagadnieniem kreowania wizerunku Polski w konteks$cie Euro 2012.
Organizacja tej imprezy niewatpliwie przyczynita si¢ do awansu naszego kraju
w rankingach mierzacych reputacje panstw, cho¢ istotne byly tez ptynace w $wiat
informacje o odporno$ci gospodarki Polski na globalny kryzys oraz dobrze oceniana
w Europie prezydencja Polski w Unii Europejskiej. Organizacja duzej imprezy spor-
towej musi by¢ elementem kompleksowych, wieloobszarowych dziatan promocyjnych
i wizerunkowych. Cho¢ nie wszystkie dziatania komunikacyjne podczas Euro 2012
byly prowadzone nalezycie, to jednak efekt promocyjny byl ogromny.
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Komunikacja administracji samorzqdowej z otoczeniem w swietle mediatyzacji
stata si¢ przedmiotem zainteresowania Weroniki Swierczynskiej-Glowni. Przyjmuje
sig, ze relacje publiczne podmiotow administracji samorzadowe;j zaleza w znacznym
stopniu od opinii o nich, czy szerzej — od ich reputacji. Panstwo i samorzad peltnig
wobec obywatela misje, ktoéra powinna by¢ mu komunikowana. Skuteczno$¢ komuni-
kowana jest uzalezniona od wielu czynnikow zarowno zewnetrznych, jak i majacych
zrodlo w samej instytucji. Autorka wyroznia za Z. Oniszczukiem trzy podstawowe
zrodia wladzy mediow masowych w relacjach z systemem politycznym: organizacje
i prowadzenie dyskursu publicznego, wymieniajac jako jedno ze skutecznych narzgdzi
telewizje internetowa; kontrolg dostepu do informacji, pogladow i interesow obec-
nych w przekazach medialnych (obligatoryjnymi sposobami informacji publicznej sa:
Biuletyn Informacji Publicznej, udostepnianie na wniosek informacji nieogtoszone;j
w BIP, wstep na posiedzenia organow wiadzy publicznej i dostep do materiatow
z tych posiedzen), trzecim Zrodtem wiladzy mediow jest ich wptyw wywierany na
rzady i panstwa. Na szczeblu lokalnym mozna dostrzec sytuacje, gdy inicjatorem
obecnosci w mediach jest samorzad. Zmiany na linii polityka-media w warunkach
lokalnych widoczne sg tez w sferze finansowania dziatalno$ci regionalnych i lokal-
nych nadawcéw radiowych i telewizyjnych.

Malgorzata Winiarska-Brodowska podjeta temat Komunikowania politycznego
w Unii Europejskiej — roli Internetu. Demokratyczna Unia Europejska nie moze sig
oby¢ bez komunikacji. Stosowane sa techniki, ktore maja przyciagna¢ uwage odbiorcy
i uatrakcyjni¢ przekaz, takie jak: symplifikacja, wizualizacja, personalizacja, polary-
zacja 1 dramatyzacja. Uproszczenie przekazu jest jednak zaprzeczeniem poglebione;j
debaty bedacej elementem demokracji. Unijne komunikowanie w Internecie ma wiele
zalet: dostep do informacji, jawnos¢, interaktywno$¢, mozliwos$¢ dotarcia do duzej
liczby obywateli, tworzenia poczucia przynaleznosci do danej grupy, wreszcie —
jest szansg kontaktu z mtodymi odbiorcami. Oczywiscie sg 1 ograniczenia: problem
wykluczenia cyfrowego, bariery jezykowe, odmiennosci kulturowe, niski poziom
wiedzy o instytucjach unijnych oraz stabngce zainteresowanie polityka, a takze asy-
metryczno$¢ procesu komunikowania. Niezbedne jest odpowiednie wsparcie insty-
tucjonalne, aby wykorzysta¢ potencjat nowych mediow.

Losy swobodnego przeptywu informacji w kontekscie projektow ACTA oraz
IRT to tytut artykutu Michala Oledzkiego. Idea swobodnego przeptywu informacji
przez ponad pot wieku byta przedmiotem migdzynarodowych debat. Dzis, w dobie
Internetu, wydaje si¢, ze idea ta jest realizowana bez ograniczen, jednak wcigz
mamy do czynienia z barierami zaréwno technologicznymi (brak dostepu do sieci),
jak 1 politycznymi (kontrola dostgpu do sieci badz okreslonych serwisow w nie-
ktorych krajach niedemokratycznych). Autor zaprezentowat przyktady ograniczania
wolnosci w Internecie, ocenit dostgp do Internetu w $wiecie, przyblizyl, czym jest
Anti-Counterfeiting Trade Agreement, znany powszechnie jako ACTA, zrelacjonowat
akcje protestacyjne Polakow przeciwko ACTA, zajat si¢ problemem zmian w traktacie
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ITR dotyczacym prawa telekomunikacyjnego, odniodst si¢ tez do ujawnionego przez
Edwarda Snowdena programu inwigilacji cyfrowej prowadzonego przez amerykanska
agencj¢ bezpieczenstwa NSA.

Ostatni dzial — KONTEKSTY, podobnie jak poprzednie zawiera pig¢ artykutow.
Pierwszy z nich, autorstwa Pawla Scigaja, nosi tytut Polityka leku? O mozliwosci
badania polskiego dyskursu politycznego z perspektywy teorii opanowywania trwogi.
Artykut ma na celu pokazanie mozliwosci wyjasniajacych, jakie oferuje teoria opano-
wywania trwogi (TMT) w badaniach nad zjawiskami spotecznymi. Jej wykorzystanie
w analizie ,,polityki leku” w USA po zamachu 11 wrze$nia pokazato, ze mozliwe
jest zastosowanie TMT w badaniach nad polska sferg polityczng. Nie bez znaczenia
sa takze elementy polskiej debaty publicznej, skupiajace uwagg politykdéw i publicy-
stow od lat, jak np. przekonania o zagrozeniu bytu narodowego i tozsamosci, wplyw
obcych grup we wiladzach itp. Zmieniajg one dyskurs polityczny, przesuwajac akcent
z zagrozen realnych na wyobrazone. To one zmieniajg polityke strachu w polityke
leku, wywotujac radykalne postawy, cementujac je, wzmagajac wrogos¢ i agresje.

Ktamstwo i polityczna paranoja w kontekscie wizerunkowych strategii PR i mar-
ketingu politycznego staly si¢ przedmiotem zainteresowania Agnieszki Waleckiej-
-Rynduch. Wiek XXI z pewnoscig zapisze si¢ w annatach nauki o mediach i nauki
o komunikowaniu jako stulecie fabrykowanych wizerunkow i wiek klamstwa. Ktamstwo
i teorie spiskowe staly si¢ motorem napedzajacym nasza polityczng rzeczywistosc.
Autorka stara si¢ potaczy¢ w prezentowanym tekscie dwie tezy dotyczace manipu-
lowania wizerunkami oraz wskaza¢ na polskie i zagraniczne przyktady politycznego
ktamstwa, spisku i politycznej paranoi, ktore zostaty poddane krytyce obywatelskie;.

Katarzyna Brzoza opisata Entertainizacje polityki. Celem artykulu byto uka-
zanie pewnych trendow panujacych w komunikowaniu masowym, a polegajacych
na dostarczaniu odbiorcy rozrywki, jak tez nakres§lenie nastgpstw tego zjawiska dla
sposobu prezentowania szeroko pojetej polityki w mediach masowych. Autorka
»zajrzata” do tabloidow, przeanalizowata tez pod tym katem tygodniowa ramowke
czterech gtownych stacji telewizyjnych w Polsce: TVP1, TVP2, Polsatu i TVN.
Na postawie zebranych danych mozna stwierdzi¢, ze w polskiej telewizji dominuje
rozrywka. Najwickszy wybor programéw, w ktorych goszcza politycy oferuje tele-
wizja publiczna. Najwigcej przyktadow entertainizacji polityki dostarcza jednak sie¢
internetowa, zarowno w wydaniu profesjonalnym, jak i amatorskim.

Glownym celem artykutu Katarzyny Stelmach Mediatyzacja propagandy — pro-
pagandyzacja mediow: wczoraj i dzis byto ukazanie wspotistnienia oraz wzajemnych
uwarunkowan i oddziatywan mediow 1 propagandy w perspektywie historycznej
i wspotczesnie, w szerszym kontekscie zjawisk mediatyzacji polityki i propagandy-
zacji komunikowania politycznego. Za szczego6lnie wazny uznany zostal propagan-
dowy potencjat Internetu i jego wykorzystanie polityczne. Autorka zaprezentowata
na wstepie ustalenia terminologiczne w odniesieniu do propagandy, przedstawita rys
historyczny prasy masowej w stuzbie propagandy, przyblizyta znaczenie fotografii
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prasowej dla rozwoju propagandy, film, radio i telewizj¢ na ustugach propagandy
oraz rol¢ Internetu w tym wzgledzie. Ostatni fragment artykutu poswigcony zostat
propagandyzowaniu mediow.

Ostatni tekst, ktorego autorem jest Gyorgyi Rétfalvi nosi tytut Mediatization
of the Youth: the Use of Social Media among the Hungarian Teeanagers (Mediatyzacja
miodosci: uzytkowanie mediow spolecznosciowych wsrod wegierskich nastolat-
kow). W artykule omowiono rezultaty badan BKF Viadukt wsrod wegierskich
nastolatkéw. Badania fokusowe i ankieta pokazaly, ze mlodziez wegierska otwarcie
i chetnie rozmawia o swoich nawykach zwigzanych z korzystaniem z mediow
spolecznosciowych, udostepnia swoje dane, profil oraz zdjecia, strukture sieci
spolecznych oraz aplikacje, z ktorych korzysta. Badania wskazaty, jakie kanaty mediow
spotecznosciowych byty popularne wsrod wegierskich nastolatkéw w 2013 roku, jakie
byty aktywnie wykorzystywane i w jakich celach.

Zeszyt 219 otwiera stowo Od redaktora. W dziale Rozprawy i artykuly zamiesz-
czono cztery rozprawy. Kamil Luczaj w artykule Kapital kulturowy odbiorcow
a graficzna forma reklamy prasowej podjal probe empirycznej weryfikacji teorii gustu
estetycznego sformutowanej przez Pierre’a Bourdieu. Wyniki badan zaprezentowane
w tekscie stanowig cze$¢ wigkszego projektu dotyczacego estetyki polskiej reklamy
prasowej. Zbadano 2140 reklam z pigciu ogolnopolskich czasopism skierowanych do
rozmaitych grup odbiorcow. Ilosciowa analiza zawarto$ci, wzbogacona o elementy
analizy jako$ciowej przyniosta potwierdzenie hipotez Bourdieu. Okazalo sig, ze
reklamy kierowane do odbiorcéw z wyzszym poziomem kapitatu kulturowego sa
prostsze w formie i unikaja lokalnos$ci, cze$ciej nawiazujac do kultury globalne;.
Ponadto ich akcja z reguty dzieje si¢ w miescie, a bohaterami sa osoby wyposazone
w atrybuty prestizu spolecznego — w przeciwienstwie do reklam skierowanych do
odbiorcow gorzej sytuowanych i mniej wyksztatconych.

W tekscie Struktury znaczeniowe w hastach na transparentach obroncow Radia
Maryja i Telewizji Trwam Ewa Bobrowska postawita pytanie: czy wsrod odbiorcow
Radia Maryja wytworzyla si¢ wspolnota dyskursywna, postugujaca si¢ tymi samymi
regutami dyskursywnymi, ktére wplywaja na generowang w wypowiedziach wizj¢
swiata? Dotychczasowe badania sondazowe nie docieraly do glebszych struktur zna-
czeniowych. Autorka podjeta probe rekonstrukeji takich struktur poprzez analize haset
na transparentach eksponowanych podczas demonstracji zorganizowanej przez zwolen-
nikow torunskiej rozglosni. Stwierdzita duza zgodno$¢ schematow wykorzystywanych
w hastach oraz ich podobienstwo do tych, ktore eksponowane sa w wypowiedziach
publikowanych na tamach ,,Naszego Dziennika”. Tym samym uprawdopodobniona
zostata hipoteza o powstaniu wspdlnoty dyskursywnej wokot Radia Maryja.

Iwona Hofman zaprezentowala Model redakcji i zarzqdzania na przykiadzie
Spotdzielni Pracy ,,Polityka”. Autorka objeta swoja analizg funkcjonowanie tygo-
dnika w latach 1990-2012, jego status formalnoprawny, organizacj¢ redakcji, kon-
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kurencyjno$¢ na rynku. Omoéwilta zmiany zawartos$ci i szaty graficznej oraz formy
dziatalno$ci wydawniczej, spolecznej wzmacniajgce opiniotworcze oddzialywanie
,»Polityki”. Artykul ma charakter empiryczno-przegladowy, oparty zostat na kronikach
pisma napisanych przez M. Radgowskiego i W. Wtadyke oraz materiale zrodtowym.
Analiza wysokosci nakladu, sprzedazy, ceny egzemplarza pozwolila stwierdzi¢, ze
przyjeta forma spotdzielni pracy przyspieszyta decyzje o zmianie struktury i postaci
pisma oraz rozwijaniu innej dziatalnosci budujacej marke tytutu. Istotne znaczenie
mialo realizowanie dtugofalowych projektow przez jednego redaktora naczelnego
o odpowiednich cechach osobowosci.

Kultura strachu w polskiej prasie brukowej stata si¢ przedmiotem rozwazan
Magdaleny Hodalskiej. Analiza zawartosci dwu polskich tabloidow (,,Faktu” i ,,Super
Expressu”) pozwolita ustali¢, jakich srodkéw wizualnych i werbalnych uzywaja auto-
rzy publikacji w tych pismach, by wzbudzi¢ w czytelnikach Igk. Kultura strachu
w tabloidach przejawia si¢ w warstwie jezykowej i pozajezykowej, a stuza temu:
dobor odpowiedniej leksyki, konstrukcja tekstow sprzyjajaca budowaniu napigcia,
selekcja tematow, krzykliwe naglowki oraz ilustrujace artykuty fotografie. Jak pisze
autorka: ,,Na famach tabliodow najstraszniejsze strachy to te prozaiczne i codzienne,
zwigzane ze zdrowiem i pieniedzmi. Lek przed bieda, chorobg, samotng staroscia
jest silniejszy niz strach przed nietolerancjg czy kryzysem”.

W dziale Media na swiecie zamieszczono dwa teksty. W pierwszym z nich Lidia
Pokrzycka przedstawita media w Islandii i ich ogo6lng charakterystyke. W artyku-
le opisano kondycj¢ islandzkiej prasy, radia, telewizji oraz zmiany prawne, ktore
w zatozeniach miaty stworzy¢ z Islandii enklawe wolnosci stowa. Islandia, przez
lata zalezna od Danii, dba o to, by nie straci¢ kontroli nad mediami, ktére sg wila-
snoscig wylacznie krajowych koncernow. System medialny w tym kraju zmaga si¢
wszelkimi problemami, z ktorymi zmaga si¢ wolny rynek: monopolizacja wtasnosci,
koncentracja grup wydawniczych, koncernéw medialnych oraz pozorng depolityzacja
tresci prasy.

Agnieszka Mucha w artykule Der Strategische Stil Von Biindnis 90/den Griinen
In Der Bundestagswahl 2009 Analysiert am Beispiel Ihrer Wahlplakatierung przedsta-
wita strategi¢ wyborczg Zwigzku Zielonych w kampanii plakatowej przed wyborami
do Bundestagu w 2009 roku. Poddata analizie zastosowane techniki perswazyjne i ich
oddzialywanie na odbiorcéw, wskazata mechanizmy ich dzialania, zinterpretowata
konkretne slogany ugrupowania. Partia Zielonych starata si¢ przedstawi¢ siebie jako
pewne siebie, silne ugrupowanie, gotowe pokonac zaistniaty kryzys, jako partia
»przysztosciowa” oraz sita polityczna raczej] wywazona w swoich dziataniach.

Dzial Z historii mediow przynosi artykut autorstwa Doroty Skotarczak zaty-
tutowany Czasopisma ormianskie w Polsce. Pierwszym ormianskim periodykiem
w Polsce byt ,,Postaniec sw. Grzegorza” ukazujacy si¢ od 1927 roku. Odrodzenie
czasopismiennictwa Ormian mozliwe byto dopiero po 1990 roku. Zaczgto wowczas
wychodzi¢ pierwsze periodyki, poczynajac od ,,Biuletynu Ormianskiego Towarzystwa
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Kulturalnego”. Wsréd ormianskich czasopism w Polsce sg zarowno efemerydy, jak
i periodyki, ktore na stale zadomowily si¢ na polskim rynku prasowym, jak np.
»Awedis”. Szkoda, ze autorka nie pokusita si¢ — oprocz opisu poszczegdlnych
tytutéw — o probe zestawienia iloSciowego ormianskich periodykow.

W dziale Materialy odnajdujemy trzy teksty. Marlena Jankowska-Bulla w tek-
scie Telewizja sniadaniowa w Polsce i w Niemczech: format — struktura — zawartos¢
dokonata analizy porownawczej dwu programoéw telewizji $niadaniowej: polskiego
»Kawa czy herbata” oraz niemieckiego ,,Morgenmagazin”. Obok rysu historycznego
obu programow zdefiniowala tytutowy format telewizyjny, przede wszystkim za$
szczegolowo przyjrzata si¢ strukturze magazynow i ich zawartosci gatunkowej —
bardzo réznorodnej: informacyjnej, rozrywkowej i poradniczej. W podsumowaniu
autorka dokonata zestawienia podobienstw i roznic programow telewizji $niadaniowe;.

Tylko Rock 71991-2002 to tytut artykutu Artura Trudzika. Autor podjat trud przy-
blizenia szerokiemu krggowi odbiorcow najwazniejszego i najciekawszego miesigcz-
nika rockowego w Polsce. Prezentowane w obszernym tekscie ustalenia sa wynikiem
kilkuletnich badan prasoznawczych A. Trudzika; wysunat on przy tym nowe propozy-
cje metodologiczne i ustalenia merytoryczne w zakresie dziennikarstwa muzycznego.
Zdiagnozowal dziesie¢ podstawowych kategorii opisujacych periodyk od danych
dotyczacych naktadu, objgtosci, ceny itp. poczynajac a na zawartos$ci merytorycznej
konczac. Miesigcznik wydawany przez ponad dekade zajal wyjatkowa pozycje na
rynku, a redakcja starata si¢ utrzymac¢ odpowiedni poziom merytoryczny i edytorski.

W ostatnim artykule zatytutowanym Marsz ,, Obudz sie, Polsko!” w relacjach
polskich stacji telewizyjnych. Czes¢ I. Relacje ciggle w stacjach informacyjnych
troje autorow — Karolina Brylska, Tomasz Gackowski i Jacek Wasilewski
zaprezentowato wyniki badan poswigconych sposobowi relacjonowania tytutowe-
go marszu w programach informacyjnych TVP Info, TVP1, TVP2, TVN24, Polsat
News i Trwam — w glownych serwisach informacyjnych. Materiat analizowano
w 6 zalozonych kategoriach: prawdziwosci, starannosci, moralnosci, przestrzegania
racji stanu, obecnosci dyskryminacji oraz jako$ci. Analiza jako$ciowa serwisow
informacyjnych poszczegolnych nadawcoéw obejmowata badanie ram interpretacyjnych,
wykorzystywanych do interpretacji wydarzenia przez poszczegélne grupy interesu.

W dziale Recenzje, omowienia zamieszczono pie¢ recenzji publikacji: Anne
Schwan Werbung Statt Waffen. Wie Strategische Aussenkommunikation die
Aussenpolitik Verdndert (VS Verlag fiir Sozial Wissenschaften, Wiesbaden 2011,
ss. 397); Jana Pleszczynskiego Epistemologia komunikacji medialnej. Perspektywa
ewolucyjna (Wydawnictwo Uniwerystetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2013,
ss. 490); Krzysztofa Millera 13 wojen i jedna (Wydawnictwo ,,Znak”, Krakow 2013,
ss. 349); Barbary Centek Naukowe i popularnonaukowe czasopisma Lubelszczyzny
1944—-1989 (Wydawnictwo Tetragon, Warszawa 2012, ss. 332); Eugeniusza Kurzawy
Andrzej K. Waskiewicz — miejsca opuszczone (Wydawnictwo Adam Marszalek,
Torun 2012, ss. 222).
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Ponadto w zeszycie zamieszczono sprawozdanie z Konferencji Naukowej
»Zarzadzanie mediami. Teoria i praktyka” (Uniwersytet Jagiellonski, Krakow,
7-8 marca 2013 r.) autorstwa Anny Modzelewskiej oraz omdwienie pierwszego
zeszytu Rocznika Historii Prasy Polskiej z 2013 roku piora Adama Bandy.

Ostatni, 220 zeszyt rozpoczyna tradycyjnie stowo wstepne Od redaktora.

Dzial Rozprawy i artykuly zawiera pig¢ tekstow. Otwiera go artykul Grzegorza
Rocha Bajorka Wolnos¢ stowa, a potem wymowienie. Orzecznictwo strasburskie
dotyczqce granic swobody wypowiedzi dziennikarzy pozostajgcych w stosunku
pracy. Dotyczy on zagadnienia granic swobody wypowiedzi dziennikarzy. Artykut
ma charakter polemiczny, gdyz autor w sposob krytyczny odniost si¢ do ustalen
Europejskiego Trybunalu Praw Cztowieka zawartych w najnowszych wyrokach tego
sadu. Dokonat on przegladu orzecznictwa ETPCz w Strasburgu z lat 2000-2013
usitujgc zrekonstruowa¢ standardy ochrony wolnosci stowa w sytuacji, gdy dzien-
nikarz korzysta z tego przywileju krytykujac swego pracodawce. Jak si¢ okazuje,
wypowiedz krytyczna wobec pracodawcy zastuguje na ochrone, jednak pod pewnymi
warunkami. Decydujace znaczenie ma tu kontekst, jezyk inkryminowanej wypowie-
dzi oraz pozycja dziennikarza (w tym przynalezno$¢ do zwigzkéw zawodowych).

Anglojezyczny tekst Sebastiana D. Kotuli Bibliological Communication and
the World Wide Web dotyczy komunikacji bibliologicznej rozumianej jako proces
wprowadzania do obiegu spotecznego ksigzek. Autor postawit na wstepie pytanie:
jak zmienia si¢ model komunikacji bibliologiczne;j i jej obiekt, gdy realizowany jest
w $rodowisku cyfrowym z wykorzystaniem zdobyczy sieci i hipertekstu. W wyniku
podjetych analiz zidentyfikowano nowe formy komunikacji bibliologicznej — pierw-
sza zwang cyfrowg komunikacja bibliologiczna, druga — sieciowg komunikacja
bibliologiczng. Obie poddano analizie oraz zaproponowano ich autorskie modele.

W artykule Magdaleny Hodalskiej Wydarzenia medialne i maratony katastrof
— jak trauma i terror zmieniajg teorig¢ komunikacji vkazano ewolucj¢ koncepcji
wydarzen medialnych pod wptywem traumatycznych wydarzen relacjonowanych
przez dziennikarzy oraz przemian na rynku medialnym. Autorka omowita najwaz-
niejsze zalozenia teorii E. Katza i D. Dayana oraz zmiany, jakie wniosty do tej
teorii wydarzenia ostatnich 20 lat. Przytoczyta szereg przyktadow z mediéw polskich
i zagranicznych. Przywotala tez nowy gatunek telewizyjny opisany przez Tamar
Liebes, a mianowicie maraton katastrof, ktory nieubtaganie wypiera transmitowang
na zywo historig.

Artykut Od pierwotnej oralnosci do wtornej pismiennosci w epoce dominacji
internetowego biasu autorstwa Magdaleny Szpunar zwraca uwage na fakt prze-
ceniania przez naukowcoéw pisma jako podstawowej formy jezyka, w sytuacji gdy
komunikacja oralna jest pierwotng i podstawowa forma catej komunikacji. Obecnie
mamy do czynienia z efektem postpiSmiennos$ci, przejawiajacym sie odejsciem od
form tradycyjnego pisma na rzecz form audiowizualnych i ideograficznych (widocz-
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ne zwlaszcza w Internecie). Tak jak inne media w dziejach, pismo nie zniknie, ale
dokona si¢ jego remediacja, przestanie by¢ kojarzone z linearng zamknigtg strukturg
a tekst bedzie mogt istnie¢ jako niesekwencyjny, nieliniowy i otwarty.

Edyta Zyrek w tekscie Inny czy Obcy? Dylematy wielokulturowosci w reporta-
zach afrykanskich Jeana Hatzfelda i Ryszarda Kapuscinskiego starala si¢ pokazac,
jak obaj autorzy pisza o dylematach wielokulturowos$ci w (po)nowoczesnym swiecie
na przyktadzie problemow wspotczesnej Afryki. Autorka szczeg6lnie zainteresowana
byta spojrzeniem Kapuscinskiego i Hatzfelda na Innego, tym w jaki sposob warto-
sciowana jest opisywana przez nich rzeczywisto$¢, jak definiujg zadania reportazysty
oraz obowigzki przypisywane ponowoczesnym $rodkom masowego przekazu.

W dziale Z historii mediow zamieszczono trzy teksty. Kamila Kaminska zaty-
tutowata swoj artykul ,, Felieton mocno jgtrzgcy”, czyli cenzura wobec publicy-
styki Stefana Kisielewskiego (w latach 1957-1961). Materiatem zrodtowym byty
1373 sprawozdania z kontroli prewencyjnej Wojewodzkiego Urzedu Kontroli Prasy,
Publikacji i Widowisk oraz warszawskiej centrali cenzury, sposrod ktorych wyto-
niono odnoszace si¢ bezposrednio do publicystyki Kisielewskiego. Zaprezentowano
zarowno ilosciows, jak i jakosciowa analiz¢ ingerencji cenzorskich w stosunku do
tekstow opozycyjnego publicysty, okreslajac 12 obszarow tematycznych podlegaja-
cych nadzorowi cenzury.

Aneta Stawiszynska w tekscie Praca dziennikarska i spoleczna Bolestawa
Busiakiewicza w latach 1916—-1918 przypomniata posta¢ cenionego dziennikarza,
ktorego pierwsze kroki w tym zawodzie stawial w todzi, cho¢ potem przez lata
pracowat w Poznaniu i Toruniu, by w roku 1939 powr6ci¢ do rodzinnego miasta.
Tu po II wojnie $wiatowej zwigzal si¢ z miejscowg rozglosnig Polskiego Radia,
w ktoérym prowadzit cieszace si¢ duza popularnoscia audycje muzyczne.

W artykule Anity Magowskiej ,, Musy Lietuva” czy ,,nasza Litwa”? Retoryka
dwoch nacjonalizméw na tamach czasopism o Litwie wydawanych przed I wojng
Swiatowg przedstawiono nacjonalistyczng retoryke na tamach polskich i litewskich
periodykow wydawanych w latach 1883—1914. Autorka przeanalizowata zawarto$¢
tresciowa, cechy formalne i warunki rozwoju polskojezycznych czasopism nacjo-
nalistycznych: ,,Kwartalnika Litewskiego” (1910-1911), ,,Litwy” (1908—1914) oraz
,Litwy 1 Rusi” (1912-1913), a takze omowienia artykutow pism litewskojezycznych:
»Ausra” (1883-1886), ,Sviesa” (1887-1888, 1890) i,,Varpas” (1889—1905) zamiesz-
czane na tamach petersburskiego ,,Kraju”. Gloszony przez litewskie pisma skrajny
nacjonalizm budzit duze zainteresowanie litewskiej klasy sredniej, w przeciwienstwie
do periodykéw polskiej mniejszosci na Litwie, ktore miaty charakter elitarny i nie
budzily zainteresowania polskiego spoteczenstwa.

Wsrod Materiatow odnajdujemy tekst Artura Lipinskiego Prasowy wizerunek
polskiej prezydencji w Radzie Unii Europejskiej, w ktorym autor przeanalizowat
przekazy medialne dotyczace Polski i Unii Europejskiej w okresie sprawowania
przez Polske prezydencji w Radzie Unii Europejskiej prezentowane na famach trzech
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tygodnikéw opinii: ,,Wprost”, ,,Polityki” i ,,Uwazam Rze”, réznigcych si¢ prezentowa-
nymi pogladami politycznymi i linig redakcyjng. A. Lipinski wyréznit dwie pozycje
dyskursywne: prezydencja jako zadanie i prezydencja jako pozor. Perspektywa dys-
kursywna przyjeta w tekécie prowadzi do analizy szczegdtowych aspektow uzycia
jezyka w sposob, ktory na forsowac partykularna, politycznie uwarunkowang wizje
rzeczywistosci, co znalazto odzwierciedlenie na tamach analizowanych tygodnikow.

Magdalena Przybysz-Stawska zajeta sie Recenzjq i reklamg ksigzki w kobiecym
Zwierciadle (w latach 2001-2003). Zwiazki migdzy ksigzka a prasa znane sa od konca
XVII wieku. Poczatkowo byly to ogloszenia wydawnicze i recenzje, potem drukowano
w prasie nowele, opowiadania i1 poezje. W prezentowanym artykule przedstawiono
dwie podstawowe formy informacji o ksigzce: recenzje i ogloszenia wydawnicze.

Marsz ,,Obudz sig, Polsko!” w relacjach polskich stacji telewizyjnych. Czes¢ 11:
Wieczorne serwisy informacyjne to dokonczenie artykutu Karoliny Brylskiej, Tomasza
Gackowskiego i Jacka Wasilewskiego z numeru 219 ,,Zeszytéw Prasoznawczych”.
Tym razem autorzy zajeli si¢ analizg zawartosci gtownych serwisow informacyj-
nych sze$ciu stacji telewizyjnych nadawanych w dniu poprzedzajagcym wydarzenie,
w dniu, w ktorym wydarzenie si¢ odbylo oraz w dniu nastgpnym. Zebrany materiat
analizowano w kilku aspektach — wskazywano stosowane ramy interpretacyjne,
rozpigtos¢ proponowanych kontekstéw, zakladane grupy odbiorcéw, obiektywizm
i subiektywizm opinii, jak réwniez normatywnos¢ i dydaktyzm w informacji.

W dziale Recenzje, Omowienia zamieszczono informacje na temat siedmiu
publikacji: Ewy Migaczewskiej: Imperatyw zysku? O komercyjnym modelu przeka-
zu medialnego i jego tworcach (Wydawnictwo LIBRON, Krakow 2013, ss. 264);
Magdaleny Szpunar: Nowe — stare medium. Internet miedzy tworzeniem nowych
modeli komunikacyjnych a reprodukowaniem schematow komunikowania masowego
(Wydawnictwo IFiS PAN, Warszawa 2012, s. 235); Marty Juzy: Kultura Internetu
w Polsce. Od akademickich poczqtkow do upowszechnienia zjawiska (Wydawnictwo
Antykwa, Krakow 2012, ss. 198); Jacka H. Kotodzieja: Wartosci polityczne.
Rozpoznanie, rozumienie, komunikowanie (Ksiggarnia Akademicka, Krakow 2011,
ss. 514); Wiadystawa Marka Kolasy i Grzegorza Niecia: Bibliografia historii prasy
polskiego ruchu ludowego (Muzeum Historii Polskiego Ruchu Ludowego, Warszawa
2012, ss. 104); Tadeusza Kowalskiego: Zarzgdzanie w mediach (Wolters Kluwer,
Warszawa 2013, ss. 310) oraz Mariny Sitrin i Daria Azzelliniego: Occupying lan-
guage (occupied media pamphlet series): The secret rendezvous with history and
the present (Zuccotti Park Press, Brooklyn 2012, ss. 116).

Konczacy ostatni zeszyt dziat Kronika naukowa, Sprawozdania, Wspomnienia,
Noty przynosi wspomnienie Eugeniusza Kurzawy o Ogolnopolskich Konfrontacjach
Dziennikarzy Pism Regionalnych, ktorych poczatek datuje si¢ na rok 1983.

Gorgco polecam lekture jakze réznorodnego, bogatego w teksty rocznika
2014 ,Zeszytow Prasoznawczych”. Sadze, ze kazdy zainteresowany mediami,
prasoznawstwem znajdzie w nim co$ dla siebie.

ROCZNIK HISTORII PRASY POLSKIE]



