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Zwienczeniem wieloletnich wysitkow badawczych Magdaleny Przybysz-Staw-
skiej jest publikacja zatytutowana Ksigzka na tamach wybranych czasopism w Pol-
sce u progu XXI wieku, ktora jako recenzent wydawniczy ocenit profesor Oskar
Stanistaw Czarnik. Autorka przyjela zatozenie, Zze czasopisma jako $rodek maso-
wego przekazu stanowig wazne potencjalne narzedzie do promocji ksigzki, dzigki
ktoéremu mozna poprawic¢ jej kondycje we wspolczesnym §wiecie. Probuje rowniez
odpowiedzie¢ na pytania: jakg posta¢ przekaz ten przyjmuje i jakg funkcj¢ petnig
tego typu publikacje w badanych periodykach. Badaniu poddata pewne segmenty
prasy: tygodniki opinii (,,Polityka”, ,,Wprost”, ,,Newsweek Polska”), pras¢ dla
kobiet (,,Zwierciadto”, ,,Twoj Styl”, ,,Elle”) oraz prase mlodziezowa (,,Filipinka”,
,Dziewczyna”, ,,Cogito. Szkota. Matura. Studia. Zycie”). Sprobowata je réwniez
syntetycznie porownac pod tym katem.

Na wstepie nasuwa si¢ pytanie, czy dobor poszczegdlnych segmentow jest tra-
fiony? Dlaczego habilitantka nie zajeta si¢ analizg np. czasopism literackich lub
o sztuce, ktorych potencjalny odbiorca miesci si¢ w tym samym kregu §wiadomo-
sciowym 1 mozliwo$ciach intelektualnych co tygodnikow opinii. Poza tym wat-
pliwosci budzi porownywanie tygodnikow opinii z prasg dla kobiet, gdzie badane
tytuly odpowiadaja zréoznicowanemu odbiorcy docelowemu, pomimo ze wszystkie
uchodza za ekskluzywne magazyny adresowane do ,,kobiet sukcesu”, z czym mamy
réwniez do czynienia w przypadku wybranych tytuldéw prasy mtodziezowej. Ale
szanujac wybor M. Przybysz-Stawskiej, skupimy si¢ na zanalizowanym przez nig
materiale. Autorka zmierzyta si¢ z do$¢ karkotomnym zadaniem, bowiem rzetelne
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prasoznawcze opracowanie juz jednego segmentu z zaproponowanych czasopism
mogloby wystarczy¢ na warto§ciowa publikacje.

Rozprawa sklada si¢ z pigciu rozdziatow, poprzedzonych Wstgpem napisanym
zgodnie z obowiazujacymi regutami naukowymi, gdzie czytelnik zostaje zapoznany
z metodami badawczymi (metoda historyczna, analiza zawarto$ci jakosciowa i ilo-
sciowa), stanem badan i wykorzystang literatura. W rozdziale pierwszym autorka
scharakteryzowata transformacj¢ rynku wydawniczo-ksiegarskiego i prasowego
w Polsce w latach 1989-2005, ukazujac ich gtdéwne tendencje rozwojowe. Stanowi
to punkt odniesienia do dalszych rozwazan. Rozdziaty drugi, trzeci i czwarty stano-
wig zasadniczy trzon badawczy omawianej publikacji.

Rozdziat drugi analizuje tygodniki opinii — ,,Polityke”, ,,Wprost”, ,,Newsweek
Polske”, wedlug przejrzystego klucza: po charakterystyce segmentu tych periody-
koéw nastepuje historia powstania danego tytutu, omdwienie jego zawartosci, layoutu,
wystepowania zagadnien zwiazanych z ksigzka na jego tamach, wyszczegolnienie
form obecnosci (recenzje — ich zakres i charakter, wywiady, reklamy ksiazek, inne
formy informacji o ksigzce, publikacje odnoszace si¢ ogdlnie do literatury, sylwetki
literatéw 1 dziennikarzy, portrety, anonse wydawniczo-ksiegarskie, konkursy i akcje
czytelnicze, gadzety, listy bestselleréw, ekranizacje, adaptacje, inscenizacje, inne
— krotkie wzmianki zapowiadajace ukazanie si¢ nowej ksigzki na rynku, odnoszace
si¢ do epizodu z zycia pisarza, informacje o internetowej wypozyczalni ksigzek,
o stronach poswigconych Matemu Ksigciu, o poetyckich czatach, blogi w USA
i w Polsce poswiecone bestsellerom; teksty, w ktorych ksiazka pojawia si¢ ,,przy
okazji”’). Rozdzial wienicza wnioski poréwnawcze, zobrazowane w tabeli i omo-
wione. Autorka w rozdziale drugim najwigksze r6znice pomigdzy tytutami dostrze-
gta w formie przekazu tresci. Dane statystyczne zebrane w tabeli 36 (s. 293), gdzie
porownata liczbe informacji o ksigzce na tamach omawianych tygodnikow poprzez
wymienione wyzej kategorie — doprowadzity Autorke do wniosku, ze wyrazna
przewaga materialow o ksigzce zauwazalna jest w ,,Polityce”. ,,Wprost” najczesciej
zadowalat czytelnikéw listami bestsellerow, a najmniej zagadnieniami zwigzanymi
z ksiazka zainteresowany byl ,Newsweek Polska”. Interesujaca jest konstatacja
Autorki, ktora obliczyla, ze recenzenci ,,Polityki” czesto siegali po tytuly wydane
dawniej, ,,Newsweeka Polska” — omawiali najczg$ciej zapowiedzi wydawnicze,
a ,,Wprost” — biezace wydania, nowosci.

Rozdziat trzeci skonstruowany jest wedlug tego samego schematu — analizuje
»Zwierciadlo”, ,,Twoj Styl” oraz ,.Elle”. Przekonuja mnie wnioski M. Przybysz-
-Stawskiej poparte solidng statystyka jej badan wlasnych, zobrazowanych w licz-
nych tabelach obejmujacych lata 2001-2005, takich jak: formy obecnosci ksigzki
i informacji o niej na tamach danego tytutlu, recenzje, omdowienia i adnotacje
zamieszczane na tamach danego tytutu, wydawcy ksigzek najczesciej recenzowa-
nych na tamach danego tytulu, ogloszenia wydawnicze zamieszczane na tamach
danego tytutu, wywiady z osobami zwigzanymi ze $wiatem literatury zamieszczone
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na lamach danego tytutu, reklamy wydawnicze zamieszczone na famach danego
tytulu, autorzy ksigzek reklamowanych przez wydawcow — wigcej niz 1 tytut — na
famach danego tytulu, najczgéciej powtarzajace sie tytuty w reklamach wydawni-
czych, pisarze zamieszczajacy felietony na tamach danego tytutu. Wynika z nich
np., ze liczba inseratdéw wydawniczych na tamach polskiej edycji francuskiego
magazynu ,,Elle” stanowi zaledwie okoto piata cze$¢ wszystkich ogloszen tego
typu, jaka odnalez¢ mogt czytelnik ,,Zwierciadta”. ,,Twoj Styl” plasuje si¢ na drugim
miejscu, wykazujac wyrazny kierunek w kazdej z omawianych kategorii, podobnie
jak ,,Zwierciadlo”. Dla ,,Elle” kwestie zwiazane z literaturg, w tym z ksigzka nie
nalezaly do priorytetowych, a jesli juz sie pojawiaty, byly powierzchowne, bardziej
przypominaty wzmianki niz rzetelne omoéwienia. W porOwnaniu z magazynami
»Zwierciadlo” i ,,Twoj Styl” z ,,Elle” wspotpracowato niewielu pisarzy. Np. swoje
state cykle felietonow w ,,Twoim Stylu” mieli Anna Bojarska, Manuela Gretkow-
ska, Tomasz Jastrun, Krystyna Kofta, Agata Passent, Andrzej Zutawski (tabela 51,
s. 414). ,,Twoj Styl” i ,,Zwierciadlo” byly inicjatorami licznych konkurséw i akcji
zwigzanych z ksigzka. Najwiecej miejsca na materialy zwiazane z ksigzka poswig-
cat ,,Twoj Styl” (tabela 58, s. 471). Kazde z pism zamieszczato w rézny sposob
eksponowane oktadki omawianych ksigzek.

Prasa mtodziezowa — ,Filipinka”, ,,Dziewczyna”, ,,Cogito. Szkota. Matura.
Studia. Zycie” jest przedmiotem rozwazah Autorki w czwartym rozdziale oma-
wianej publikacji. Wzorem dwoch poprzednich rozdziatow zachowano uktad pre-
zentacji badan trzech tytuldw tego segmentu czasopism. M. Przybysz-Stawska
wyodrebnita swoiste cechy analizowanych periodykow. Bylo to trudne, bowiem
wybrane przez nig do badan tytuly réznity si¢ czgstotliwoscia ukazywania sie,
ktora czgsto si¢ zmieniata, doborem poruszanych zagadnien oraz sposobem ich
prezentacji, jak réwniez docelowym odbiorcg. Popularnos¢ ,Filipinki” bazowata
na przyzwyczajeniach czytelniczych, co jednak, pomimo wielokrotnych modyfika-
cji i zmian wiascicielskich nie wystarczylo do przetrwania w nowych warunkach
spoleczno-polityczno-gospodarczych, prowadzac w efekcie do zamknigcia pisma
w 2006 roku. ,,Dziewczyna” jako kalka produktu zachodnich koncernow (szwaj-
carskiego wydawnictwa Brisas, potem niemieckiego wydawnictwa ZAG Zeit-
schriften-Verlag AG) — periodyku ,,Madchen” — ukazala si¢ na polskim rynku
w 1991 r. Nowa oferta szybko zdobyta popularnosé, ,,dzigki nowoczesnej szacie
graficznej, nieskomplikowanej, rozrywkowej tresci” (s. 634), poruszajac tematy
tabu. ,,Cogito” funkcjonuje na polskim rynku od 1994 r. Jego zawarto$¢ zawiera sie
w podtytule ,,Szkota. Matura. Studia. Zycie”. Materialy sa przygotowywane przez
mtodych ludzi, ,,znajacych potrzeby nastoletnich czytelnikow, z ktérych wybrani po
kilku latach stawali sie wspolpracownikami periodyku” (s. 590). Autorka unikneta
btedu poréwnywania miesiecznikow z dwutygodnikiem. Bardzo dobrze wybrneta
z tego metodologicznie — uzyskata obraz poréwnawczy, obliczajac $rednig wybra-
nych typow publikacji, przypadajacych na jeden numer — tabela 80, s. 637. Staty-
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styka wykazala, ze dla zadnego z omoéwionych pism mtodziezowych $wiat ksigzki
nie byt priorytetem.

Z pewnoscig cele pracy zostaly zrealizowane. M. Przybysz-Stawska przedsta-
wila ciekawe i oryginalne opracowanie. Wykazata, ze w kazdym badanym przez
nig tytule czasopisma znajduja sie tresci dotyczace najszerzej pojmowanej kultury
ksigzki oraz je statystycznie policzyta. Odnalazla zréznicowane formy informa-
cji o ksigzce, rdznigce si¢ od siebie na poziomie poszczegdlnych typow prasy, jak
rowniez w obrebie poszczegdlnych segmentow czasopism. Odnotowata, ze tylko
tygodniki opinii aspirowaty do roli przewodnikéw kulturalnych w zakresie kultury
ksigzki, za$ periodyki mtodziezowe oraz pismo kobiece ,,Elle” ograniczaty sie do
roli lakonicznych informatorow. ,,Zwierciadlo” i ,,Twdj Styl”, wykorzystujac rézne
formy informacji o ksiazce, kreowaly — wpisany w program kazdego z nich — pro-
pagowany przez siebie wizerunek wspolczesnej kobiety. Autorka dostrzegta najwigk-
sze rdznice na poziomie recenzji zamieszczanych na famach badanych czasopism.
W pismach mtodziezowych, jesli wystepuje w ogdle — to w postaci krotkich adno-
tacji o charakterze informacyjno-reklamowym lub ekspresowej wzmianki. W prasie
opinii zamieszczano obszerne, krytyczne recenzje. Uzupetnieniem byty publikacje
dotyczace kondycji wspolczesnej literatury i oferty wydawniczej. W segmencie
magazynow dla kobiet — recenzje sg narzedziem, poprzez prezentacje wybranych
ksigzek, do propagowania okreslonego stylu zycia wspotczesnej kobiety. Zazna-
czy¢ nalezy, ze ,,Zwierciadlo” i ,,Twoj Styl” publikowaly ambitne teksty recenzyjne,
w ,,Elle” przewaza forma nad trescia. ,,Cogito” jest przyktadem pisma ogltaszajacego
zabawne konkursy literackie, ktére — poza rozrywka — miaty rozwija¢ zdolno$ci
pisarskie nastolatkow oraz rozbudza¢ ich zainteresowania czytelnicze. Wszystkie
czasopisma zamieszczaly oktadki proponowanych ksiazek.

Za znak czasu Autorka uznata brak w analizowanych tytulach statego odcinka
powiesciowego, ktory dawniej byt forma popularyzacji literatury. Jego namiastka sa
jednorazowe, krotkie fragmenty powiesci w prasie opinii i czasopismach kobiecych
oraz tzw. fotostory w periodykach mlodziezowych.

Rozprawa ma charakter interdyscyplinarny, podejmowane kwestie obejmuja
zardwno ksigzke, jak i pras¢ oraz ich wzajemne zaleznosci. Autorka zamiescita
W niej bogaty material ilustracyjny o charakterze pogladowym. Wielkiego naktadu
pracy wymagalo sporzadzenie aneksow, ktore ze wzgledu na objeto$¢ zostaly dota-
czone do ksigzki na ptycie CD. Znajduja si¢ w nich migdzy innymi wykazy autoréw
ksigzek recenzowanych i reklamowanych na tamach kazdego z periodykéw oraz
zestawienia wydawcow, ktdrzy zamiescili swoje anonse w badanych czasopismach,
czyli w dziewieciu tytulach. Wszystkie rozdziaty maja stosownie proporcjonalng
objetos¢ w catym opracowaniu. Wykorzystana literatura przedmiotu, zastosowa-
nie wlasciwej metodologii, benedyktynska szczegétowos¢ opracowania i przejrzy-
sto$¢ prezentacji danych statystycznych $wiadcza o szerokiej kompetencji Autorki.
Ogdlna pozytywna ocena publikacji t6dzkiej badaczki nie oznacza, ze otrzymali-
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$my prace idealng. Nie odnalaztam w niej np. odniesien do badan prowadzonych
od wielu lat przez Olge Dabrowska-Cendrowska, opublikowanych w punktowanych
czasopismach naukowych, ktore dotycza segmentéw czasopism, jakie zanalizowala
Przybysz-Stawska. Skorzystanie z nich wzbogaciloby opis zawarto$ci jakoSciowe;j
poszczegblnych tytutdow. Wystarczy wymieni¢ cho¢by: Coraz wiecej specjalizacyi,
czyli dzialalnos¢ koncernow z zagranicznym kapitatem na polskim rynku praso-
wym ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2012, nr 1-2, s. 43-55; Wysokonaktadowe magazyny
lifestylowe w Polsce w pierwszej dekadzie XXI — kryzys, stagnacja czy rozwdj,
»Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy” 2013, t. 16; Pogfebiajgca sie segmenta-
¢ja polskiego rynku magazynow wysokonaktadowych, czyli w strong sprofilowanego
odbiorcy — proba analizy zjawiska na przyktadzie oferty koncernow z zagranicznym
kapitatem, ,,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy” 2012, t. 15, z. 2, s. 71-87; Most
popular youth magazines of the first decade of 21. century — decline or stagnation?
»Media i Spoteczenstwo” 2012, nr 2, s. 157-172; Dwadziescia lat minelo. Dziatal-
nos¢ wydawnicza koncernow: Burda Polska, H. Bauer, Gruner+Jahr Polska i Axel
Springer Polska na polskim rynku prasowym, ,,.Studia Medioznawcze” 2010, nr 2,
s. 90-109. Autorka nie wspomina réwniez o najnowszej publikacji Adriana Ulja-
sza pt. Prasa popularnonaukowa w Polsce a edukacja humanistyczna i kulturalna
miodziezy. Czasopismo ,,Cogito”, ktéra ukazata si¢ w ,,Roczniku Bibliologiczno-
-Prasoznawczym” 2012, nr 4/15, z. 2, s. 141-155. Zagadnienia dotyczace tygodni-
kéw opinii niewatpliwie wzbogacitoby opracowanie Tomasza Mielczarka pt. Raport
o Smierci polskich gazet (Warszawa 2012). Przyzna¢ jednak nalezy, ze wcze$niejsze
opracowania zwarte tego autora zostaly w pracy habilitacyjnej wykorzystane. Zasta-
nawiajace jest pominiecie jego uaktualniajacych swoje ksiazki artykutow, ktore
ukazaty sie w ostatnich latach w ,,Roczniku Historii Prasy Polskiej”, ,,Zeszytach
Prasoznawczych” oraz ,,Roczniku Bibliologiczno-Prasoznawczym”.

Ksigzka napisana jest dobra polszczyzna, zwracaja uwage dowcipne, trafne
tytuly rozdziatow i podrozdziatow. Nalezy podkresli¢, ze podstawa dokumentacyjna
ksigzki obejmuje rozlegla literature przedmiotu z zakresu bibliologii, czytelnictwa,
prasoznawstwa, historii i innych dyscyplin, uwzglednia teksty pomocnicze, w tym
akty prawne. Polecam ja bibliologom réznych specjalnosci, literaturoznawcom, pra-
soznawcom, socjologom, ekonomistom, zajmujacym si¢ marketingiem, historykom,
jak réwniez pedagogom.
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