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Adam ,Media i Medioznawstwo”
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Media and Media Studies

Dzigki uprzejmosci redakc;ji trafit do moich rak drugi numer kwartalnika ,,Media
i Medioznawstwo”. Zeszyt datowany jest, podobnie jak poprzedni, na rok 2011. Juz
przy wstepnym jego przegladzie moja uwage zwrocity zmiany, wprowadzone przez
redakcje w strukturze pisma. Obok stalych dziatow, takich jak: Studium, Recenzje
oraz Sprawozdania otwarto nowe: Media Lokalne, Radio, Telewizja, a takze wyod-
rgbnione z dziatu sprawozdan Recenzje.

Numer drugi ,,Mediéw i Medioznawstwa” (dalej jako ,,M i M”) ,inauguruje”
artykut Piotra Bielawskiego, dziennikarza, ekonomisty i wspotzatozyciela Akademii
Ekspertow Public Relations zatytutowany ,, Czwarta wladza” w Polsce — srodowi-
sko dziennikarskie a scena polityczna. Autor zwraca uwage na rolg mediow, gtownie
prasy, radia i telewizji, w ksztatltowaniu si¢ ustroju politycznego i gospodarczego
Polski po r. 1989. Podkresla rowniez ich udziat w tworzeniu regulacji prawnych,
odnoszacych si¢ do funkcjonowania rynku medialnego w demokratyzujacym sie
panstwie oraz wptyw na zasady uprawiania zawodu dziennikarskiego, w tym takze
tworzenia tzw. ,,dobrego obyczaju” w warunkach funkcjonowania wolno$ci stowa.
Na tym tle dokonuje swojego rodzaju rozrachunku z egzaminu odpowiedzialnosci
»czwartej wtadzy” w Polsce. Jego wynik nie daje satysfakcji autorowi. Wsrdd wielu
zarzutow, stawianych wspotczesnym mediom, znajdujemy zaréwno te podstawo-
we, wrecz fundamentalne zatozenia i wzorce, przyjete jeszcze na samym poczatku
ksztattowania si¢ wolnego rynku mediow, systemu prawnego, politycznego i gospo-
darczego, jak i nazwijmy to rodzime rozwigzania, niestety czgsto chybione i nie
przynoszace spodziewanych rezultatow i zamierzonych rozwigzan. Owych ,,grze-
chow mtodosci” znajdziemy wiele w artykule P. Bielawskiego. Poczawszy od bez-
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krytycznego przeszczepienia wzorcoOw zachodnich demokracji, gdzie wolne media
funkcjonuja od bardzo wielu lat, ale w zupelnie innej rzeczywistosci spotecznej,
ekonomicznej, prawnej, gospodarczej i politycznej. Na domiar zlego na grunt polski
bezrefleksyjnie przeniesiono rowniez te rozwigzania, ktére na Zachodzie przynio-
sty negatywne efekty. Rezultatem tego jest chocby postepujacy proces degradacji
etycznej §rodowiska dziennikarskiego i poziomu uprawiania tej profesji. Sprzyja
temu zjawisku podporzadkowanie mediow przede wszystkim regutom, ktore okresla
status spotek prawa handlowego, a wigc kryterium wyniku finansowego czyli po
prostu zysku, a nie misji spotecznej. Autor podaje wiele przyktadow btednych wzor-
cow, zatozen i rozwigzan, w tym rowniez takich o znaczeniu wrecz fundamentalnym
i systemowym dla poprawnego funkcjonowania medidow w naszym kraju — zarow-
no publicznych, jak i prywatnych. Zgadzam si¢ z wigkszo$cig zarzutow autora pod
adresem polskich mediéw. Dodam od siebie, ze z niepokojem obserwuje zjawisko
upadku stylu i obnizania poziomu tresci przekazu informacji. Niestety czesto nie
sprzyja on glebszej refleksji. W coraz wigkszym stopniu dziata na emocje, a nie na
intelekt odbiorcy. Jest to szczegolnie widoczne i razace w mediach komercyjnych,
zwlaszcza informacyjnych, gdzie atrakcyjna forma dominuje nad trescia i jakoscia
informacji. Niestety w coraz wigkszym stopniu ten ohydny szablon wdziera si¢
do mediéw publicznych. Moim zdaniem zjawisko to ogarnia w wigkszym stopniu
publiczne media lokalne niz ogdlnopolskie. Stopien trywialnos$ci poziomu infor-
macji w lokalnych rozglo$niach radiowych i osrodkach telewizyjnych juz dawno
osiggnat przystowiowe dno. Musi by¢ co$ na rzeczy, jesli w ,,Kronice” — serwisie
osrodka telewizji dziatajacego w blisko milionowym miescie, dominuja informacje
o ,,wystawie kucykow w Pcimiu”, a nie ma slowa nt. przedstawien w miejscowych
teatrach, koncertach czy o wystawach. W tym kontekscie zgadam sie takze z konco-
wym stwierdzeniem autora, ze

Media publiczne mogty by¢ punktem odniesienia dla srodowiska dziennikarskiego i wta-
$cicieli mediow prywatnych. Po 1989 r. przenoszono do Polski wzorce dziatan medial-
nych, ktére sprzyjaty schlebianiu najgorszym gustom. Miala to by¢ recepta na sukces
finansowy komercyjnych nadawcow i wydawcodw. Takiej filozofii pomagaty regulacje
prawne. Nie zdawano sobie sprawy i do dzisiaj nie ma takiej refleksji, ze postep w tech-
nologiach informacyjnych stworzytl warunki do zalewania nas potokiem informacji bez
najmniejszego znaczenia i pseudoinformacji'.

W dziale Media lokalne zamieszczono dwa artykuty: Zbigniewa Kosiorowskiego
Lokalnos¢ regionalnych mediow elektronicznych i Ryszarda Kowalczyka Uwarun-
kowania ekonomiczne rozwoju prasy lokalnej w okresie powojennym, ze szczegol-
nym uwzglednieniem okresu przelomu ustrojowego.

I P.Bielawski,, Czwarta wladza” w Polsce — Srodowisko dziennikarskie a scena polityczna,
,,Media i Medioznawstwo” 2011, nr 2, s. 17.
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Raport Z. Kosiorowskiego, profesora, znanego pisarza i dziennikarza, zawiera
wyniki badan programow wybranych publicznych nadawcow telewizyjnych i radio-
wych pod katem nasycenia ich treSciami lokalnymi i regionalnymi. W rezultacie prze-
prowadzonego w latach 2010-2011 monitoringu powstata interesujaca analiza nt.
proporcjonalnosci informacji lokalnej i regionalnej w ofertach programowych gtownie
szczecinskich nadawcow, ale sa w niej takze odniesienia (na podstawie wybiorczych
badan) do innych osrodkéw, m.in. Wroctawia, Poznania i Rzeszowa. W konkluzji
autor stwierdza, ze mimo pewnych ograniczen (stopien pokrycia zasiegiem nada-
wania, niedostatek srodkow finansowych, brak czasu antenowego) media regional-
ne sg ostojg lokalnos$ci. ,,Czasem jakby w konflikcie ze swojg misjg regionalng™?.

Ryszard Kowalczyk, profesor, specjalista i autor wielu publikacji z zakresu
mediow lokalnych w swoim artykule przedstawil ekonomiczne uwarunkowania
rozwoju prasy lokalnej, zarowno w okresie realnego socjalizmu, jak i po transfor-
macji ustrojowej. Artykul zawiera takze omowienie stanu badan i zwiezlg analize
piSmiennictwa na ten temat. Dla niezorientowanego w problematyce tzw. ,,eko-
nomiki prasy”, artykut R. Kowalczyka zawiera objasnienia podstawowych pojec
i ,,mechanizméw” funkcjonowania lokalnego wydawnictwa prasowego. Jest to row-
niez kanon informacji z tego zakresu dla wszystkich zainteresowanych prowadze-
niem pism lokalnych i badaczy dziejow prasy po 1945 r. Zainteresowani znajda tutaj
m.in. informacje dotyczace planu finansowego lokalnego wydawnictwa prasowego,
podstawowych dochodow i wydatkéw prasy lokalnej okresu przetomu ustrojowego
czy wyniku finansowego.

W dziale Radio Krzysztof Kurianiuk, dtugoletni pracownik Polskiego Radia Bia-
lystok omowit specyfike tzw. biatostockiej szkoly reportazu”, ktora zdaniem autora
wyrdzniata si¢ niepowtarzalna estetyka tworzenia dziata radiowego, ,,okreslonym
spojrzeniem na problem, skupieniem uwagi bardziej na zjawisku niz na cztowieku,
cato$¢ za$ podana w satyryczny sposob. To takze bogactwo dzwiekowej i autentycz-
nej scenografii dzieta. Specyficzne brzmienie i nastrdj reportazu, jezyk bohaterow
i ich sposdb myslenia. »Biatostocka szkota reportazu« to przede wszystkim pietno

ich tworcow’s.

Autor wyraznie ulega owemu ,,pietnu”. Z catym szacunkiem dla ludzi i ich pra-
cy, ale powyzsze stowa, pelne frazesow i pewnie uzasadnionego sentymentu nie
przekonaty mnie do uznania owej specyfiki, o ktorej mowa, zwlaszcza: ,,okreslone
spojrzenie na problem”. To znaczy jakie? Albo wspomniane ,,bogactwo dzwickowej
i autentycznej scenografii dzieta”. Rozumiem, ze w innych rozglosniach autentycz-
nej scenografii nie bylo. Dalej: ,,jezyk bohateréw i ich sposéb my$lenia”. Hmm...
Mysle, ze najcenniejsze w tym tek$cie sa wspomnienia i ich warto$¢ historyczna.

2 Z.Kosiorowski, Lokalnosé regionalnych mediéw elektronicznych, tamze, s. 42.
3 K. Kurianiuk, Biafostocka szkota reportazu radiowego, tamze, s. 77.
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W dziale Telewizja zamieszczono dwa artykuly. Pierwszy z nich, piora Agaty
Lawniczak, dotyczy przyszlego statusu 16 oddzialow terenowych regionalnej tele-
wizji publicznej TVP. Autorka zadaje tez pytanie czy osrodki te nadal petnig funk-
cje nadawcy publicznego i czy wypetniaja misj¢ regionalng? Artykut napisany jest
ze znawstwem problematyki. Nic dziwnego, A. Lawniczak byla zastepca dyrektora
ds. programowych w poznanskim osrodku TVP, réwniez kierownikiem Redakcji
Publicystyki i Reportazu Programu 1 TVP S.A. Jej glos w dyskusji nad przysztoscia
telewizji publicznej jest wiec glosem fachowca i znawcy tematu. Niestety nie brzmi
on pomyslnie, bo z relacji autorki wytania si¢ do$¢ ponury obraz. I nie jest to histe-
ryczna fantasmagoria, ale racjonalne spojrzenie na gtéwne przyczyny stanu rzeczy.
Autorka wymienia ich wystarczajaco wiele, cho¢by sie¢ wewnetrznych zalezno$ci
i wptywow, rowniez tych towarzyskich i finansowych, utrata misyjnego charakteru
na rzecz komercji, oferowanie przasnej i mato atrakcyjnej oferty, niekompetentna
obsada stanowisk, rozrzutno$¢ i nieracjonalne zarzadzanie itd.

Drugi artykut, podpisany przez dwoje badaczy — Piotra Bielawskiego i Kata-
rzyng Gierelo-Klimaszewska, poswigcony jest wizerunkowi polskich partii poli-
tycznych w Internecie. Zawiera wyniki analizy wykorzystania telewizji internetowe;j
przez ugrupowania polityczne w 2009 roku. Autorzy scharakteryzowali rowniez
strategie komunikowania si¢ poszczegdlnych partii z internautami za pomoca tele-
wizji internetowej. Wsrdd nich: TV UPR, TV PiS oraz TV SLD. Wbrew oczekiwa-
niom, dwa lata pdzniej w kampanii parlamentarnej z 2011 roku nie nastapit wyrazny
postep w stosowaniu nowych technologii. Pomimo ich rozwoju i nowych mozli-
wosci technicznych, telewizja internetowa nadal nie byta traktowana jako skutecz-
ne narzgdzie kampanii parlamentarnej. Do najpopularniejszych form komunikacji
w sieci z potencjalnymi wyborcami zaliczy¢ mozna przede wszystkim krétkie mate-
riaty wideo — tzw. spoty, ktore zamieszczano w tym okresie m.in. na kanale YouTu-
be. Wykaz takich materiatéw z liczbg widzoéw przedstawiono w artykule w formie
tabeli. Wynika z niej, ze najwicksza ogladalnos¢ osiagnely filmy PiS (3 pierwsze
miejsca), nastgpnie PO, PSL i SLD. Zdaniem badaczy telewizja internetowa i wiek-
szos¢ stron ,,www”” polskich ugrupowan politycznych nie umozliwiaja internautom
dwustronnej komunikacji. Partie nie sa wiec zainteresowane ich opiniami. Jedno-
stronno$¢ przekazu jest wykorzystywana gtownie w celach propagandowych i do
ksztattowania wizerunku. Zdaniem badaczy partie traktuja jeszcze Internet jak poli-
gon do$wiadczalny — dopiero si¢ go ucza i poznaja jego mozliwosci. Biorac pod
uwage staly wzrost liczby uzytkownikow sieci (44,4% Polakow)* w najblizszym
czasie obecnos¢ w Internecie nabierze wigkszego znaczenia i stanie si¢ niezbednym
warunkiem funkcjonowania na scenie polityczne;.

4 P.Bielawski, K. Giereto-Klimaszewska, Telewizja internetowa — wizerunek pol-
skich partii politycznych w sieci w 2009 i 2011 roku, tamze, s. 120.
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W dziale Studium opublikowano uwag kilka Darii Paryly na temat dziennikar-
stwa $ledczego, rozpatrywanego tutaj ,,na skrzyzowaniu” dwoch etycznych dyle-
matdéw tego szlachetnego ,,rzemiosta”: dazenie do prawdy czy pogon za skandalem
i stawa celebryty? Tekst zawiera rozwazania autorki o dos¢ ogélnym charakterze,
w dodatku oparte na podstawowych dzietach z tej dziedziny. Dla mnie osobiscie to
dylemat retoryczny zawierajacy banalne stwierdzenia i frazesy na poziomie semina-
rium magisterskiego, a nie powaznego czasopisma naukowego. Oto przyktad: ,,Dzi$
dziennikarstwo $ledcze kojarzy si¢ z sensacja, pogonig za stawsg, pieniedzmi [...]"
lub: ,,[...] eliminacja wszelkiej patologii i nieprawidtowosci to flagowa cecha dzien-
nikarstwa $ledczego™.

»M 1 M” zawieraja rowniez dziat recenzji, w ktorym Paulina Maria Wisniewska
omoOwila i ocenila ksiazke Jerzego Bralczyka O jezyku propagandy i polityki. Nie
byloby w tym nic dziwnego, gdyby nie fakt, ze praca prof. Bralczyka ukazata si¢
piec lat temu.

Drugi numer zamyka sprawozdanie z IV. Polsko-Niemieckich Dni Mediow oraz
noty o autorach.

> D.Paryta, Dziennikarstwo Sledcze. Miedzy prawdg a skandalem — uwag kilka, tamze, s. 129.
¢ Tamze.
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