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ABSTRACT

This is a survey of the Polish opinion-shaping
press between 1989 and 2012. As used here, the
term refers to the society, culture and politics
segments of the Polish print media. The article
demonstrates that this part of press market have
come under the domination of weekly magazines
with a distinct society and politics profile. Their
popularity has led to relative decline of interest in
the daily press.
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ABSTRAKT

Artykut dotyczy polskiej prasy opinii

z lat 1989-2012. Autor zalicza do tego segmentu
polskiego rynku mediow drukowanych prase
spoteczno-kulturalng i spoteczno-polityczna.
Dowodzi, ze segment ten zdominowany zostat
przez tygodniki spoteczno-polityczne.

Wobec zaniku zainteresowania gazetami
analizowana prasa cieszyla si¢ do$¢ duza
popularnoscia.
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Streszczenie

Polska prasa opinii w ostatnim dwudziestoleciu ulegata stopniowej ewolucji. Zjawiskiem trwalym i nieodwra-
calnym wydaje si¢ marginalizacja czasopism spoteczno-politycznych bazujacych na sentymentach do PRL. Nie ma
tez na polskim rynku prasowym wysokonaktadowych czasopism spoteczno-kulturalnych, a ich funkcje przejety
niskonaktadowe pisma o matej periodycznosci dotyczace konkretnych probleméw kultury adresowane do niewiel-
kich i wyspecjalizowanych grup odbiorcow.

Rynek zdominowaty popularne i kolorowe tygodniki spoteczno-polityczne. Wigkszo$¢ z nich ukazuje si¢
w niemal identycznej formule wydawniczej, a zjawisko to utrwalaja dziennikarze i redaktorzy do$¢ dowolnie cyr-
klujacy pomiedzy poszczegdlnymi tytutami. Upodobnianie si¢ prasy spoteczno-politycznej o liberalno-lewicowej
orientacji oraz konkretne wydarzenia polityczne wytworzyly naturalna przestrzen dla rozwoju takich tytutéw, jak
»Gazeta Polska” i ,,Uwazam Rze”. Cho¢ pisma te maja znacznie ubozsza szat¢ graficzng i z oczywistych wzgle-
dow polemizuja z ,,Polityka”, ,,Wprost” i ,,Newsweekiem”, to pod wzglgdem sposobu redagowania i podejmowanej
tematyki cata grupa niewiele si¢ rozni. Wspotczesna polska prasa opinii koncentruje si¢ przede wszystkim na bie-
zacych wydarzeniach spoteczno-politycznych, niekiedy odwotuje do historii, w zasadzie nie drukuje fragmentéw
prozy i poezji, a jesli juz podejmuje tematyke kulturalna, to przede wszystkim po to, aby promowac¢ tworcow bli-
skich redakcjom pod wzglgdem ideowym, czy nawet towarzyskim.

Polska prasa opinii wykazuje si¢ duza zywotnoscia. W poczatkach lat 90. XX w. ukazywato si¢ 5 wysokona-
ktadowych pism spoteczno-kulturalnych sprzedawanych w ilosci znacznie przekraczajacej 0,5 mln egz. Prasa ta
najwigksze tryumfy odnotowata w poczatkach XXI w. W 2001 r. byto 8 czasopism opinii, a sprzedawano ich znacz-
nie ponad 1,2 mln egz. Dziesi¢¢ lat pdzniej wydawano 9 takich czasopism, a ich taczne rozpowszechnianie ptatne
wynosito ok. 0,7 mln egz. W 2012 r. tendencja ta ulegta zatamaniu.

ROCZNIK HISTORII PRASY POLSKIEJ



Tomasz Mielczarek WSPOLCZESNA POLSKA PRASA OPINII 81

W ostatnich latach uwidocznit si¢ spadek zainteresowania prasg drukowang'.
Dlatego tez wszelkie grupy prasy, w tym prasa opinii, ktore opieraly si¢ tej tendencji
wzbudzaty niemate zainteresowanie?. Wypada jednak zauwazy¢, ze do tego segmen-
tu prasy wielu publicystow i analitykow mediow zalicza dos¢ dowolnie, oprocz kla-
sycznych dla tej grupy ,,Polityki”, ,,Wprost” i ,,Newsweeka”, tygodniki przedrukoéw
(,,Angore” i ,,Forum”) oraz katolickie tygodniki diecezjalne (,,Goscia Niedzielnego”
i,,Przewodnik Katolicki”). Ta swoista niefrasobliwos¢ w poszerzaniu zakresu bada-
nego czasopi§miennictwa, czy tez chaos terminologiczny, zmusza do przypomnienia
raz jeszcze co kryje si¢ pod pojeciem prasy opinii. Analiza najistotniejszych wyste-
pujacych w literaturze definicji sktania do przyjecia zatozenia, ze do atrybutow pra-
sy opinii zaliczy¢ trzeba: unikalny — opiniotworczy sktad zespotu redakcyjnego,
zdominowanie pisma przez gatunki publicystyczne oraz zawarto$¢, ktora co prawda
koncentruje si¢ na kwestiach spoteczno-politycznych i kulturalnych, ale odnalez¢
W niej tez mozna tresei literackie®.

Prasg opinii dzieli si¢ na czasopisma spoteczno-kulturalne i spoteczno-politycz-
ne. Pierwsze z nich od wielu juz lat sg w zaniku. Stracity swa rangg i znaczenie
jeszcze w latach osiemdziesigtych XX w.* Wyjatowiony rynek stopniowo byt zaj-
mowany przez czasopisma spoteczno-polityczne, w tym zwlaszcza ,,Polityke”, kto-
ra w 1989 roku odnotowata rekordowy, liczacy 426 tys. egz. naktad. Oprocz niej
na rynku funkcjonowal, poczatkowo poznanski, a nastepnie stolteczny ,,Wprost”,
naktad ktérego juz w nowych warunkach spoteczno-politycznych zaczal rosnac
i przekroczyt 200 tys. egz. Klasyczne czasopisma spoteczno-kulturalne, takie jak
chociazby ,,Tygodnik Kulturalny” i ,,Zycie Literackie” byly natomiast sukcesywnie
likwidowane.

' Szerzej na ten temat w: T. Mielczarek, Raport o Smierci polskich gazet, Warszawa 2012.

2 Zob. m.in.: V. Makarenko, Najwigksze tygodniki nadal dotujq, ,,Gazeta Wyborcza”
7 8.03.2007; M. Lemanska, Polacy kupili wiecej tygodnikéw opinii, ,,Rzeczpospolita” z 21.03.2011;
V. Makarenko, Uwazam, rze si¢ dzieje, ,,Gazeta Wyborcza” z 4.04.2011 oraz portale press.pl
i wirtualnemedia.pl.

3 Por. zwlaszcza: Encyklopedia wiedzy o prasie, red. J. Ma$lanka, Wroclaw—Warszawa—Krakow—
—Gdansk 1976, s. 42, 179 i 186.

4 Szerzej o powodach upadku czasopism spoleczno-kulturalnych w latach 80. zob.: T. Miel-
czarek, Czasopisma spoleczno-kulturalne lat osiemdziesiqgtych XX wieku, ,,Rocznik Historii Prasy
Polskiej” t. XTI (2008), z. 1-2.
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Jak zauwazyt znawca tego zagadnienia, stopniowo uwidoczniala si¢ ponadto
zmiana profilu i zawarto$ci czasopism spoleczno-kulturalnych®. Odchodzono od
tzw. grubego magazynu zawierajacego teksty dotyczace zagadnien spotecznych,
politycznych, filozoficznych i ideowych na rzecz czasopism adresowanych do nie-
wielkich i okreslonych grup czytelniczych. Pisma te w zasadzie funkcjonowaty
jedynie dzigki pomocy réznorodnych sponsoréw np. Ministerstwa Kultury i Dzie-
dzictwa Narodowego® lub Ko$ciota katolickiego’. Rownie niestabilna byta sytuacja
wyspecjalizowanych tygodnikéw i miesigcznikéw dotyczacych filmu, teatru, rzez-
by, muzyki, fotografii oraz tanca, cho¢ niektore z nich odniosty nawet krotkotrwate
sukcesy, jak np. ,,Machina”, ,,Rock Power”, czy ,,Disco Polo™®.

Z biegiem czasu wydawnicza aktywno$¢ tworcow kultury, w tym zwlaszcza
mtodszych, przeniosta si¢ do Internetu. Wirtualne pisma, ktére otrzymaty nazwe
»hetzindbw”, pojawity sie licznie u schytku lat 90. XX wieku. Do konca pierwszej
dekady XXI w. ich ogoélna liczba zapewne znacznie przekroczyta tysiac, byly to
jednak inicjatywy wyjatkowo nietrwale, a redakcje nie zabiegaly przy tym o jakie-
kolwiek formy rejestracji.

W nowych warunkach ekonomicznych i spotecznych nie udawato si¢ tez wpro-
wadzi¢ na rynek nowych wysokonaktadowych pism spoteczno-kulturalnych, czego
dowodza np. dzieje wspieranych przez éwczesnego ministra kultury i dziedzictwa
narodowego Kazimierza Dejmka ,,Wiadomosci Kulturalnych” (1994-1998), czy
tez redagowanej przez Wiestawa Mysliwskiego ,,Sycyny” (1993—-1999). Po 1989 r.
w formule czasopisma spoteczno-kulturalnego na dobra sprawe miescit si¢ jedynie
»Tygodnik Powszechny” i do poczatkow XXI w. — ,,Przekroj”.

,»lygodnik Powszechny” jest pismem katolickim, ale adresowanym przede
wszystkim do osob $wieckich. Tygodnik najwicksza popularnoscia cieszyt sie
w latach 80. XX w. Na przetomie lat osiemdziesiatych i dziewiecdziesiatych znacz-
na cze$¢ osob zwigzanych z ,, Tygodnikiem” petnita istotne funkcje administracyjne
i panstwowe. Triumf pisma byt jednak krotkotrwaly. Wybory prezydenckie z 1990 r.
doprowadzity do konfliktéw w obozie ,,Solidarnosci”. Niektorzy politycy repre-

5 1. Fiut, Pisma spoleczno-kulturalne w latach 1989-2000, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2000,
nr 3-4.

6 Zob.A.Teodorczuk, M. Wyszynska, Priorytet dotacji, ,,Press” 2012, nr 12, s. 10.

7 Instytucje koscielne nie zawsze znajdowaty $rodki na utrzymywanie takich czasopism. Dowo-
dza tego np. dzieje ,,Przegladu Powszechnego” ktorego ostatni numer wydany na papierze ukazat si¢
w grudniu 2012. Pismo zostato zamknigto, bo miato jedynie 120 prenumeratoréw. Redakcja zamierzata
zaznacza¢ swa obecno$¢ na portalu jezuitow Deon.pl. Szerzej o tym: E. Czaczkowska, Prasa
katolicka stabnie, www.rp.pl/artykul/913966. htlm?print=tak&p=0 (17.12.2012).

8 Fundacja im. Stefana Batorego naliczyla 192 czasopisma kulturalne, wyodrebniajac w tej gru-
pie m.in. 72 periodyki o zasiggu ponadregionalnym, 22 czasopisma wydawane przez mniejszosci naro-
dowe i 22 czasopisma dotyczace polityki i spoteczenstwa. Ignacy S. Fiut szacowat w 2000 roku liczbe
czasopism spoteczno-kulturalnych na okoto 400 tytutow. Zob. I. Fiut, dz. cyt. oraz Czasopisma kultu-
ralne w Polsce. Katalog 1997/1998, Fundacja im. Stefana Batorego, Warszawa 1997.
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zentujacy ten obo6z z inspiracji Jerzego Turowicza utworzyli w Krakowie Sojusz
na Rzecz Demokracji, z ktorego wylonita si¢ Unia Demokratyczna, a p6zniej Unia
Wolno$ci. W roku wojny na gorze, ktory nie tylko ze wzgledow politycznych byt
dramatyczny dla calej polskiej prasy, naktad ,,Tygodnika” spadat lawinowo — ze
100 tys. egz. udato si¢ uratowac¢ zaledwie 30 tys. Pismo znalazto si¢ w nowej sytu-
acji, ktorej musiato sprosta¢. Zesp6t redakcyjny zasilili nowi ludzie®, podjeto dzia-
fania zmierzajace do urynkowienia dziatalno$ci katolickiego tygodnika. W 1994 r.
Spoteczny Instytut Wydawniczy Znak — wydawca ,, Tygodnika Powszechnego”
— wszedl w spotke joint venture z trzema najwiekszymi katolickimi wydawnictwa-
mi z Francji. Bayard Press, Des Publications de la Vie Catholique i Ouest France
wykupity 40 procent udziatéw pisma, co pozwolito zmodernizowa¢ redakcje¢ oraz
podja¢ akcje promocyjng. Mimo to naklady nie ulegly istotnemu powiekszeniu
— po 1994 r. ,,Tygodnik” wychodzit w naktadzie 35-60 tys. egz., z czego udawato
sie sprzedawac potowe!'?.

Jak stwierdzit Jacek Zakowski, ,, Tygodnik Powszechny” wyrost z tradycji lewi-
cowo-liberalnej, antykomunistycznej oraz katolickiej i personalistycznej. Przed
1989 rokiem jawit si¢ jako pismo negujace poczynania wiladz, co podkreslili juz
w 1950 r. Stanistaw Stomma i Jerzy Turowicz, piszac, ze ,,ideal socjalistyczny nie
jest naszym ideatem™!!. Nie brakowato mu tez odwagi w gloszeniu opinii niepopu-
larnych wéréd srodowisk opozycyjnych, nawotywania dla rozsadku i rozwagi, orga-
nicznej pracy dla panstwa i narodu.

Po 1989 r. pismo Jerzego Turowicza zamierzato ,,poglebia¢ mentalno$¢ polskie-
go katolicyzmu”, cho¢ miato swiadomos$¢, ze ,,przepas¢, jaka dzieli Tygodnik od,
powiedzmy, Radia Maryja, jest trudna do pokonania”. Jak juz wspomniano ,, Tygo-
dnik” przyznawat si¢ do bliskich kontaktow z UW, walczyt z ,.koalicja postkomuni-
styczng”, ale tez nie opowiadal si¢ za ZChN'2,

Ideowa linia pisma nie zawsze zjednywata mu sojusznikow. Po 1989 roku zaczat
wzbudza¢ kontrowersje nawet wsrod srodowisk katolickich. Ich watpliwosci naj-
precyzyjniej okreslit Karol Wojtyla wspolpracujacy z ,, Tygodnikiem Powszechnym”
juz od 1949 .3 W liscie skierowanym do Turowicza z okazji 50-lecia pisma, Jan
Pawet II napisal m.in., ze ,,Ko$ciot nie czul si¢ [przez pismo] do$¢ mitowany™'“.

° Byli to m.in. tworcy ,,Brulionu” — Andrzej Stasiuk, Marcin Baran, Marcin Sendecki, Artur
Szlosarek i Marcin Swietlicki.

19 Wszelkie dane dotyczace naktadow i sprzedazy pism po 1994 r., jesli nie zaznaczono tego ina-
czej, pochodza ze Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy (ZKDP).

'S, Stomma, J. Turowicz, Katolicy w Polsce Ludowej, ,,Tygodnik Powszechny” 1950,
nr 50.

12 Co jest dla nas najwazniejsze. Mowi Jerzy Turowicz, redaktor naczelny ,, Tygodnika Powszech-
nego”, ,,Press” 1997, nr 1.

13 Szerzej o tej wspolpracy zob. Karol Wojtyta i ,, Tygodnik Powszechny”, ,,Gazeta Wyborcza”
z 16-17.05.1997.

4 List Jana Pawla Il do Jerzego Turowicza, cyt. za: ,,Magazyn Gazety Wyborczej” z 2.06.1995.
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Po $mierci Jerzego Turowicza (w 1999 r.) redaktorem naczelnym pisma zostat
ks. Adam Boniecki. Nowy redaktor naczelny uznat, ze ,,naszym wymarzonym czy-
telnikiem byloby duchowienstwo, ale sg do nas uprzedzeni”. Wynikalo to z faktu, ze
tygodnik ,,zawsze byt pismem mniej grzecznym i poboznym niz pisma koscielne”.
Pismo redagowane przez ks. Bonieckiego nadal miato glosi¢ trudne i nie zawsze
akceptowane przez wszystkie kregi kosScielne prawdy, bo ,,Tygodnik nie powstat
dla pieniedzy, ale dlatego ze zebralo si¢ kilka osob, ktére uznaly, ze maja co$ do
powiedzenia”'3.

Pod kierownictwem ks. Bonieckiego pismo zaczeto ulega¢ stopniowym zmia-
nom. Zewnetrznym tego przejawem bylo zmniejszenie formatu (od 1 grudnia
2007 r.), ale duzo istotniejsze byly przetasowania personalne. Tygodnik opuscili
m.in. Jerzy Pilch, Adam Szostkiewicz, Marcin Swietlicki oraz Krzysztof Burnetko,
a ze starszego pokolenia redaktorow pozostali jedynie Jozefa Hennelowa, Krzysztof
Koztowski i ks. Adam Boniecki.

W .. Tygodniku” pojawita si¢ Elzbieta Isakiewicz. Wczesniej znana byta gtow-
nie dzieki bezkompromisowym wypowiedziom zamieszczanym w prawicowej
prasie. Np. w 1995 r., komentujac powotanie Wiladystawa Bartoszewskiego na
ministra spraw zagranicznych, napisata, ze w jego wieku powinien juz zidtka
parzy¢, a nie zajmowac sie polityka. Gdy zostata jego kolezankg redakcyjna Barto-
szewski poprosit, aby jego nazwisko wykresli¢ ze stopki redakcyjnej ,,Tygodnika™.
Do ks. Bonieckiego wkrotce potem trafit list podpisany przez: Jozefe Hennelowa,
Krzysztofa Koztowskiego, Marcina Kréla, Mariana Stalg¢ i Haling Bortnowska.
Sugerowali oni, aby nie wymienia¢ ich jako oséb wchodzacych w sktad zespolu
redakcyjnego, bo nie maja juz wplywu na ksztaltt pisma. Niektorzy z nich dekla-
rowali jednak che¢ pisywania do ,,Tygodnika”. Swa decyzj¢ ttumaczyli narastaja-
cymi od lat konfliktami personalnymi. Pierwszy z nich miat miejsce juz w 2005 r.,
gdy ks. Boniecki usunat z pisma Krzysztofa Burnetke za napisanie felietonu do
»Gazety Wyborczej”. Na znak protestu z funkcji zastepcy red. nacz. zrezygno-
wal wtedy Koztowski. Ustepujacy redaktorzy stwierdzili m.in.: ,,Nie ma nic gor-
szego dla pisma i jego wysitkow transformacyjnych niz tlacy si¢ permanentnie
konflikt polegajacy na braku zrozumienia i mozliwosci wzajemnego dopasowa-
nia si¢”!°.

Wedhug innych opinii pismo pod kierownictwem ks. Bonieckiego stato si¢ zbyt-
nio konserwatywne, czego mialy dowodzi¢ czgsto publikowane teksty Zdzistawa
Krasnodebskiego i Andrzeja Zybertowicza. Podejmowano decyzje personalne,
o ktérych czlonkowie zespotu dowiadywali si¢ jedynie z redakcyjnych maili, jak np.

5°A. Klich, J. Turnau, Nie bedziemy grzeczni [wywiad z ksigdzem Adamem Bonieckim],
»Gazeta Wyborcza” z 3.12.2007.

16 Cyt za: R. Romanowski, O co sie spierajg w ,, Tygodniku Powszechnym”, ,,Gazeta Wybor-
cza” z 16.01.2008.
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powolanie na zastepce red. nacz. bylego dziennikarza poznanskiej ,,Gazety Wybor-
czej” Dariusza Jaworskiego!”.

Nie oznaczato to oczywiscie, ze zmierzajacy w prawo ,,Tygodnik” wszystkich
zadowalat'®, Dowiodt tego chociazby ks. Tadeusz Isakowicz-Zaleski. Odestat on
przyznany mu przez pismo medal $w. Jerzego. Uznat bowiem, ze ,,Tygodnik™ zacho-
wuje sie dwuznacznie wobec lustracji. Broni abp Jézefa Zycinskiego, ktoremu zarzu-
cono wspolprace z SB. Ks. Zaleski odestat tez medal dlatego, Zze jego osoba ,nie
pasuje do innych laureatow owego medalu, czyli do takich autorytetéw moralnych,
jak Adam Michnik, Tadeusz Mazowiecki, Tadeusz Pieronek czy Jozef Zycinski”'®.

Cho¢ w ostatnim dziesigcioleciu ,,Tygodnik™” ulegt pewnej metamorfozie, nie
przysporzylo to mu nowych czytelnikéw. Pismo kupowato w 2012 r. tylko 20 tys.
0s6b?’, niewiele byto w nim reklam i ogloszen. Bylo to rownoznaczne z ogromny-
mi klopotami finansowymi wydawnictwa. Zywiono nadzieje, ze sytuacja ta ulegnie
poprawie, gdy w kwietniu 2007 r. znaczng cze$¢ jego udzialow przejeto ITI. Dzia-
lanie to miato jednak wymiar jedynie symboliczny, a w 2009 r. redakcja wystapita
z apelem do czytelnikdbw o wsparcie pisma dobrowolnymi datkami. Udato si¢ ta
droga uzyskac¢ 580 tys. zt. W koncu 2011 roku ITI przekazata swe udziaty Fundacji
Tygodnika Powszechnego. W tym samym czasie na emeryture przeszedt ks. Adam
Boniecki, a nowym redaktorem tygodnika zostat Piotr Mucharski. Staneto przed nim
nie lada wyzwanie utrzymania ,,Tygodnika” na rynku prasowym. Zadanie to wydaje
si¢ niezwykle trudne chociazby i dlatego, ze audytorium ,,Tygodnika” z powodow
generacyjnych nieustannie maleje. Jak pokazuja bowiem badania, ponad 60 procent
czytelnikow ,,Tygodnika” stanowia kobiety, a dominujg w$rod nich osoby w wieku
powyzej 55 lat (45 procent), o wyzszym wyksztalceniu (60 procent), mieszkancy
miast o $rednich dochodach.

Pierwotnie do pism spoteczno-kulturalnych zaliczano, ukazujacy sie od 1947 r.,
tygodnik ,,Przekr6j”. Pismo to bylo jednym z najciekawszych i najchetniej czyta-
nych magazynéw spoteczno-kulturalnych epoki PRL (w latach siedemdziesiatych
sprzedawano okolo 700 tys. egz. ,,Przekroju”). Po 1989 r. tygodnik nalezacy do
spotdzielni dziennikarskiej zaczat gwalttownie traci¢ czytelnikow. W listopadzie
1994 roku 40 procent jego udziatdéw nabyla Orkla Media?'. Choé¢ podjeto proby

17 Szerzej na ten temat m.in. w: C. Lazarkiewicz, Wstydu jeszcze nie ma, ,,Polityka” 2008,
nr 5iP. Gruszyn, Rozstania z ,, Tygodnikiem”, ,,Dziennik” z 16.01.2008.

18 Szerzej o ewolucji ideowej pisma po 1989 roku zob. K. Burnetko, A. Szostkiewicz,
Matowierni? ,,Polityka” 2005, nr 42.

19 Cytza: M. Graczyk, Ks. Zaleski chce odestaé medal ,, Tygodnikowi Powszechnemu”, ,,Dzien-
nik” z 24.11.2008.

20 Uchwata nr 62/2012 Zarzgdu ZKDP o wysokosci nakladow i dystrybucji tytutéw kontrolowa-
nych przez ZKDP w 2011 roku, http://www.zkdp.pl/download/komunikat 2011 2.pdf, (10.12.2012).

2l WM. Kolasa, Prasa Krakowa w dekadzie przemian 1989—1998: rynek, polityka, kultura,
Krakow 2004, s. 183-189.
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zmiany szaty graficznej i modyfikacji zawarto$ci tygodnika, ,,Przekrdj” przy nakta-
dzie okoto 75 tys. egz. kupowalo tylko 50 tys. oséb. Dlatego tez w 1998 r. Orkla
zaczeta szukaé kupca na swe udzialy. Pismem zainteresowata si¢ wtedy Spotdziel-
nia Dziennikarska Polityka, koniec koncéw trafito ono jednak w rece krakowskiego
biznesmena Grzegorza Hajdarowicza. Decyzje te oprotestowata spotdzielnia dzien-
nikarska ,,Przekroju” — po kilkumiesigcznym sporze wszystkie udziaty ponownie
trafity w rece dziennikarzy.

W grudniu 1999 r. zadtuzony ,,Przekr6j” stat sie¢ wlasnos$ciag Michata Sotowo-
wa, ktoéry w sierpniu 2001 r. sprzedat tygodnik szwajcarskiemu koncernowi Edi-
presse Polska. Cho¢ w owym czasie pismo miato kilku redaktoré6w naczelnych, nie
spowodowato to istotnej zmiany jego formuty — zapatrzone w przeszios¢ hotdo-
walo starej formule wydawniczej i nie znajdowato zbyt wielu czytelnikow. Istot-
nych zmian dokonano w ,,Przekroju” dopiero w 2002 r. Redakcja pisma przeniosta
si¢ do Warszawy, a tytul z tygodnika spoteczno-kulturalnego zamienit si¢ w perio-
dyk spoleczno-polityczny. Intensywna kampania promocyjna, w ktorej istotng role
odegral wizerunek 0wczesnego redaktora naczelnego Piotra Najsztuba??, przyczy-
nita si¢ do znacznego wzrostu nakladu i sprzedazy tygodnika. W 2005 r. wycho-
dzit on w naktadzie 160 tys. egz., z czego sprzedawano 88 tys. egz. W kolejnych
latach sprzedaz pisma jednak sukcesywnie malata. W 2006 r. wynosita 67 tys. egz.,
a w 2009 r. — 46 tys. egz. W sierpniu 2009 r. nowym wtascicielem ,,Przekro-
ju” zostat Grzegorz Hajdarowicz, a redakcja ponownie przeniosta si¢ do Krakowa.
Z pracy w ,,Przekroju” zrezygnowat wtedy redaktor naczelny Jacek Kowalczyk
oraz jego zastepca Bartek Chacinski?>. Nowym szefem pisma zostal przej$cio-
wo Artur Rumianek, a po nim Roman Kurkiewicz. Pod wzgledem edytorskim
nie dokonal w nim jednak istotnych zmian, ale zmienit formule ideowa pisma,
bo ,,dostali$my propozycje, zeby robi¢ tygodnik lewicowy’?*. Gwattowna zmiana
oblicza pisma spowodowata nie tylko spadek sprzedazy, ale i wymine audytorium
czytelniczego. W 2010 r. ,,Przekr6j” kupowalto 40 tys. oséb, w 2011 r. — 33 tys.,
aw lipcu 2012 r. — 20 tys.

Dlatego tez Grzegorz Hajdarowicz powotal kolejnych szefow tygodnika: Zuzan-
n¢ Ziomeckg i Marcina Prokopa?®. Zaproponowali oni pismo podejmujace tematyke
kulturalna, zwiazang z rynkiem pracy i nowymi technologiami, adresowane do mto-

22 Piotr Najsztub kierowat ,,Przekrojem” od pazdziernika 2002 roku do czerwca 2006 roku. Zastg-
pit go Mariusz Ziomecki (2006-2007), a nastgpnie Jacek Kowalczyk.

2 R.Mazurek, Musze sie przetrze¢ w nizszej lidze, ,,Rzeczpospolita” z 20-21.02.2010.

24 Artykut pozegnalny R. Kurkiewicza opublikowany w poczatkach pazdziernika 2012 r. w ,,Prze-
kroju” cyt. za: Kurkiewicz i Pigtek zegnajq sie z ,, Przekrojem”, www.wirtualnemedia.pl/kurkiewicz-i-
-piatek-zegna sig..., (09.10.2012).

2> W zwigzku z ta zmiang redakcje opuscilo 10 dziennikarzy i redaktorow, a ze wspOlpracy
z ,,Przekrojem” zrezygnowat pisarz Tomasz Piatek.

ROCZNIK HISTORII PRASY POLSKIEJ



Tomasz Mielczarek WSPOLCZESNA POLSKA PRASA OPINII 87

dej publicznosci. Wedtug roznych opinii kolejne wcielenie ,,Przekroju” przypomina-
to ,,Cogito”, byto nijakie, a wydawca ,,strasznie si¢ miota z koncepcja’™?®.

Cho¢ lata 90. XX wieku nie byly taskawe dla czasopism spoleczno-kulturalnych,
to jednak czasopisma opinii, za sprawa rozwoju czasopism spoteczno-politycznych,
miaty si¢ w miare dobrze. Jak juz wspomniano w 1989 r. ten segment prasy pol-
skiej zdominowata ,,Polityka”. Po 1989 r. ,,Polityka” stala si¢ wlasnos$cia spotdzielni
dziennikarskiej i ten wyjatkowy status udato sie jej utrzyma¢ do dzis?’. W poczat-
kach lat dziewigcdziesiatych tygodnik gwaltownie tracit czytelnikéw — jego naktad
wynosit jedynie 130 tys. egz. Te negatywna tendencje udato si¢ wyhamowac dzig-
ki przekomponowaniu pisma oraz zmianie szaty graficznej. Od numeru 41(2006)
z 11 listopada 1995 r. format ,,Polityki” zmniejszono do A4, wprowadzono koloro-
wy druk, znacznie zwigkszono liczbe zdje¢ oraz skrocono artykuly. Na efekty nie
trzeba byto dlugo czeka¢ — juz w 1995 r. sprzedaz czasopisma wyniosta 157 tys.
egz., a sze$¢ lat pozniej — 250 tys. egz. Byta to najwyzsza sprzedaz, jaka udato sie
osiggna¢ tygodnikowi po 1989 roku. W 2004 r. przy naktadzie prawie 300 tys. egz.
sprzedawano okoto 190 tys. egz. ,,Polityki”, a w 2012 r. — 125 tys. egz.

Stabilna sytuacja finansowa wydawcy umozliwita inwestycje. W marcu 2000 r.
spoldzielnia przejela miesiecznik ,,Res Publica Nowa”, a w kwietniu 2001 r.
»Forum” — tygodnik przedrukéw z prasy miedzynarodowej. W tym samym roku
redakcja ,,Polityki” przeniosta si¢ do nowej siedziby w wyremontowanej kamienicy
przy ul. Stupeckiej w Warszawie.

Tygodnik miat zazwyczaj 106—132 kolumn, z czego okoto 30 procent stanowity
reklamy. Pismo podzielone bylo na kilka dzialow (Raport Polityki, Kraj, Gospo-
darka, Swiat, Kultura, Historia, Nauka i Spoteczenstwo). Wyodrebniono w nim tez
dziewie¢ statych rubryk zawierajacych krotkie informacje polityczne, gospodarcze,
kulturalne i spoleczne. W ,,Polityce” dominowaty artykutly, cho¢ mozna bylo w niej
tez odnalez¢ reportaze (cykl Na wilasne oczy) i felietony m.in. Ryszarda Marka
Gronskiego, Daniela Passenta, Ludwika Stommy i Jerzego Pilcha (do 2006 r.).

Przecietnie w jednym numerze ,,Polityki” znajduje si¢ okoto dwudziestu pieciu
wiekszych materiatow dziennikarskich — zazwyczaj 30-50 procent ich objgtosci
stanowig ilustracje lub grafiki. Najdluzszy z nich (Raport Polityki) nie przekracza
siedmiu stron znormalizowanego maszynopisu.

W stopce redakcyjnej ,,Polityki” umieszczonych jest okoto osiemdziesieciu
nazwisk dziennikarzy i wspotpracownikéw — przewazaja wsrod nich osoby, ktore
trafity do pisma po 1989 roku (m.in. z ,,Tygodnika Powszechnego”). Byli jednak

26 Nowy ,,Przekrdj” pod lupg branzy, wirtualnemedia.pl/print/nowy-przekroj-pod-lupa-branzy
(16.10.2012).

27 W poczatkach czerwca 2012 r. spotdzielcy z ,,Polityki” uchwalili, ze z koncem 2013 r. prze-
ksztalca si¢ w spotke komandytowo-akcyjna. www.ekonomia24.pl.artykul/885104.htlm?print=tak&
p=0(03.06.2012).
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i tacy publicysci, ktorzy z ,,Polityka” zwiazali si¢ jeszcze w poczatkach tego pisma
jak Marian Turski, Daniel Passent, czy Andrzej K. Wroblewski?®,

Od wielu lat zainteresowania pisma nie ulegaja istotnym zmianom, a okre-
$laja je wyzej wymienione rubryki. Niemniej jednak w réznych okresach dzien-
nikarze pisma koncentrowali si¢ na odmiennych zagadnieniach. W poczatkach lat
dziewiecdziesigtych najchetniej zajmowano si¢ transformacja sceny politycznej,
w potowie tej dekady koncentrowano si¢ na gospodarce, a na przelomie wiekow
— nauce i kulturze. W kolejnych latach nieco szerzej pisano o kwestiach historycz-
nych i spotecznych. We wrzesniu 2008 r. w ,,Polityce” pojawila si¢ stala ,.kronika
popkulturalna” Kuby Wojewodzkiego. Materiat ten stanowi przeglad ré6znorodnych
pseudowydarzen z zycia celebrytow, a pierwsze jego wydanie ozdobita fotografia
Jolanty Rutowicz. Co ciekawe, ,kronika” umieszczana jest nie na koncu pisma
wsrod roznorodnych ciekawostek i felietonow, ale wewnatrz kazdego numeru®.

,Polityka”, zwlaszcza w epoce PRL, miata dos¢ duzy wptyw na polska opinie
publiczna. Rowniez po 1989 r., mimo znacznego spadku naktadéw i czytelnictwa,
starano si¢ zachowac¢ opiniotworczy charakter pisma. O jego randze i znaczeniu
$wiadczyly m.in. zamieszczane w nim wypowiedzi niemal wszystkich wazniejszych
politykéw (polskich i zagranicznych), gwiazd sportu oraz przedstawicieli kultu-
ry. Stata obecno$¢ dziennikarzy pisma w mediach elektronicznych przysparza im
i tygodnikowi znacznej popularnosci. W drugiej dekadzie XXI wieku pismo jed-
noznacznie opowiedziato si¢ za Platforma Obywatelska. Bliskich zwigzkow pisma
Z ta partiag polityczng dowodzil chociazby fakt, ze w 2011 r. uroczystos¢ wreczenia
dorocznych kulturalnych nagréd pisma transmitowata publiczna telewizja, a wzieli
w niej udzial Prezydent i Premier RP. Nie zaskakuje zatem fakt, ze ,,Polityka” sta-
fa sie¢ celem atakow réznych $rodowisk prawicowych. Ataki te nasility si¢ zwlasz-
cza przy okazji 50-lecia istnienia pisma. Poswigcona tej rocznicy okolicznosciowa
ksigzka Wiestawa Wiadyki stata si¢ kanwa dla krytycznego tekstu opublikowanego
w ,,Rzeczpospolitej”. Autor artykutlu zarzucit zespolowi redakcyjnemu oportunizm,
zatrudnianie w redakcji bylych agentow SB, udziat dziennikarzy w sprawowaniu
wladzy, pseudozadziorno$¢ publicystyki itp.3°

Cho¢ pismo wydawane bylo przez spotdzielni¢ dziennikarska, to stosowato
wszelkie marketingowe zabiegi wlasciwe wspolczesnym przedsigbiorstwom pra-
sowym. Jednym z nich jest dolaczanie do tygodnika réznorodnych tematycznych
dodatkéw. Bywaty lata, w ktorych ukazywato si¢ ich nawet dwadziescia. Wraz ze
spadkiem sprzedazy tygodnika praktyka ta byta coraz czestsza.

Inng — nieco anachroniczng — forma zdobywania czytelnikow sa Salony Poli-
tyki — otwarte spotkania z publicystami pisma i ich gosémi. Dziennikarze tygodni-

28 D. Passent, Wrobel, Andrzej Krzysztof Wréblewski (1935-2012), ,,Polityka” 2012, nr 3, s. 94.
2 Mea pulpa, czyli kronika popkulturalna Kuby Wojewédzkiego, ,,Polityka”, nr 38 z 20.09.2008.
30 K. M aston, Niewyzerowany licznik ,, Polityki”, ,,Rzeczpospolita” z 3.04.2007.
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ka chetnie wystepowali w telewizji, a trzydziesci stacji radiowych nadawato audycje
przygotowane przez redaktorow ,,Polityki”. Od 1993 r. przyznawane sg Paszporty
»Polityki” (nagrody w dziedzinie kultury), a od 2001 r. — stypendia dla mlodych
naukowcow (pod hastem ,,Zostancie z nami”)3!.

Redakcja pisma co pig¢ lat przeprowadzata ankiety czytelnicze. Wynikato z nich,
ze w polowie lat dziewigcdziesiatych czytelnicy poszukiwali w tygodniku przede
wszystkim artykutéw o polityce i sprawach spotecznych. W kolejnych badaniach
zmieniono charakter pytan, proszac czytelnikow o wskazanie ulubionych rubryk
— itak w 2001 r. najpopularniejsze byty reportaze i felietony, a w 2005 r. — krotkie
wiadomosci i felietony. Badania pokazaly ponadto, ze w 1996 r. czytelnicy ,,Poli-
tyki” okreslali swe poglady jako lewicowo-centrowe — popierali SLD (42 procent
wskazan) i Unie Wolnosci (26 procent). W 2001 r. preferencje te byty bardziej zrow-
nowazone i wynosily odpowiednio: 37 i 32 procent. W ostatnich latach redakcja nie
przedstawia juz wynikow takich badan.

Czytelnicy ,,Polityki” to w wigkszo$ci zamozni mieszkancy duzych miast; prze-
wazaja wsrod nich mezezyzni. Jest to w miarg wierne audytorium — w 1996 r. bli-
sko 32 procent respondentow twierdzito, ze czyta ,,Polityke” ponad 20 lat, w 2001 r.
bylo takich oso6b ponad 28 procent, a w 2005 r. — 22 procent. Jedna trzecia czytel-
nikow siggneta po pismo po 1995 r., po zmianie szaty graficznej. Wsrod ulubionych
autoré6w wymieniani byli Janina Paradowska, Ludwik Stomma, Ryszard Marek
Gronski, Zygmunt Katuzynski, Jagienka Wilczak i Marek Ostrowski*2.

W badaniach przeprowadzanych przez redakcje bralo udziat okolo 7 tysiecy
0s6b (3—4 procent czytelnikow), ale trudno uznaé je za w pelni reprezentatywne,
bowiem zazwyczaj na takie ankiety odpowiadaja najaktywniejsi czytelnicy. Dlate-
go tez bardziej miarodajne wydaja si¢ dane zgromadzone podczas ogdlnopolskich
badan czytelnictwa. Wynikato z nich, ze blisko 60 procent czytelnikow ,,Polityki”
miato wyzsze wyksztatcenie, a okoto 55 procent stanowili me¢zczyzni. Potwierdzity
si¢ ponadto informacje o ponadprzecig¢tnych dochodach czytelnikéw pisma oraz to,
ze sa oni mieszkancami duzych miast. Czytelnicy ,,Polityki” chetnie zagladali tez do
,,Wprost” (48 procent) i ,,Newsweeka” (41 procent)*>.

Jak juz wspomniano, innym pismem, ktére mozna zaliczy¢ do kategorii prasy
opinii jest tygodnik ,,Wprost”. Pierwszy jego numer ukazat si¢ 5 grudnia 1982 r.
Pierwotny naktad wynosit tylko 30 tys. egz., ale pismo szybko zyskiwalo nowych
czytelnikow. W 1996 r. przy naktadzie 338 tys. sprzedano 238 tys. egz. — byta to
najwyzsza sprzedaz osiagnieta przez tygodnik. W 2005 r. przy naktadzie 278 tys.
egz. sprzedano 177 tys., a w 2006 r. sprzedaz wynosita okoto 145 tys. egz.

31 Mniej hucznie obchodzone sg uroczysto$ci zwigzane z wreczaniem najstarszych wyrdznien
tygodnika — przyznawanych od 1959 roku nagréd historycznych ,,Polityki”.

32 Dane za: ,,Polityka” 1995, nr 31 i 35; 1996, nr 29; 2001, nr 13 i 2005, nr 41.

33 Magazyn Ekstra, dodatek do miesigcznika ,,Press” 2005, nr 4.
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Losy ,,Wprost” w ostatnich dwoch dekadach byty burzliwe. W styczniu 1991 r.
Komisja Likwidacyjna RSW przyznata tytul spotdzielni dziennikarskiej, zastrzega-
jac jednak, ze ta powinna znalez¢ wspotwydawce (dtug pisma wynosit 2,6 miliarda
owczesnych ztotych). W 1991 r. zawarto porozumienie ze spdtka Rok Corporation,
ktore obowigzywato do 1993 r., kiedy pismo przejeta Agencji Reklamowo-Wydaw-
nicza Wprost bedaca wlasnosciag Marka Krola i Lecha Kruszony. Transakcja stata
si¢ przedmiotem sporu sadowego, Rok Corporation poczut si¢ bowiem oszukany
i zazadat blisko 4 milionéw ztotych odszkodowania. Zatrzymano nawet na krétko
kierownictwo tygodnika, zarzucajac mu matactwo i che¢ oszukania bytych wspol-
nikow. Te bezprecedensowe poczynania prokuratury odbily si¢ szerokim echem
w prasie polskiej i przysporzyly pismu watpliwego rozgtosu.

Inny, rdwnie powazny spoér sadowy pomiedzy ARW a Komisja Likwidacyjna
RSW zakonczyt sie w 1999 r. W wyniku zawartej ugody za prawo do posiada-
nia tytutu Agencja Wprost wyptacita Komisji milion dolaréw. Wydawnictwo miato
juz w owym czasie ustabilizowana i pewng sytuacj¢ finansowa — byto wiasci-
cielem czasopisma ,,Twdj Pies”, a w latach 2002-2005 dwutygodnika ,,Business-
week”.

Agencja Wydawniczo-Reklamowa Wprost kierowal Marek Krol (w latach
1988-2006 roku redaktor naczelny pisma). Funkcje wiceprezesow pehili Piotr
Gabryel (zastepca redaktora naczelnego, a w 2006 r. redaktor naczelny) i Amadeusz
Kroél, ktory byl tez dyrektorem generalnym wydawnictwa. Dyrektorem marketingu
byta Paulina Krol.

Pod kierownictwem Krola ,,Wprost” przecietnie liczyt 112—130 kolumn formatu
A4. Na strukture pisma sktadaty si¢ nastgpujace dziaty: Polska, Biznes — ludzie
— pieniadze, Zycie i historia, Nauka i zdrowie, Swiat i Kultura. Tygodnik druko-
wat felietony m.in. Macieja Rybinskiego, Bronistawa Wildsteina, Tomasza Natecza,
Wactawa Wilczynskiego, Wiestawa Kota i Krzysztofa Skiby. W latach dziewigédzie-
siatych pisywali je takze Stanistaw Tym, Leszek Balcerowicz i Matgorzata Doma-
galik. Pismo mialo tez kilka stalych rubryk z krotkimi informacjami. Liczba reklam,
ilustracji i zdje¢ oraz dtugos¢ tekstow porownywalna byta do proporcji przyjetych
przez ,,Polityke”.

Wedtug badan zleconych przez redakcje w latach 90. XX w. 85 procent osob
kupowato ,,Wprost” regularnie — byli to mlodzi czytelnicy, ponad potowa ankie-
towanych nie przekroczyta 45. roku zycia. Z ogélnopolskich badan czytelnictwa
wiadomo, ze pod wzgledem demoskopijnym audytorium czytelnicze ,,Wprost™ jest
podobne, cho¢ nieco miodsze, do czytelnikow ,,Polityki”.

W tygodniku czytelnikéw interesowaly zarowno sprawy polskie (86 procent
wskazan), jak i migdzynarodowe (83 procent). ,,Wprost” postrzegano jako pismo
liberalne (42 procent) i centro-prawicowe (25 procent), bliskie przede wszystkim
UW (53 procent) i w mniejszym stopniu AWS (11 procent), zaciekle zwalczajace
SLD. Wséréd najchetniej czytanych autorow wymieniano Stanistawa Tyma, Jerzego
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Stawomira Maca, Leszka Balcerowicza, Piotra Moszynskiego, Lecha Falandysza
i Matgorzate Domagalik*.

W latach 90. XX w. pismo propagowato przedsigbiorczos¢ oraz rozwdj klasy
sredniej. Wiele rozglosu przynosito mu coroczne zestawienie stu najbogatszych
Polakow oraz nagrody im. Stefana Kisielewskiego przyznawane w dziedzinie
mediow, polityki i biznesu. Tygodnik nadawat tez coroczny tytut Cztowieka Roku
— zazwyczaj politykom zdobywajacym w danym sezonie najwickszy rozgtos.
W nastepnej dekadzie ideowa linia pisma ewoluowata. ,,Wprost” przybrat zdecy-
dowanie prawicowa opcje i zaczal specjalizowaé si¢ w rozliczaniu ludzi i epoki
PRL oraz kwestiach lustracji. Zaatakowano m.in. bpa Jerzego Dabrowskiego?® oraz
redaktora naczelnego ,,Polityki” Jerzego Baczynskiego’. Szczegodlnie niebezpiecz-
ny dla pisma okazat si¢ konflikt z rodzing Wtodzimierza Cimoszewicza. Jego corka
Matgorzata wystapita w 2005 r. w Chicago z pozwem wobec pisma za pomoéwienia
zawarte w artykule ,,Konspiracja Cimoszewiczoéw” jakoby dzigki posrednictwu ojca
dokonata finansowych machinacji podczas zakupu akcji PKN Orlen. W zwigzku
z poméwieniem amerykanski sad natozyt na pismo kare 5 min dolaréw?®’. Nie do$¢
tego, doszto do konfliktu pomigdzy kapituta nagrody Kisiela a redakcja ,,Wprost”.
W 2008 r. kapituta uznata, ze redakcja zbyt daleko odeszta od idei gloszonych przez
Stefana Kisielewskiego, dlatego tez nie przyznata nikomu nagrody jego imienia.

Konflikty wywolywane przez redakcje oraz jej nowa ideowa orientacja skto-
nity znacznag cze$¢ czytelnikow do porzucenia lektury pisma. Je§li w 2007 r.
sprzedano 144 tys. egz. tygodnika, to w 2009 juz tylko 98 tys. egz. Rownie nie-
zadowalajaco przedstawiata si¢ ekonomiczna kondycja wydawnictwa. Dlatego tez
w grudniu 2008 r. zmieniono jego wladze i rozpoczeto poszukiwanie zagranicznego
inwestora’®. Ostatecznie w grudniu 2009 r. nowym wiascicielem tygodnika zostata
Platforma Mediowa Point Group. W owym czasie sprzedawano jedynie 60 tys. egz.
»Wprost”.

Zmiana wlasciciela pociaggneta za soba zmiang sktadu redakcji. Pismo opuscit
jego redaktor naczelny Stanistaw Janecki (2007-2010) oraz grupa dziennikarzy,
ktorzy nie widzieli mozliwosci pracy w nowych warunkach. Przez ponad rok przy-
gotowywali si¢ do uruchomienia nowego tygodnika. Pismo to pierwotnie miato

3% Redaktorzy czytelnicy, ,,Wprost” 1997, nr 13; zob. tez ,,Press” 1996, nr 3.

3 K. Wisniewska, , Wprost” lustruje bpa Jerzego Dgbrowskiego, ,,Gazeta Wyborcza”
z9.01.2007.

36 J. Baczynski, Moje ostatnie spotkanie z ubecjg, ,,Polityka” 2008, nr 4 oraz Kto i z kim
wspolpracowat, tamze 2008, nr 5.

37 7 prawomocnego orzeczenia Sgdu Apelacyjnego w Warszawie z 25.01.2012: ,,Wykonanie tego
wyroku naruszatoby polski porzadek publiczny; sad nie ocenia jaka kwota bylaby wtasciwa — ocenia
jedynie, ze ta zasadzona w USA jest razaco za wysoka”; http://wirtualne media.pl/artykul/marek-krol-
byta-wydawca-wprost-nie-musi-placic-gigantycznego-odszkodowania (27.01.2012).

3 V.M akarenk o, Amadeusz Krol u steréw AWR ,, Wprost”, ,,Gazeta Wyborcza” z 20/21.12.2008.
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wychodzi¢ pod nazwa ,,Wprost przeciwnie”, ale po decyzji warszawskiego Sadu
Okregowego ostatecznie trafito do kioskéw 24 wrzesnia 2011 r. pod tytutem ,,Wrecz
przeciwnie”.

Redakcja kierowat Jan Pinski (we ,,Wprost” szef dziatu Polska), a w tygodni-
ku odnalez¢ bylo mozna teksty: Stawomira Cenckiewicza, Janusza Korwin Mik-
ke, Roberta Leszczynskiego, Tomasza Terlikowskiego (byt zastepca Pinskiego we
»Wprost”) 1 Tadeusza Drozdy. Pismo skladato si¢ z dzialow: Polska, Zagranica,
Biznes, Nauka, Kultura, Historia. Nie pojawily si¢ w nim reklamy. Naktad nowego
tygodnika wynosit 120 tys. egz. Z pierwszego numeru sprzedano ok. 34 tys. egz.
»Wrecz przeciwnie” wyszedl jedynie w trzech numerach.

Jak uwazat Jan Pinski nowe pismo

bylo jedynym w Polsce przyktadem w zamierzeniu wysokonakladowego tygodnika opi-
nii, ktory zostat od poczatku i w calo$ci stworzony przez grupg dziennikarzy za ich
wlasne pieniadze. Powstat dlatego, ze naszym zdaniem brakuje w tym segmencie dobre-
go tytuhu, ktéry prezentowalby idee bliskie ludziom cenigcym wolno$¢ obywatelska
i gospodarczg, majacym zarazem rozsadny, nie negujacy tradycji naszej kultury, Swiato-
poglad w sprawach obyczajowych®.

Wedtug opinii redaktora naczelnego tygodnik upadt, bo spotkat si¢ z niechecia $ro-
dowisk opiniotworczych, nawet tych o pogladach prawicowych.

Odejscie z redakcji ,,Wprost” znacznej grupy wspotpracownikow ulatwito
sytuacje nowemu redaktorowi naczelnemu Tomaszowi Lisowi. Objal on tygodnik
w maju 2010 r., zatrudnit nowych dziennikarzy i przeksztalcil ,,Wprost” w pismo
postrzegajace kwestie spoteczno-polityczne poprzez pryzmat ludzkich — indywidu-
alnych losow. Znakiem firmowym nowego ,,Wprost” staty sie wywiady. Udzielali
ich przede wszystkim politycy reprezentujacy poglady centro-lewicowe. Taka for-
muta pisma do$¢ szybko zdobyta uznanie czytelnikow. Jego sprzedaz wzrosta do
ok. 100 tys. egz., cho¢ ZKDP upomnial wydawce, ze do tej kategorii bezprawnie
zaliczal wszelkie inne formy ptatnej dystrybucji.

Sojusz Lisa z Point Group trwat tylko do lutego 2012 r. Oficjalnym powodem
zwolnienia Lisa bylo jego zaangazowanie w uruchomienie wtasnego portalu inter-
netowego wzorowanego na ,,Huffington Post”. Kilka tygodni pozniej okazato sig,
ze Tomasz Lis zostal powotany na stanowisko redaktora naczelnego ,,Newsweeka”,
a wraz z nim przeszta do tego tygodnika do$¢ liczna grupa bytych dziennikarzy
»Wprost” — m.in. Aleksandra Karasinska, Renata Kim i Ryszard Holzer. Nowym
redaktorem naczelnym ,,Wprost” zostat Michal Kobosko. Wcze$niej byl on m.in.
zastepca redaktora naczelnego ,,Pulsu Biznesu” oraz redaktorem naczelnym takich
czasopism, jak: ,,Forbes”, ,,Newsweek Polska”, ,,Dziennik. Polska—Europa—Swiat”,

3 Definitywny koniec tygodnika ,, Wrecz Przeciwnie”, www.wirtulanemedia.pl (2011.10.17)
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»Dziennik Gazeta Prawna”. Od wrzeénia 2011 r. byl redaktorem naczelnym wyda-
wanego przez Point Group dwutygodnika ,,Bloomberg Businessweek Polska™,

Nowy ,,Wprost”, cho¢ nieco zmienil zawarto§¢ i utracit najwicksza dzienni-
karska gwiazde, nieznacznie powigkszyt swa dystrybucje glownie dzigki tzw. roz-
powszechnianiu poza sprzedaza i wykorzystaniu nos$nikow elektronicznych. We
wrzesniu 2012 r. rozpowszechnianie platne ,,Wprost” wynosito ok. 140 tys. egz.*!

Trzecim pod wzgledem stazu polskim tygodnikiem spoleczno-politycznym jest
»Newsweek Polska”. Pierwszy numer tego pisma ukazat sie 3 wrzesnia 2001 r. Jego
edycje poprzedzita, tak jak w przypadku innych przedsiewzie¢ wydawnictwa Axel
Springer, intensywna kompania promocyjna. Szacowano, ze koncern tylko w 2001 r.
na promocje ,,Newsweeka” wydat okoto 12 mln ztotych. Efekty tych dzialan zasko-
czyly nawet wydawce — sprzedano 400 tys. egz. pierwszego numeru pisma i zasta-
nawiano si¢ nad dodrukiem.

Pierwszym redaktorem ,,Newsweeka” byl, wczesniej zastepca redaktora naczel-
nego ,,Wprost”, Tomasz Wroblewski. W 2006 r. zastapit go Michal Kobosko. Peit
on swe obowigzki do 2011 r., kiedy to zastapit go przejsciowo Wojciech Maziarski,
a nastepnie — od lutego 2012 r. — Tomasz Lis. Nowy redaktor naczelny zapo-
wiedzial redagowanie pisma rzetelnego i krytycznego, za$§ sytuacje w Polsce opisat
stosujgc metafore mgly, ,,z ktorej najmocniej przebijaja sie glosy z marginesow™*?,

Pierwsza redakcja ,,Newsweeka” skladata si¢ z bylych dziennikarzy ,,Wprost”
oraz ,,Zycia” i ,,Gazety Wyborczej”. W pierwszym roku edycji ,,Newsweek” wycho-
dzil w naktadzie 492 tys. egz., z czego sprzedawano 325 tys. egz. W 2002 roku
liczby te wynosity odpowiednio: 411 i 251 tys. W kolejnych latach zainteresowanie
pismem zmalato. W 2005 r. mialo ono 274 tys. egz. naktadu, sprzedawano 165 tys.,
podczas gdy w 2006 r. sprzedawano juz tylko 138 tys. egz.. Czytelnikoéw mialy
utrzyma¢ dotaczane do pisma ,,prezenty” — plyty z filmami, segregatory z zeszyta-
mi tematycznymi itp.

Chociaz przypuszczano, ze tygodnik nie osiggnie sukcesu wydawniczego,
pozostat na rynku dzieki pozyskaniu nowej grupy czytelnikéw — po ,,Newsweek”
siegneta bowiem mlodziez, ktora wezesniej nie miata kontaktu z czasopismami spo-
teczno-politycznymi. Redaktor naczelny tygodnika szacowal, ze w 2002 roku byto
to okoto 150 tys. os6b. Przypuszczenia te czgsciowo potwierdzity kolejne badania

40 Szerzej wiasng koncepcje ,,Newsweeka” Michat Kobosko przedstawit w rozmowie z Robertem
Stepowskim. Zob. M. Kobosko, Nie chcemy by¢ ,,polityczng Vivg”, www.wirtualnemedia.pl/print/
michal-kobosko-nie-chcemy-by... (20.06.2012).

41 'We wrzesniu 2012 1. sprzedawano blisko 65 tys. papierowych egz. tygodnika, a rozdano i upo-
wszechniono elektronicznie 52 tys. jego egzemplarzy.

2 Ataki na Krola i Karnowskiego, obrona Tuska i Walesy — Tomasz Lis wita si¢ w ,,News-
weeku”. www.wirtualnemedia.pl/print/ataki-na-krola-i-karnowskiego-... (02.04.2012) oraz T. Woj-
tas, Okladki, pozwy i pierwsza liga — Tomasz Lis o , Newsweeku” [wywiad z T. Lisem], tamze
(05.10.2012).
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czytelnictwa, z ktoérych wynikato, ze ,,Newsweek” ma blisko 34 procent czytelni-
kéw w wieku 15-24 lat (,,Polityka” i ,,Wprost” odnotowywaty w tej kategorii wie-
kowej okoto 20 procent czytelnikéw).

,»Newsweek” mial urozmaicong i barwng szate graficzng. Mozna nawet stwier-
dzi¢, ze to wlasnie on narzucit pozostaltym tygodnikom sposéb komponowania
numerow, lakonicznos$¢ tekstow, sieganie po tematyke zwigzang z zyciem codzien-
nym telewizyjnych gwiazd oraz eksponowanie nacechowanych emocjonalnie zdjec.
W Newsweeku” teksty niezwykle rzadko wykraczaly poza objetos¢ dwodch stron
znormalizowanego maszynopisu, a dtuzsze materialy byly wzbogacane zdjeciami,
wykresami oraz grafika — zazwyczaj tekst i towarzyszaca mu oprawa graficzna
miaty te same proporcje.

W tygodniku wyodrgbniono nastepujace dziaty: Polska, Biznes, Zagranica, Spo-
leczenstwo, Nauka i Kultura. W pi$mie byly tylko trzy rubryki krétkich wiadomosci:
Peryskop, Laboratorium i Karnet Kulturalny. Wynikato to zapewne z syntetycznego
traktowania tekstow umieszczanych w innych dziatach. Brakowalo za to statych
felietonow. Kompozycja tygodnika miata zatem ulatwi¢ lekture, co — podkresimy
raz jeszcze — szczegolnie spodobato si¢ mtodym czytelnikom. Szybko sie¢ jednak
okazato, ze mtodziez nie miata statych upodoban czytelniczych. Po okresie fascyna-
cji sprzedaz ,,Newsweeka” do$¢ szybko zmalata. W 2007 r. wynosita 138 tys. egz.,
aw 2012 r. — ok. 130 tys. egz.

W grupie pism spoteczno-politycznych mozna tez umiesci¢ ,,Nie”. Niezalez-
nie od etykiet, jakie przypinano temu tygodnikowi i jego redaktorowi naczelnemu,
pismo to z racji nakladu oraz poruszanej tematyki w latach 90. XX w. petito waz-
ne funkcje informacyjne i polityczne. Tygodnik ,,Nie” powstat jako zaprzeczenie
nowej polskiej rzeczywistosci. Byt krytyczny wobec nowych wtadz, od pierwszych
swych dni atakowat Lecha Walgse i Kosciot katolicki. Ukazywat rdéznego rodzaju
malwersacje i naduzycia towarzyszace procesowi transformacji, odwotywat si¢ do
spotecznej frustracji i obaw przed nieznanym oraz szerzyt antyklerykalizm. Odrzu-
cit tradycje polskich pism satyrycznych — operowat dosadnym, wulgarnym jezy-
kiem oraz obscenicznym humorem i grafika.

Wiascicielem tygodnika byt Jerzy Urban, a jako wydawca wystepowala spotka
Urma, ktéra w poczatkach lat dziewiecdziesiatych byta takze wspotwydawca mie-
sigcznika ,,Dzi$”. Srodki na uruchomienie tygodnika redaktor naczelny pozyczyt
od poznanskiego biznesmena Mariusza Switalskiego, ale i zarobit dzigki ogromne-
mu powodzeniu swej plotkarskiej ksigzki ,,Alfabet Urbana”. Pozyczyt tez od RSW
papier na pierwsze numery pisma*. ,Nie” rozpoczeto swg dziatalno$¢ w 1990 r.
od 100-tysiecznego naktadu i poczatkowo notowato 30 tysiecy zwrotow. Po trzech
miesigcach osiagnieto naktad okoto 300 tys. egz., a procesy sadowe, jakie wyto-

B On. Z Jerzym Urbanem rozmawia Teresa Toranska, ,Duzy Format” (dodatek do ,,Gazety
Wyborczej”) z 12.12.2002.

ROCZNIK HISTORII PRASY POLSKIEJ



Tomasz Mielczarek WSPOLCZESNA POLSKA PRASA OPINII 95

czono pismu, przysporzyly mu takiej popularnosci, ze w 1995 r. ,,Nie” drukowa-
no w 730 tysigcach egzemplarzy. Byla to gorna granica popularnosci tygodnika
— w kolejnych latach naktady i sprzedaz pisma sukcesywnie malaty. W 2001 r.
zweryfikowany naktad ,,Nie” wynosit 496 tys. egz., a sprzedaz — 265 tys. egz.
W 2005 r. wielkos$ci te wynosity odpowiednio: 252 1 113 tys. egz. U schytku pierw-
szej dekady XXI w. pismo Urbana nie nalezalo juz do ZKDP. Przypuszczano, ze
wydawano je w nakladzie wynoszacym ok. 100 tys. egz., a jego sprzedaz spadta
ponizej progu optacalno$ci*t.

O swym istnieniu ,,Nie” przypomniato w 2012 r. wraz z uruchomieniem redak-
cyjnego portalu internetowego. Mozna jedynie przypuszczaé, ze tygodnik zyskat
krotkotrwale zainteresowanie internautdéw, lecz z braku stosownych badan, nie wia-
domo czy na trwale zadomowi sie w sieci®.

,,Nie” czesto 1 wszechstronnie analizowato zakres swego oddzialywania, badato
audytorium czytelnicze i szukato mozliwosci rozwoju. Dzigki tym sondazom wia-
domo, ze w najlepszym okresie tygodnik czytato okoto 2,4 miliona 0sob, a struktura
spoteczna czytelnikow w zasadzie odpowiadala przecigtnym socjologicznym para-
metrom polskiego spoleczenstwa. Badania czytelnictwa prasy z 2005 r. wykazaty,
ze odbiorcy ,,Nie” znacznie si¢ postarzeli — ponad 55 procent z nich przekroczyto
45. rok zycia. Zaskakujaco liczni byli za to czytelnicy mieszkajacych na wsi — byto
ich blisko 25 procent.

Redaktor naczelny dobitnie podkreslat, ze ,,Nie” odcina si¢ od zwigzkow z SLD,
a wobec tego ugrupowania politycznego ,,uprawia rzeczowg krytyke”*®. Urban
twierdzil tez, ze ,Inne czasopisma i gazety twierdza obludnie, ze sg obiektywne.
Jestesmy pismem stronniczym, lewicowym, cho¢ irytujacym dla lideréw SLD”.
Stwierdzit ponadto, ze w momencie powolywania ,,Nie” przypuszczat, ze bedzie to
tygodnik polityczny o charakterze satyrycznym, czasopismo wesole i pelne wyghu-
pow. ,,Ewolucja poszta w innym kierunku — jesteSmy czasopismem faktow, moze
nawet smutnym ze wzgledu na wymowe tego, o czym piszemy”.

Powodzenie tygodnika ,,Nie” w pewnym sensie ttumaczyto umiarkowane sukce-
sy innego czasopisma o lewicowej orientacji — ,,Przegladu Tygodniowego”. Tygo-
dnik, ktory powstat w 1982 r., zniknat niebawem z rynku, by powroci¢ z poczatkiem
1994 r. Po wydaniu zaledwie pigciu numeréw ,,Przeglad” znowu zawieszono. Do
kolejnego wznowienia doszto 13 stycznia 1995 r. — jako wydawca wystepowa-
a najpierw Agencja Form Artystycznych Tymoteusz (PZH Universal), a nastepnie

4 Szerzej o tym w: M. Walaszczyk, Wybite zeby Urbana, czyli wzlot i upadek postkomunizmu,
»Dziennik” z 4-5.09.2008; L. Zalewska, Zmierzch diabla, ,.Dziennik” z 4-5.10.2008; G. M aj -
chrzak, Jerzy Urban — minister propagandy PRL, ,,Dziennik” z 7.10.2008.

4 W grudniu 2012 1. w sktad zespotu redakcyjnego tygodnika wchodzili: Jerzy Urban (red. nacz.),
Przemystaw Cwiklinski (zastepca red. nacz.), Waldemar Kuchany (zastepca red. nacz.) oraz 11 etato-
wych dziennikarzy. Por.: http://www.nie.com.pl/index.php/redakcja/ (18.12.2012).

46 J. Urban, Od Urbana, ,.Nie” 1995, nr 47.

TOM XVI (2013), ZESZYT 1 (31)



96 ARTYKULY I ROZPRAWY

Agencja Reklamowo-Wydawnicza Aratus. Kolejne zmiany mialy miejsce w 1999 r.
Dziennikarze weszli w konflikt z wydawca. Opuscili redakcje i zatozyli za wlasne
srodki tygodnik ,,Przeglad”. Edytorem tego pisma zostalo Towarzystwo Wydaw-
nicze i Literackie. ,,Przeglad” redagowali najpierw Helena Kowalik-Ciemniew-
ska, a nastepnie Jerzy Domanski. W sktad redakcji wchodzili m.in.: Pawet Dybicz,
Robert Walenciak, Mirostaw Ikonowicz i Bronistaw Tumitowicz. W ,,Przegladzie”
publikowali m.in.: Bronistaw Lagowski, Aleksander Matachowski, Tadeusz Zielin-
ski, Krzysztof T. Toeplitz, Zofia Kuratowska, Franciszek Ryszka, Andrzej Drawicz
i Stanistaw Lem.

Poczatkowo pismo drukowano w nakladzie — jak deklarowat wydaw-
ca — 50 tys. egz. Najwyzszy naklad ,,Przeglad” osiagnat w 2001 r. — 152 tys.
egz., z czego sprzedawano 59 tys. P6zniej jednak naktad i sprzedaz pisma malaty
— w 2005 r. wynosity odpowiednio: 91 i 35 tys. egz., a w 2011 r. sprzedaz wynosita
okoto 22 tys. egz.

Najliczniejsza grupa czytelnikéw tygodnika stanowily osoby w wieku powyzej
54 lat — 36 procent. Tak jak w przypadku czytelnikow innych pism o orientacji
lewicowe] w zasadzie ograniczali oni swa lekture do jednego tytutu prasy opinii.

Niepowodzeniem zakonczyla si¢ inicjatywa wydawania innego lewicowego
tygodnika — ,Fakty”. Pierwszy numer tego pisma pojawit si¢ w lutym 1997 r.
w nakladzie 200 tys. egz. Tygodnik ten w pewnym sensie wzorowat swa szate gra-
ficzng na magazynie popularnonaukowym ,,Focus™’, ale miat charakter spoteczno-
-polityczny i zamierzat konkurowa¢ z ,,Polityka” oraz ,,Wprost”. Wydawca pisma
byta spotka Post Scriptum zalozona przez Leszka Millera. Poczatkowo w jej sklad
wchodzit Skarb Panstwa (17 procent udziatéw) oraz Weglokoks i Ciech. Wobec
atakow, jakie spadly na wydawce, struktura spotki szybko ulegta zmianie. W maju
1997 roku Skarb Panstwa sprzedal swe udziaty, a do spotki weszly inne prywatne
przedsigbiorstwa branzy chemiczno-paliwowe;j.

Redaktor naczelny Artur Howzan deklarowal, ze pismo nie zwiaze si¢ z zadng
partia polityczna, a ,,Fakty” ,,z woli wlascicieli — udzialowcow spotki Post Scrip-
tum — zajma pozycje neutralng politycznie”. Wrecz odzegnywano si¢ od tresci
politycznych, argumentujac, ze ,.,tylko 9 procent Polakéw deklaruje zywe zaintere-
sowanie polityka™*®. Mimo to konkurencyjne tygodniki i prasa codzienna doszuki-
waly si¢ tych zwiazkow, przypominajac, ze zespot redakcyjny sktadat sie gldwnie
z dziennikarzy bylego ,,Przegladu Tygodniowego”, a Howzan pehit wazne funkcje
w PZPR¥.

47 Polskie wydanie tego pisma ukazuje si¢ od 27.09.1995. Wydawcg magazynu byt niemiecki kon-
cern Gruner + Jahr, a od kwietnia 2013 r. Burda International.

¥ A.Howzan, Drodzy Czytelnicy: Dajemy Wam ,, Fakty”, niech bronig si¢ same, ,,Fakty” 1997,
nr 1.

4 Zob. m.in. ,,Rzeczpospolita® z 28.02.1997; G. Lindenberg, Fakty w Gaciach, ,,Press” 1997,
nr 3; Nagie Fakty, ,,Wprost” 1997, nr 12.
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,Fakty” wychodzity pomiedzy lutym 1997 r. a marcem 1998 r. w nakladzie oko-
fo 200 tys. egz., z czego sprzedawano 50-70 tys. Pismo bylo deficytowe i kiedy
wladze przejeta AWS, tygodnik — pozbawiony wsparcia Skarbu Panstwa — zostat
zlikwidowany>°.

Innym pismem spoleczno-politycznym otwarcie akcentujacym sympatie ideowe
byt ,,Ozon”. Tygodnik ten powotalo kilka oséb prywatnych (m.in. Janusz Palikot)
oraz polskich podmiotow gospodarczych 21 kwietnia 2005 r. Poczatkowo zakta-
dano, ze neutralny ,,Ozon” bedzie unika¢ relacjonowania politycznych i ekono-
micznych afer. Prezesem spotki wydawniczej zostal Jan Dybczynski, a redaktorem
naczelnym Dariusz Rosiak. Pierwsze numery ,,Ozonu” wydano w nakladzie okoto
500 tys. egz., lecz sprzedano zaledwie 70 tys. Po wydaniu trzynastu numeréw zmie-
niono kierownictwo redakcji — prezesem wydawnictwa zostal Michal Jezewski,
a redaktorem pisma wywodzacy si¢ z ,,Frondy” Grzegorz Gérny. W tym momencie
tygodnik przybrat centro-prawicowy profil i zyskat konkretnego adresata — miata
nim by¢ mlodziez z pokolenia Jana Pawtla II. W ,,Ozonie” pojawily si¢ teksty m.in.
Roberta Tekieli i Jadwigi Staniszkis. Mimo to pismo nie osiagngto sukcesu. Cho¢ na
jego uruchomienie i kampanig¢ promocyjna wydano pono¢ 25 mln zt, ,,Ozon” zniknat
zrynku w lipcu 2006 r. Jego ostatnie numery znajdowaty okoto 40 tysiecy nabywcow.

Kleska ,,Ozonu” dowiodla, ze w potowie pierwszej dekady XXI w. nie wyste-
powalo autentyczne zapotrzebowanie na prawicowy wysokonaktadowy tygodnik
opinii. Na dobrg sprawe te optyke prezentowaly w owym czasie jedynie ,,Tygodnik
Solidarnos$¢” i ,,Gazeta Polska”. Przypomnijmy, ze ,,Tygodnik Solidarno$¢” pojawit
sie w 1981 r., a pierwsze numery tego pisma redagowane przez Tadeusza Mazo-
wieckiego upowszechniano w naktadzie pot miliona egzemplarzy. Po 1989 r. pismo
redagowali m.in. Jarostaw Kaczynski (do 1992 r.), Andrzej Goldberg i Jerzy Klo-
sinski (od 2002 r.). Zainteresowanie tygodnikiem nieustannie malato. Naktad spadt
zapewne do 20 tys. egz., z czego sprzedawano potowe.

Nieco wigksze naktady miata ukazujaca sie od 1993 r. ,,Gazeta Polska” Piotra
Wierzbickiego. Tygodnik ten wydawany jest przez Niezalezne Wydawnictwo Pol-
skie. Pierwotnie pismo wychodzilo w naktadzie wynoszacym okoto 50 tys. egz.,
z czego sprzedawano okoto 20 tysiecy. W 2005 r. ,,Gazete” przejat Tomasz Sakie-
wicz, gdy sprzedaz pisma wynosita jedynie 10 tys. egz.”! W sktad NWP weszta spot-
ka Srebrna zalozona przez bylych dziataczy Porozumienia Centrum. Byl to podmiot
powiazany z PiS, a kierowany przez Kazimierza Kujde. Wydaje, oprocz ,,Gazety
Polskiej”, miesiecznik ,,Nowe Panstwo” (deklarowana sprzedaz 20 tys. egz.), saty-
ryczny miesiecznik ,,Pinezki™? oraz prowadzi portal Niezalezna.pl (100 tys. odwie-
dzin dziennie).

0 M. Janicki, Nagie Fakty, ,,Polityka” 1998, nr 16.
SUT.Butkiewicz, Wojna o kase i wladze w ,, Gazecie Polskiej”, ,,Dziennik” z 13.05.2009.
2 8. Mizerski, Humor patriotéw, ,,Polityka” 2011, nr 24.
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Do 2009 r. sprzedaz ,,Gazety Polskiej” wahata si¢ w granicach 25 tys. egz. Szyb-
ki wzrost zainteresowania pismem nastapil po katastrofie smolenskiej. W 2010 r.
sprzedawano przecigtnie 50 tys. jej egz., a w 2012 r. — 65 tys. egz. Pismo suge-
rowalo, ze za katastrofa lotniczg stoja Rosjanie, w jakim$ stopniu wina tez ciazy
na czionkach PO, a zwlaszcza Premierze i Prezydencie RP*3. Znaczna czg$¢ arty-
kutéw publikowanych w tygodniku bazowala na materiatach IPN. Krytycy pisma
zauwazali ponadto, ze gdy u wiadzy bylo PiS w tygodniku reklamowaly si¢ firmy
pafistwowe*,

Powodzenie ,,Gazety Polskiej” sktonito srodowiska prawicowe do uruchomienia
kolejnego wysokonaktadowego tygodnika opinii. Pismo to zatytulowane ,,Uwazam
Rze. Pisane inaczej” wprowadzone zostato na rynek 7 lutego 2011 r. praktycznie bez
zadnej promocji. Publikowali w nim m.in.: Bronistaw Wildstein, Robert Mazurek
i Igor Zalewski, Piotr Semka, Rafal Ziemkiewicz, Michat i Jacek Karnowscy, Piotr
Zaremba, Janusz Rolicki, Igor Janke. Cze$¢ materiatéw redakcyjnych przygotowy-
wano we wspolpracy z dziennikarzami ,,Rzeczpospolitej”.

Redaktorem naczelnym pisma zostal Pawet Lisicki, a jego zastepca Michat Kar-
nowski. Pod wzgledem ideowym i politycznym ,,Uwazam Rze” w zasadzie powie-
lato sympatie ,,Rzeczpospolitej”.

Pierwotnie cena pisma wynosita jedynie 1,9 ztotego, by w trzecim miesiacu edy-
cji wzrosna¢ do 2 zlotych 90 groszy, co i tak stanowilo tylko 60 procent ceny kon-
kurencyjnych tygodnikow. W listopadzie 2011 roku ,,Uwazam Rze” przy nakladzie
ponad 242 tys. egz. sprzedawato 131,6 tys. egz., a zatem wyprzedzilo najbardziej
popularng w tym segmencie ,,Polityke” o ok. 1,5 tys. egz.

Niezaleznie od tych sukcesow dalsze losy ,,Uwazam Rze” zostaly przesadzone
w styczniu 2011 roku. Wtedy to z kierowania funduszem inwestycyjnym Mecom
— wlascicielem Presspubliki, a zatem i ,,Uwazam Rze” zrezygnowal David Mont-
gomery. Mecom oglosit swa nowa strategig, ktora zakladata skoncentrowanie si¢
na prasie regionalnej. Mozna jedynie przypuszczac, ze wkrotce potem rozpoczety
si¢ rokowania Mecomu z Grzegorzem Hajdarowiczem. Jak juz wiemy byt on tez
wiascicielem Grupy Gremi wydajacej tygodnik ,,Przekrdj” i miesigcznik ,,Sukces”.
Planowat zintensyfikowaé dziatalno$¢ prasowa, a nawet stworzy¢ przedsiebiorstwo
wydawnicze, ktore zamierzal wprowadzi¢ na gietde papierow wartosciowych.

Informacja o tym, ze kupil on wszystkie brytyjskie udzialy w Presspubli-
ce, zarowno dla konkurentéw, jak i analitykéw rynku byla duzym zaskoczeniem.
Warto$¢ transakcji opiewata na 80 milionow, a ponadto Hajdaranowicz kupil, za
55 milionéw ztotych, udziaty strony rzadowe;.

Cho¢ przypuszczano, ze nowy wilasciciel zmieni linie¢ ideowa tygodnika Haj-
darowicz konsekwentnie dementowat te spekulacje. Podkreslat, ze jedyne co chce

3 J. Aderman, Obstuga naziemna, ,,.Gazeta Wyborcza” z 20.04.2011.
% C.Lazarkiewicz, Partia GP, ,Polityka” 2011, nr 19.
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udoskonali¢ w Presspublice, to — jak stwierdzit — wykorzystanie nowych tech-
nologii*>. Niezaleznie jednak od tych zapewnien $rodowiska prawicy obawialy sie,
ze zostang pozbawione jednego z najistotniejszych kanatow artykulacji polityczne;j.
Dlatego tez publicysci ,,Rzeczpospolitej” i ,,Uwazam Rze” napisali do Hajdarowicza
list, w ktorym domagali si¢ pozostawienia na stanowisku dotychczasowego redakto-
ra naczelnego. List otwarty napisali ponadto prezes SDP Krzysztof Skowronski oraz
wiceprezesi Stowarzyszenia Agnieszka Romaszewska-Guzy i Piotr Legutko. Stwier-
dzono w nim, ze pisma Hajdarowicza ,,sa dzi§ waznym filarem debaty publiczne;.
Sukces obu tytulow jest efektem pracy zespotéw dziennikarzy i publicystow. [...]
Szanujac Pana prawa wiascicielskie apelujemy o umozliwienie kontynuowania pra-
cy redakcji w obecnym sktadzie.”

W ironicznym o$wiadczeniu przestanym do redakcji portalu wirtualnemedia.pl
Hajdarowicz zyczyt autorom listu, aby SDP pod nowym kierownictwem ,,wrocito
do czasow $wietnosci, z epoki Stefana Bratkowskiego, kiedy to bylo gtosem zdro-
wego rozsadku dla srodowiska dziennikarskiego.” Nowy wtasciciel dzickowatl tez

za troske 1 che¢ pomocy w prowadzeniu mojego wydawnictwa. Licze, ze w kolejnych
listach znajde konkretne biznes plany pozwalajace sfinansowa¢ dziatalno$¢ Presspubliki.
Widzac, jak autentyczna jest Panstwa troska o losy ,,Rzeczpospolitej” i ,,Uwazam Rze”,
prosze rowniez, bez wahania, zabiega¢ o dotacje i reklamodawcow, ktorzy pomogg nam
zrealizowaé nasz wspdlny cel, jakim jest rozwdj wydawnictwa’®,

Zawieszenie broni pomigdzy redakcja i wydawca trwato jedynie do listopada
2012 r. Gdy Hajdarowicz dokonat politycznych porzadkow w ,,Rzeczpospolitej”
przeciwko jego decyzjom zaprotestowal Pawet Lisicki’’. Wydawca odwotat z funk-
cji redaktora naczelnego ,,Uwazam Rze” zarzucajac mu udzielenie wywiadu dla
portalu wpolityce.pl (serwisu braci Michata i Jacka Karnowskich), zezwolenie na
publikowanie w tygodniku tekstow Cezarego Gmyza oraz niedostateczne konkuro-
wanie z debiutujgcym dwutygodnikiem ,,W sieci” Michata Karnowskiego®. Wraz
z Pawlem Lisickim odeszto z ,,Uwazam Rze” ok. 30 publicystéw i dziennikarzy
— m.in. Piotr Gabryel i Bronistaw Wildstein.

3 M. Lemanska, Mam dla Presspubliki plan dziatania, ,,Rzeczpospolita” z 1.07.2011.

%6 Hajdarowicz dzigkuje za troske. Moze zatatwicie reklamodawcéw, wirtualnemedia.pl/artykul/
hajdarowicz (25.10.2011).

57 Z ,,Rzeczpospolitej” usunieto m.in. Cezarego Gmyza za niewiarygodny tekst o odkryciu na
szczatkach prezydenckiego samolotu $§ladéw trotylu, co sugerowato dokonanie zamachu na Lecha
Kaczynskiego.

38 O tej grupie dziennikarskiej zob. tez: M. Janicki, G. Rzeczkowski, Trybuni ludu, ,,Poli-
tyka” 2012, nr 50.

% Nadto byli to m.in.: Stawomir Cenckiewicz, Cezary Gmyz, Piotr Gontarczyk, Jerzy Jachowicz,
Igor Janke, bracia Karnowscy, Piotr Kobylarczyk, Waldemar Lysiak, Robert Mazurek, Maciej Paw-
licki, Marek Pyza, Agnieszka Rybak, Piotr Semka, Lukasz Warzecha, Igor Zalewski, Piotr Zaremba,
Rafat Zawistowski, Rafat A. Ziemkiewicz i Piotr Zychowicz.
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Odchodzacy dziennikarze wydali stosowne o$wiadczenie polityczne® i rozpo-
czeli wydawanie w koncu listopada 2012 r. nowego tygodnika pt. ,,W Sieci”, kto-
ry zarowno pod wzgledem graficznym, jak i zawartosci byl swoista kontynuacja
ich wczesniejszego czasopisma®'. W tym samym czasie redakcje ,,Uwazam Rze”
przejat Jan Pinski wraz z bytymi dziennikarzami ,,Wprost”. Na tamach pisma poja-
wili si¢ publicysci wywodzacy si¢ Kongresu Nowej Prawicy, Mtodziezy Wszech-
polskiej i Narodowych Sit Zbrojnych. O nowej koncepcji pisma trudno jest jeszcze
cokolwiek powiedzie¢, cho¢ pewne jej elementy zarysowat Jan Pinski w wywiadzie
udzielonym ,,Rzeczpospolitej” oraz portalowi wirtualnemedia.pl®2.

Dokonujac przegladu czasopism, ktorym mozna nada¢ miano prasy opinii
wypada zauwazy¢, ze do tej grupy zalicza si¢ tez kilkanascie niskonaktadowych
czasopism spoteczno-politycznych wydawanych przede wszystkim przez niewiel-
kie wydawnictwa lub organizacje pozarzadowe. Czasopisma te zwykle nie zamiesz-
czaja reklam, a utrzymuja si¢ dzieki sprzedazy egzemplarzowej i subsydiom osob
prywatnych. Srednie naktady tych pism wynosza okoto 3 tysigcy egzemplarzy,
a sprzedaz — okoto 2 tysiecy. Byly wérod nich m.in. katolickie miesieczniki ,,Znak”
i,Wiez”, ,,Res Publica (Nowa”), konserwatywne krakowskie ,,Arka”, a nastepnie
,»Arcana”, ,,Dzi$” Mieczystawa Rakowskiego®, ,,Debata” Wiestawa Walendziaka,
lewicowo-liberalna ,,Krytyka Polityczna”, ,,zdroworozsadkowy” jak sama si¢ okre-
slita redakcja ,,Magazyn Obywatel”, liberalno-konserwatywny ,,Najwyzszy Czas”,
konserwatywno-prawicowe ,,Nowe Panstwo”, ,,Opcja na Prawo”, ,,Pismo Poswig-
cone Fronda” czy liberalny kwartalnik ,,Przeglad Polityczny”.

Podsumowujac powyzsze informacje stwierdzi¢ mozna, ze prasa opinii w ostat-
nim dwudziestoleciu ulegata stopniowej ewolucji. Zjawiskiem trwalym i nieodwra-
calnym wydaje si¢ marginalizacja czasopism spoteczno-politycznych bazujacych
na sentymentach do PRL. Nie ma tez na polskim rynku prasowym wysokonakta-
dowych czasopism spoteczno-kulturalnych, a ich funkcje przejely niskonaktadowe
pisma o matlej periodycznosci dotyczace konkretnych probleméw kultury adresowa-
ne do niewielkich i wyspecjalizowanych grup odbiorcéw.

Rynek zdominowaly popularne i kolorowe tygodniki spoleczno-polityczne.
Wigkszo$§¢ z nich ukazuje si¢ w niemal identycznej formule wydawniczej, a zja-
wisko to utrwalaja dziennikarze i redaktorzy do$¢ dowolnie cyrklujacy pomigdzy
poszczegbdlnymi tytutami. Takie pisma, jak ,,Polityka”, ,,Wprost” czy ,,Newsweek”

60 Tekst tego o$wiadczenia w: Redakcja ,, Uwazam Rze”: tygodnik pozostaje niezalezny i odwazny.
www.wirtualnemedia.pl/print/redakcja-uwazam-rze-tygodnik... (12.11.2012).

61 Pierwszy numer pisma ,,W sieci” kierowanego przez Jacka Karnowskiego ukazat si¢ 26 listo-
pada 2012 r. w naktadzie 150 tys. egz. Cena egzemplarzowa tego czasopisma wynosita 2 zt 90 gr.

62 Por. rozproszone informacje z grudnia 2012 r. umieszczone na portalach branzowych: ,,Press”,
wirtualne media oraz ,,Rzeczpospolita” z 1-15.12.2012.

93 Szerzej o tym pismie w: K. Wasilewski, ,, Dzis. Przeglgd Spoteczny” jako Zrédlo informacji
o transformacji systemowej w Polsce, ,,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy” t. 4/15, z. 2, s. 105-118.
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nie do$¢, ze odwotuja si¢ do podobnych wartosci 1 zajmuja ta samg problematyka,
to maja podobng szate graficzng i operujg coraz bardziej lapidarnymi oraz emo-
cjonalnymi tekstami. Nieobce im jest dziennikarstwo $ledcze oraz coraz szersze
wzbogacanie zawarto$ci réznego rodzaju emocjonalnymi zdjeciami i ikonografika.
Zewnetrzna atrakcyjno$¢ takiej prasy opinii przemawiata zwlaszcza do najmtod-
szych czytelnikow, ktorzy nie wigzali si¢ jednak z konkretnym tytulem na state.
Zjawisko to wydaja si¢ potwierdza¢ spektakularne, cho¢ krétkotrwate sukcesy
»Newsweeka” i ,,Przekroju”.

Trudno tez nie dostrzec, ze pisma te zabiegaja o tych samych czytelnikow. Powo-
duje to ostra rywalizacje pomiedzy zespotami redakcyjnymi, a redaktorzy naczelni,
nawet podczas publicznych wypowiedzi, nie moga powstrzymac si¢ od ztosliwosci,
a niekiedy inwektyw, kierowanych wobec konkurentow.

Upodobnianie si¢ prasy spoleczno-politycznej o — przyjmijmy umownie
— liberalno-lewicowej orientacji oraz konkretne wydarzenia polityczne wytworzyly
naturalng przestrzen dla rozwoju takich tytulow, jak ,,Gazeta Polska” i ,,Uwazam
Rze”. Cho¢ pisma te maja znacznie ubozsza szate graficzng i z oczywistych wzgle-
dow polemizuja z wymieniong wczesniej trojka, to pod wzgledem sposobu redago-
wania i podejmowanej tematyki cala grupa niewiele si¢ r6zni. Wspotczesna polska
prasa opinii koncentruje si¢ przede wszystkim na biezacych wydarzeniach spotecz-
no-politycznych, niekiedy odwotuje si¢ do historii, w zasadzie nie drukuje fragmen-
tow prozy i poezji, a jesli juz podejmuje tematyke kulturalng, to przede wszystkim
po to, aby promowaé tworcéw bliskich redakcjom pod wzglgdem ideowym, czy
nawet towarzyskim.

Polska prasa opinii wykazuje si¢ duzg zywotno$cia. W poczatkach lat 90. XX w.
ukazywato si¢ 5 wysokonaktadowych pism spoteczno-kulturalnych (,,Tygodnik
Powszechny”, ,,Przekrdj”) i spoteczno-politycznych (,,Polityka”, ,,Wprost”, ,,Nie”)
sprzedawanych w ilo§ci znacznie przekraczajacej 0,5 mln egz. Prasa ta najwiek-
sze tryumfy odnotowata w poczatkach XXI w. W 2001 r. bylo 8 czasopism opinii
(,,Polityka”, ,,Wprost”, ,,Nie”, ,,Przeglad”, ,,Gazeta Polska”, ,,Newsweek”, ,,Tygo-
dnik Powszechny”, ,,Przekr6j”), a sprzedawano ich znacznie ponad 1,2 min egz.
Dziesie¢ lat pozniej wydawano 9 takich czasopism: ,,Polityke”, ,,Wprost”, ,,Nie”,
»Przeglad”, ,,Gazete Polska”, ,Newsweeka”, ,, Tygodnik Powszechny”, ,,Przekroj”
i ,,Uwazam Rze”. Ich taczne rozpowszechnianie platne wynosito ok. 0,7 mln egz.
Dane z pazdziernika 2012 r. zdaja si¢ sygnalizowaé zatrzymanie tej pozytywnej
tendencji, a ubytki czytelnikow papierowych wersji 8 podstawowych dla tej grupy
tygodnikow w zadnej mierze nie rekompensujg internauci®*.

4 W pazdzierniku 2012 1. sprzedano tacznie 643 tys. egz. ,,Polityki”, ,,Uwazam Rze”, ,,Newsweek
Polska”, ,,Wprost”, ,,Gazety Polskiej”, ,,Przegladu” i ,,Tygodnika Powszechnego”. Bylo w tym ok.
11 tys. elektronicznych kopi.
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Stabilna sytuacja prasy opinii wyda si¢ jeszcze bardziej spektakularnym sukce-
sem jesli odniesiemy ja do kondycji catego polskiego rynku prasowego. Rynek ten,
z powodu presji mediow elektronicznych, w tym zwlaszcza Internetu, nieustannie
maleje. Szczegolnie dramatyczna wydaje si¢ sytuacja prasy codziennej. Jest przy
tym swoistym paradoksem, ze porazki dziennikow przektadaja si¢ w pewnym sensie
na sukcesy prasy opinii. Te dwie grupy prasy nie sa w stanie konkurowa¢ z Interne-
tem w szybkos$ci dostarczania informacji. Moga zatem specjalizowac si¢ w komen-
towaniu rzeczywistosci. Jest to podstawowe zadanie prasy opinii, a jej nadal wysokie
czytelnictwo dowodzi, ze z tego zadania wywigzuje si¢ w miare dobrze.
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