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Streszczenie

Celem artykutu jest analiza modelu tabloidu przedwyborczego na materiale pism wydawanych przed wyborami na
prezydenta Polski w roku 2015: ,,Tak” (z Magdalena Ogorek, 1 numer), ,,Gazety Prezydenckiej” (z Januszem Paliko-
tem, 1 numer) i ,,Gazety Stonoga” (ze Zbigniewem Stonoga, 8 numeréw). Tworcy analizowanych pism §wiadomie
nasladowali polskie tabloidy gazetowe (o czym $wiadcza ich udokumentowane deklaracje). Jak ustalono, kazdy
z tytulow odwzorowywal wyglad takiego tradycyjnego tabloidu, a takze odtwarzat tabloidowy dyskurs o polityce
i o celebrytach. Do zbadania szczegotowej realizacji powyzszych cech wykorzystano jakosciowa analiz¢ dyskursu.
W jej efekcie ustalono, ze weztowa dla cech tabloidu wyborczego jest swoista realizacja schematu trojkata dramatycz-
nego (w ktorym oprawca jest polityk, ofiara zwykty czlowiek a wybawicielem tabloid). Tradycyjnie petniona przez
tabloid rola wybawiciela w badanym materiale podlega personalizacji w ten sposob, ze wpisany w nia zostaje konkretny
cztowiek promowany w danym pismie (Magdalena Ogorek, Janusz Palikot lub Zbigniew Stonoga). Dyskursowy
wybawiciel zyskuje tym samym konkretng twarz, a odbiorca poznaje jego dziecinstwo, zycie rodzinne oraz motywacje
wyjasniajace jego zaangazowanie do pelnienia wymienionej roli. Sposob realizacji tej tendencji w kazdym z pism jest
inny i wynika z cech indywidualnych prezentowanego kandydata. Tabloidy przedwyborcze ukazuja wigc mozliwosci,
jakie by mogly wykorzysta¢ rowniez tradycyjne media tabloidowe. Personalizacja roli tabloidu moze byé bowiem
narzedziem pozwalajacym na jego dodatkowe uwiarygodnienie i budowanie wigzi z czytelnikiem. Jak pokazuja
analizowane pisma, paleta srodkow, jakie mozna w tym celu zastosowac, jest szeroka.

Summary

This paper analyses the model of the occasional imitation tabloid, a product that made its multi-variant
appearance in the run-up to the 2015 Polish presidential election. Our representative sample includes on Tak
[Yes], a single-issue magazine featuring Magdalena Ogorek (candidate of the Democratic Left Alliance); Gazeta
Prezydencka, a single-issue magazine with Janusz Palikot (leader of the upstart Your Movement), and Gazeta
Stonoga, which ran eight issues promoting Zbigniew Stonoga (leader of the ephemeral Stonoga Party Poland). Each
of them was conceived — as their editors later admitted — as an imitation of the mass-circulation tabloids. The
mimicry ranged from the attention grabbing layout to the easy-to-read style of the articles. With the help of
qualitative discourse analysis has been possible to identify not only the peculiarities of that style (a mix of celebrity
hype and politics) but also to the tabloids' narrative strategy, i.e. modelling their stories on the Karpman drama
triangle with the trio of roles distributed as follows — the legacy politician as the Persecutor (Villain), the ordinary
citizen as the Victim, and the tabloid as the Rescuer. The tabloid, however, is by no means a humble Good Samaritan;
its appeal and ambition, embodied in the presidential candidate (Magdalena Ogorek, Janusz Palikot or Zbigniew
Stonoga), seem to know no bounds. The Rescuer has an instantly recognizably face and a biography — what with
childhood, family life, personality and motivation — full of interesting or intriguing stories. In practice, each 2015
election-campaign tabloid adapted this agenda to the individual profile of its candidate, emphasizing his/her strengths
and playing down his/her weaknesses. The specious electioneering newspapers were a one-day show, and yet they
displayed no less inventiveness in the sphere of communication and persuasion than the regular tabloids. Some of
their strategies, like the use of personalization to enhance the tabloid's credibility and to establish a closer rapport with
the readers, certainly deserve further study.
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Wprowadzenie

Pismo okreslane tu jako tabloid przedwyborczy jest narzedziem marketingu po-
litycznego, weryfikowanego przez wynik w wyborach. W roku 2015 funkcj¢ taka
peity trzy gazetki, rozpowszechniane w postaci drukowanej i cyfrowo w Internecie.
Kazda z nich stuzyla promocji jednego z kandydatéw na urzad prezydenta Polski:
Magdaleny Ogorek (,,Tak), Janusza Palikota (,,Gazeta Prezydencka’) i Zbigniewa
Stonogi (,,Gazeta Stonoga”). Materiat dzi$ nalezy uzna¢ za unikatowy: zostat zebrany
przez autora w 2015 roku (obecnie dostepny jest tylko fragmentaryczne, w postaci
pojedynczych ilustracji w internecie). Dlatego tez do tekstu dotaczono fotografie,
a zawarte tu analizy wsparte zostaly uwagami o charakterze deskryptywnym.

Niniejszy tekst proponuje nietypowa perspektywe badawcza. Wymienione tytuly
(niezaleznie od ich wspomnianej juz funkcji marketingowej) analizowane sg w optyce
dziennikarskich mediéw tabloidowych, dla ktérych prototypowym, tradycyjnym
punktem odniesienia jest gazetowy tabloid'. Ujecie to pozostaje uprawnione, ponie-
waz przez samych tworcow pisma te byly okreslane jako tabloidy, a jeden z nich
przyjat posta¢ rozwinigtego przedsiewziecia rynku medialnego (co szerzej zostanie
omowione na poczatku drugiej czesci). Badane tytuly deklarowaly wigc realizacje
powinnosci ,,czwartej wiadzy” w tabloidowym formacie.

Nalezy wyjasni¢, ze pojecie ,,czwartej wladzy” przyjete jest tu w jego najpow-
szechniejszym wspolczesnym znaczeniu, odwolujacym si¢ do klasycznej mysli Ed-
munda Burke’a’. Za Mateuszem Nieciem rozumieé¢ ja nalezy jako wladza stanu
dziennikarskiego, wyrazajaca si¢ m.in. ,,poprzez pras¢ polityczng (dzienniki politycz-
ne, tygodniki opinii) oraz tabloidy”, a takze inne nowe media. Jej celem jest ,,kontrola

rzadu i instytucji panstwa, a takze korporacji oraz obrona praw i wolnosci jednostki™” .

' Por. W. Pisarek, Stownik terminologii medialnej, Krakow 2006, s. 211; K. Zielinska, Druga

twarz tabloidu? Jezykowe dzialania autoprezentacyjne podejmowane przez dzienniki ,,Fakt” i ,, BILD-
Zeitung” jako przedmiot badan mediolingwistyki porownawczej, Warszawa 2016, s. 14.

2 J. Adamowski, Czwarty stan. Media masowe w pejzazu spolecznym Wielkiej Brytanii, War-
szawa 2006, s. 9.

3 T.Litwin, K. Labedz, M. Nie¢, Czwarta wladza. Ujecie wieloaspektowe, Krakow 2023, s. 39.
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Celem przedstawionej tu jakosciowej analizy dyskursu jest identyfikacja realiza-
cji wybranych cech tabloidu, uporzadkowanych w trzech grupach problemowych
(wyglad, dyskurs o polityce, dyskurs o celebrycie). Dla jego realizacji postuzono
si¢ proba celowa. Hipoteza jest nastepujaca: z powodu szczegolnego kontekstu (wy-
borczego) i celu (politycznego) pisma przedwyborcze realizuja cechy tabloidowe
w sposob szczegblny. Ta swoistos¢ tabloidu przedwyborczego stuzy tu wykazaniu
ograniczen (i ewentualnie potencjatu ewolucyjnego) tradycyjnego tabloidu. Artykut
sktada si¢ z dwodch czesci. W pierwszej wyjasniono polityczny kontekst analizowa-
nych tytuldw, uprawniajacy do uzywania wobec nich przymiotnika przedwyborczy.
Druga, zasadnicza, w sposob szczegdlowy przedstawia realizacje trzech wybranych
cech tabloidu. Sa to: wyglad pisma, cechy dyskursu o polityce i o celebrycie.

Zrédla cytowanego w tekécie materiatu badawczego z powodéw praktycznych
(duza liczba odniesien) sg zapisywane skrotowo, zgodnie z nastepujacg konwencja:
(skrét nazwy, numer strony). W przypadku ,,Gazety Stonoga” przed numerem strony
podaje si¢ dodatkowo numer wydania. Znaczenie skrotow: T — ,, Tak”, GP — ,,Ga-
zeta Prezydencka”, GS — ,,Gazeta Stonoga”. Wyniki analiz prezentowane sg kazdo-
razowo w kolejnosci takiej jak powyzej, zgodnie z alfabetyczng kolejnoscia nazwisk
poszczegdlnych bohaterow (Ogoérek — Palikot — Stonoga).

1. Pisma przedwyborcze

Polityczny kontekst wyborow najoczywistszy jest w przypadku ,,Tak” oraz ,,Ga-
zety Prezydenckiej”, ktore — jakkolwiek niedatowane — kolportowane byly w pier-
wszej potowie 2015 roku. ,,Tak” promowat Magdaleng Ogoérek (,,Kandydatka
pokoju” — T, 3), a ,,Gazeta Prezydencka” Janusza Palikota (,,Aktywny prezydent” —
GP, 1) jako kandydatéw na urzad prezydenta RP. Zaréwno Janusz Palikot, jak
i Magdalena Ogorek w tych wyborach wystartowali (uzyskali poparcie odpowiednio
1,42% 1 2,38%).

Sytuacja jest bardziej skomplikowana w przypadku ,,Gazety Stonoga”. Ten sam
jest okres jej wydawania — pierwsza potowa 2015 roku, jednak w odrdznieniu od
jednoznacznych i niezmiennych w tym okresie postaw politycznych Magdaleny
Ogorek 1 Janusza Palikota, wyborcze deklaracje Zbigniewa Stonogi, centralnej po-
staci ,,Gazety Stonoga”, zmieniaty si¢ kilkakrotnie. Po wczes$niejszej aktywnosci
politycznej, gtownie w ramach struktur Samoobrony, w grudniu 2014 roku Zbigniew
Stonoga ogtosil zamiar powotania wilasnej partii i startu w wyborach prezydenckich,
jednak juz na poczatku roku 2015 poparl w wyborach Janusza Korwin-Mikkego
(a p6zniej Andrzeja Dude). Ostatecznie swe ugrupowanie (Stonoga Partia Pol-
ska) zarejestrowal dopiero jesienig i poprowadzil je do wyboréw parlamentarnych
2015 roku.
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O tym, ze ,,Gazeta Stonoga” nie stanowita wylacznie narz¢dzia marketingu po-
litycznego, $wiadczy jej stopniowy i konsekwentny rozwdj jako przedsigwzigcia
biznesowego. W odrdéznieniu od efemerycznych ,,Tak” i ,,Gazety Prezydenckiej”
(ukazato si¢ po jednym o$miostronicowym wydaniu, ktoére rozprowadzane bylo nie-
odpfatnie) ,,Gazeta Stonoga” miala az osiem numerdéw. Cztery pierwsze, bez daty
i numeru ISSN, o zmiennej objetosci (od 8 do 16 stron) mozna byto naby¢ za
posrednictwem sklepu Gazetastonoga.pl oraz na platformie Allegro. Cztery kolejne,
juz oficjalnie zarejestrowane i datowane w odstgpach dwutygodniowych (migdzy 4 V
a 25 VI 2015), sktadajace si¢ z 32 stron, dodatkowo sprzedawano w postaci papie-
rowej w sieciach Empik, Ruch i Kolporter (w cenie 3,50 zt). Drukowany naktad
czterech ostatnich numeréw wynosit wedlug informacji zamieszczanej na winiecie
pisma 70 tys. egzemplarzy. Co wigcej, Zbigniew Stonoga zapowiadal tez utrzymanie
tytulu po wyborach parlamentarnych i jego dalszy rozwoj’. Zamiar ten nie zostat
jednak zrealizowany (cho¢ do dzi$§ dziata portal o tej nazwie).

»(Gazete Stonoga” od pozostatych dwu przyktadéw odroznia rowniez to, ze glow-
ny bohater jej przekazow byl jednoczesnie bezposrednio zaangazowany w tworzenie
pisma. W ramach przyjetego modelu biznesowego Zbigniew Stonoga jako redaktor
naczelny kierowat zespotem wspdlpracownikdéw. Znaczna czes$¢ tekstow zostata pod-
pisana jego nazwiskiem. Pozostate dwa tytuly stworzone byty przez agencj¢ Goleb-
ski PR. Faktem jest, ze ta sama agencja PR doradzata Zbigniewowi Stonodze przy
tworzeniu jego pisma, ale zapytany przeze mnie telefonicznie o t¢ wspotprace Prze-
myslaw Gotebski, prezes agencji, w 2024 roku wspominat, ze ,,byty to tylko kon-
sultacje, bo »Gazeta Stonoga« stanowita niezalezny byt”.

Spogladajac na analizowane zjawisko z perspektywy dekady, nalezy zauwazyc¢,
ze w kolejnych kampaniach politycznych pomyst ten nie odegrat juz tak znaczacej
roli. Przedsiewzigcie Zbigniewa Stonogi trzeba uznac¢ za przyktad jednostkowy: dzi$
jego tworca realizuje swa publiczng dziatalnos¢ glownie w mediach elektronicznych.
Faktem jest, ze Przemystaw Golegbski wcigz oferuje tego rodzaju ushugi, ale — jak
wida¢ z przyktadow umieszczonych na jego stronie golebskipr.pl — nie spotyka sie
to ze znaczacym zainteresowaniem politykow ani ich sztabéw w kolejnych kampa-
niach. Wynika¢ to moze z kilku czynnikow, m.in. ze spadku znaczenia drukowanych
materiatow promocyjnych (kampanie przenosza si¢ w coraz wickszym stopniu do
mediow elektronicznych). Niewykluczone jednak, zZe jest to rowniez efekt ogdlnego
spadku zainteresowania tabloidem. Nie ma tu miejsca na rozwijanie tej mysli, ale
nawet w okresie, gdy pojawialy si¢ analizowane tu pisma, publicystyczna i naukowa
moda na tabloid jako game changera, twor rekonfigurujacy $wiat mediow, ale tez
wiele moéwiacy o naszej kulturze, byta juz w Polsce zjawiskiem nieco przygasajacym.

* 1.Kotacz, , Gazeta Stonoga” zostanie zamknieta, jesli redaktor naczelny péjdzie do wiezienia,

[dostep: 25.01.2025].
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2. Realizacja cech tabloidu

O tym, ze analizowane pisma mialy w zamierzeniu przyja¢ format tabloidu,
swiadczg wypowiedzi ich tworcow. Na stronie agencji odpowiedzialnej za powstanie
»lak” 1, Gazety Prezydenckiej” mozna przeczytaé:

Wydawnictwo grupy GolebskiPR wydaje gazety w postaci tabloidu, ktore dajg znakomite

efekty jako narzedzie wspierajace biznes i polityke. [...] Gazeta przygotowywana w for-

mie tabloidu powoduje, ze osoby, ktore ja otrzymaty — co do zasady — zapoznajg si¢

z jej trescig. Czytajg gazete od poczatku do konca, czego nie mozna powiedziec¢ o zadnych

innych materiatach promocyjnych’.

To, ze jego pismo ma ,charakter tabloidowy”®
Zbigniew Stonoga.

Deklaracje tworcow wskazuja, ze celowa wydaje si¢ weryfikacja sposobu, w jaki
realizuja si¢ w przekazie tych pism cechy tradycyjnego tabloidu gazetowego (za takie
uznaje si¢ dzienniki ,,Fakt” i ,,Super Express”). Nie jest tu mozliwe ani konieczne
analizowanie realizacji wszystkich wtasciwosci polskich tabloidow gazetowych, za-
prezentowano wigc trzy wybrane cechy. Pierwsza z nich pozostaje wazna ze wzgledu
na marketingowy charakter tabloidu wyborczego i jego mechanizm odziatywania,
podkreslany w cytowanej powyzej reklamie GolebskiPR. Wynika z niej, ze aby
zdoby¢ uwagg czytelnika, material promocyjny powinien nasladowa¢ wizualne cechy
gazety tabloidowej. Dlatego tez w pierwszym podrozdziale uwage poswigcono cesze
najbardziej ogolnej i odwotujacej si¢ do wygladu, a wiec wizualnych wyznacznikow
tabloidu: layoutu, kolorystyki, czcionek i obrazow.

Matgorzata Lisowska-Magdziarz zauwaza, ze polskie tabloidy acza cechy prze-
kazu najwigkszych tabloidowych dziennikow brytyjskich i niemieckich, skupionych
przede wszystkim na polityce, z nieco 1zejsza tematyka, charakterystyczng zwlaszcza
dla tabloidowej odmiany zza oceanu’. Stad tez pozostate wzigte tu pod uwage dwie
grupy wilasciwosci to schematyzacja dyskursu o polityce oraz cechy dyskursu o cele-
brycie.

, W 2015 roku przyznal rowniez

Wydawnictwo, b.d., [dostep: 03.03.2024].

I. Kotacz, ,, Gazeta Stonoga” zostanie... [dostgp: 25.01.2025].

M. Lisowska-Magdziarz, Media Powszednie. Srodki komunikowania masowego i szerokie
paradygmaty medialne w zyciu codziennym Polakow u progu XXI wieku, Krakow 2008, s. 199.
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2.1. Wyglad

GAZETA
PREZYDENCKA

Ryc. 1. Winiety ,,Tak”, ,,Gazety Prezydenckiej” oraz ,,Gazety Stonoga” (nr 5)

Jak wida¢ na powyzszej ilustracji, najprostszy formalnie, nawigzujacy tez
brzmieniowo do tytutu najwigkszego polskiego tabloidu — ,,Faktu”, jest logotyp
pisma ,,Tak”, promujacego Magdaleng Ogoérek. Tytut ,,Gazety Stonoga” operuje
podobna, tabloidowa stylistyka. Najmniej typowa jest winieta ,,Gazety Prezydenc-
kiej”. Jej kolorystyke moze thumaczy¢ nawigzanie do barw Twojego Ruchu, 6wczes-
nego ugrupowania Janusza Palikota. Jest ona tez spdjna z ttem pierwszej strony, co
widaé ponizej.

DEMON'

w0 Wiecej, narek

Nizszy podatek, premie z zysku

PREZYDENCKA
Twb 6108

-

Ryc. 2. Jedynki ,,Tak”, ,,Gazety Prezydenckiej” i ,,Gazety Stonoga” (nr 1)

Pierwsze strony dobrze reprezentuja catosciowa kolorystyke pism. ,,Tak” i ,,Ga-
zeta Stonoga” operujg przede wszystkim podstawowymi tabloidowymi kolorami:
czerwonym, czarnym i bialym. Nieco inaczej pomyslana jest kolorystyka ,,Gazety
Prezydenckiej”, co zapewne wigze si¢ ze sposobem prezentowania Janusza Palikota
(o tym w czg$ci 2.3). Znaczng powierzchni¢ zajmujg obraz oraz wielkie tytuly. Na
fotografiach przedstawieni sg ludzie, ktorzy patrza w kadr. Tytuly stanowia slogany
polityczne 1 zapowiedzi programowe.
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2.2. Dyskurs o polityce —
tabloidowy trojkat dramatyczny

Jacek Wasilewski, opisujac schematyzm przedstawiania polityki w tabloidzie,
odwoluje si¢ do pojecia ,,trojkat dramatyczny”. Pisze:

zwykly cztowiek jest ofiarg, polityk badz urzednik jest przesladowcs, tabloid jest wy-
bawicielem, ktory walczy o zwyktego czlowieka i wyrywa go z urzedniczej paszczy badz
ptacze po nim rzewnie i pochyla si¢ nad jego losem, badZ oburza si¢ z powodu ztamania
jego norm etycznych®.

»Przeszczepienie pojecia »trojkata dramatycznego« na pole medioznawstwa jest
uzyteczne, cho¢ trzeba zaznaczy¢, ze nie niesie w sobie oczywiscie wszystkich
sensow obecnych w jego rozumieniu w analizie transakcyjnej (na przyktad przemien-
nosci rol)’.”

W pismie ,, Tak” rolg przesladowcy wypetniali przede wszystkim dwaj najpopu-
larniejsi wowczas kandydaci na urzad prezydenta: Bronistaw Komorowski i Andrzej
Duda. Juz na pierwszej stronie okresleni oni zostali jako ,,demony wojny” (T, 1),
co stanowito komentarz do ich wyrazistych wypowiedzi i dziatan w zwigzku z kon-
fliktem migdzy Rosja a Ukraing i wczesniejszg o rok aneksjg czesci terytorium
ukrainskiego. Na tym tle kandydatka, prezentujaca wobec Rosji postawe bardziej
koncyliacyjna, proponowala dezeskalacje napiecia migedzynarodowego: ,,obiecuje
Polakom, ze jako prezydent bed¢ dazy¢ do normalizacji stosunkéw z Rosja” (T, 4).

Kandydatka wpisywata si¢ w tabloidowa rol¢ wybawiciela rowniez dzigki swoim
poswiadczonym osiggnigciom (,,Magdalena Ogoérek juz odnosi sukcesy” — T, 3).
W ten sposob przedstawione zostaty jej propozycje nowej ordynacji podatkowej oraz

DEMONY WOINY
o

ga o dodatkowe miliardy na zbro-
jenia. Drugi snuje rozwazania na
temat udzielenia wsparcia rzadowi
Ukrainy w konflikcie na wschodzie.
Bronistaw Komorowski i Andrzej
Duda prowadza niebezpieczne gierki
wojenne, ktére moga stono kosz-
towa¢ polskie spoteczen-
stwo. str. 2

J eden od lat ze wszystkich sil zabie-

Henryka
lalewska

Ryc. 3. Wizualizacja roli przesladowcy (T, 1) , zwyklego cztowicka (T, 5) i wybawiciela (T, 4)
w pismie ,,Tak”

J. Wasilewski, Opowiesci o Polsce. Retoryka narracji, Warszawa 2012, s. 149.

Por. S. Karpman, Drama Triangle Script Drama Analysis, ,,Transactional Analysis Bulletin”
1968, nr 26, s. 39—43; takze A. Suchanska, Tréjkqt dramatyczny i gry ratownicze, [w:] ABC psycho-
logicznej pomocy, Warszawa 1993, s. 71-84.

9
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polskiego prawa (,,nalezy napisa¢ od nowa” — T, 3). ,,Tak” podkresla skutecznos¢
Magdaleny Ogorek. Zauwaza, ze w efekcie dziatalnosci kandydatki premier Ewa
Kopacz oglosita zalozenia nowej ordynacji podatkowej i ,,wielki przeglad uchwala-
nego w ostatnich latach prawa” (T, 3).

Plany i osiagnigcia Magdaleny Ogorek w wymienionych obszarach przedstawia-
ne sa z perspektywy zwyklego czlowieka, a wiec trzeciego elementu trojkata drama-
tycznego. Jego interes wskazywany bywa m.in. we wspomnianych podatkowych
i prawnych inicjatywach kandydatki (,,zeby zwykli ludzie mieli tatwiej z fiskusem” —
T, 3). Los zwyklego cztowieka wpisany zostaje nawet w temat nieodpowiedzialnej
zdaniem ,,Tak” polityki miedzynarodowej (,,Dlaczego wojsko »wzielo w kamasze«
pot tysiaca mtodych Polakow, odrywajac ich od pracy i rodzin?” — T, 2).

Kariera poselska Janusza Palikota (od 2005 do 2015 roku), jego przynaleznos¢ do
wspoétrzadzacej Platformy Obywatelskiej (od 2007 do 2010 roku), a takze glosna
biznesowa przeszto$¢ ograniczaty do pewnego stopnia mozliwo$¢ wpisania tego
bohatera w schemat, w ktorym pozostaje on obronca zwyklego cztowieka przed
ztymi elitami. Nalezy podejrzewac, ze chodzi o jeden z powoddéw, dla ktorych trojkat
dramatyczny, charakterystyczny dla przedstawionego wczesniej ,,Tak”, jest w ,,Ga-
zecie Prezydenckiej” niekompletny. Jak widaé, kondycja zwyklego cztowieka, ilu-
strowana przykladami pacjentow szpitali, rolnikow czy rodzin gornikow nie jest wigc
wynikiem dzialania personalnego przesladowcy. To efekt niewtasciwego dziatania
panstwa, rozumianego jako system, z jego nielogiczno$ciami i absurdami (,,Mamy
poczucie, ze panstwo jest dla nas wrogiem” — GP, 2). Sposob przedstawiania prob-
lemu nawigzuje réwniez do wczesniejszej dzialalnosci posta w komisji Przyjazne
Panstwo.

Polityczna dzialalno$¢ Janusza Palikota pozwala tez na wypetnienie wizerunku
bohatera wybawiciela konkretnymi przyktadami jego dziatalno$ci. Tekst Gdyby nie
byto Janusza (GP, 7) przedstawia roznych beneficjentéw jego dziatan, m.in. ,,setki
tysiecy malzenstw” oraz ,,miliony ogrodnikow amatorow”.

«
f ] ZSZYGA
\ IFONIC
F4
Prawie dwie trzecie Polakow Zle ocenia symacie)-)
W naszym kraju. Mamy poczucie, i¢ panstwo jest dla nas wrogiem. e sty pracy w Pusce YT

Ryc. 4. Wizualizacja roli zwyktego cztowieka (GP, 2) oraz wybawiciela (GP, 3)
w ,,Gazecie Prezydenckiej”
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Najwyrazisciej trojkat dramatyczny zarysowany zostat w ,,Gazecie Stonoga”.
Niewatpliwie wynika to z relewantnych elementow zyciorysu samego Zbigniewa
Stonogi, ktdry nawet jesli w przesztoéci prowadzit dziatalno$¢ publiczng, to sympa-
tyzowat z nurtami kontestujagcymi panujacg w Polsce kulturg polityczng. Powinno to
pozytywnie wplywac na jego wiarygodnos$¢ w roli wybawiciela zwyktego cztowieka,
walczacego ze ztymi elitami. Spogladajac z kilkuletniej perspektywy na dalsze losy
Zbigniewa Stonogi — a wigc jego pozniejsze deklaracje polityczne i ostre wypowie-
dzi na temat kazdej kolejnej wltadzy — mozna przypuszczaé, ze w kreowaniu przez
niego roli walczacego z elitami nie bez znaczenia byl roéwniez jego temperament
antysystemowca (co jednakze nie ma zasadniczego znaczenia dla omawianego tu
zagadnienia).

Po tylu $miertelnych spotkaniach
obywateliz policja, kaidy

uczeiwy mister spraw
wewnetrznych albo podathy sie
y o dymisji, aiho wyleciathy
Manipuiacja| 2 hukiem.. Premier Kopacz
nozglem niewidzi problemu...zajeta
wyborami. Wyhorcy

Ryc. 5. Wizualizacje przesladowcy w ,,Gazecie Stonoga”: polityk (GS, 7, 1), policjant (GS, 7, 21)
i komornik (GS, 3, 11)

Podstawowym przesladowca w przekazie ,,Gazety Stonoga” byt polityk formacji
rzadzacej. W tej roli wystepowali m.in.: premier Ewa Kopacz, Donald Tusk oraz
minister zdrowia Bartosz Artukowicz. Czesto pojawial si¢ tez urzgdujacy prezydent
(i kandydat w nadchodzacych wyborach) Bronistaw Komorowski. Wobec politykow
uzywane byly okreslenia wartosciujagce negatywnie, takie jak ,,darmozjady” (GS, 1,
1), ,,mafiozi Kopaczowej” (GS, 3, 1) czy ,,nieroby z rzadu” (GS, 5, 17).

Funkcje przesladowcy petnili réwniez przedstawiciele innych zawodow, ktore
w klasycznym tabloidzie bywaja przedstawiane jako uprzywilejowane i opresyjne
wobec zwyktego cztowieka. Na tej dtugiej liscie wystepowali m.in. sedziowie (,,Zona
sedziego moze wigcej” — GS, 4, 5), prokuratorzy (,,Sciganie na zawotanie” — GS,
7, 7), lobbysci (,,Czy oni wcigz rzgdza w sejmie?” — GS 5, 19), komornicy (,,Ko-
mornicze chamstwo trwa” —, GS, 6, 8), policjanci (,,Bija i wymuszajg zeznania” —
GS, 5, 12), inspektorzy skarbowi (,,Wejda do domow?” — GS, 3, 10), a nawet
telemarketerzy (,,Kpia z prawa” — GS, 5, 9). Wymienieni tu negatywni bohaterowie
sa odpowiedzialni za krzywde zwyklego cztowieka, przedstawionego w typowy dla
tabloidu sposéb. Reprezentujg go ludzie bezbronni wobec aparatu panstwa, ubodzy,
ktorych nie sta¢ na leczenie, emeryci, bezrobotni, sieroty.

»(azeta Stonoga” dopehnia trojkat dramatyczny w ten sposob, ze staje po stronie
skrzywdzonych i bezbronnych. Zgodnie z tabloidowym schematem odkrywa i pigt-
nuje postepki przesladowcy. Co istotne jednak, w przypadku tego tytutu najwyrazniej
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Ryc. 6. Wizualizacje zwyklego cztowieka w ,,Gazecie Stonoga” (GS, 1, 7; GS, 5, 17; GS, 8, 20)

wida¢ zjawisko, ktore wystepuje rowniez w pozostalych prezentowanych tu pismach.
Mozna je okresli¢ jako personalizacja roli tabloidu. Obronca i wybawicielem okazuje
si¢ tu nie gazeta, lecz jej postac tytulowa, czyli Zbigniew Stonoga. To wiasnie on
imiennie oglasza walke ze zlymi elitami o dobro zwyklego czlowieka. W dziale
»Interwencja” pomaga skrzywdzonym przez system, a w dziale ,,Pomagamy” oglasza
zbiorki na ich rzecz.

fochitosmaode
brano dzmciza_ otyinsé
el HrchowIMczL.

Sam wujek Stonoga hez wsparcia ludzi nie daiby rady.
Ryc. 7. Zbigniew Stonoga w tabloidowej roli wybawiciela (GS, 1, 2-3; GS, 6, 15; GS, 2, 15)

Podobnie jak w pozostatych tekstach skutecznos¢ wybawiciela jest dokumento-
wana przez jego konkretne osiggniecia, zarowno w skali catego kraju (m.in. ujaw-
nienie akt afery podstuchowej), jak i indywidualne;j.

W ,,Gazecie Stonoga” widac tez, ze role personalnego wybawiciela acza z ofia-
rami te same do$wiadczenia. W artykule Jak w wolnym kraju uczciwego posadzili.
Niewiarygodna ale prawdziwa historia mojej sqdowej i wigziennej gehenny czytelnik

Stonoga trvumiule

¥ roaEN STONOS!

Ryc. 8. Osiaggnigcia bohatera-wybawiciela w ,,Gazecie Stonoga” (GS, 8, 1; GS, 5, 29; GS, 7, 28)
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dowiaduje si¢, ze Zbigniew Stonoga bywal ofiara systemu, z ktérym walczy (,,Gdy
zadarlem z mocnymi panami w tym kraju [...], zacz¢to szuka¢ na mnie hakow” —
GS, 2, 6). Tego rodzaju akcenty bynajmniej nie ostabiajg roli wybawiciela, lecz
buduja jego wiarygodnos¢ poprzez wskazywanie wspolnoty krzywd.

Ponadto konkretne doswiadczenia tego bohatera buduja jego wiarygodnos¢ jako
autora niektorych tabloidowych tekstow. Sagdowe i podatkowe potyczki umozliwiaja
mu przyjecie roli eksperta w tekstach takich, jak Porady prawne Stonogi (GS, 2, 8-9)
czy Jak zmienié¢ sedziego (GS, 2, 10). Wybawiciel jest wigc réwniez przyjacielem
1 doradca.

2.3. Dyskurs o celebrycie

Dokonujac pewnego koniecznego tu uproszczenia, nalezy stwierdzi¢, ze w pol-
skim dzienniku tabloidowym polityka i $wiat celebrytow funkcjonuja obok siebie.
Tematy polityczne zajmujg bardziej eksponowane miejsce (w wydaniach gazetowych
wypelniaja znajdujacy si¢ na pierwszych stronach dziat polityczny), a doniesienia
o celebrytach pojawiajg si¢ dalej, w ramach tresci czysto rozrywkowych. Z drugiej
strony, jak pisze w artykule Celebrytyzacja polityki Olgierd Annusewicz, ,,odbywa
si¢ [...] stopniowe przenoszenie akcentow komunikacji publicznej politykow z tema-
tow wylacznie politycznych na te niepolityczne, najczesciej wiasnie prywatne”'”
(Annusewicz s. 270). Istnieje wiec potencjat i wiele przyktadow celebrytyzacji po-
lityki, polegajacej na przedstawianiu zycia osobistego aktoréw politycznych.

Tabloid wyborczy taczy obie te sfery: przedstawia polityka w konwencji cele-
bryty. Nalezy przyjac, ze realizuje tym cel marketingowy: przyblizenia czytelnikowi
kandydata i zbudowania zaufania do niego. W przypadku ,,Tak” problematyczna
pozostaje identyfikacja wizualnej celebrytyzacji Magdaleny Ogorek. W jakim stop-

Ryc. 9. Ekspozycja wygladu bohaterki ,,TAK” (T, 3; T, 3; T, 1)

0. Annusewicz, Celebrytyzacja polityczna, ,,Studia Politologiczne” 2011, nr 20, s. 270.
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niu realizujg ten cel fotografie kandydatki? Gdy spojrze¢ na nie jako na sktadnik
przekazu multimodalnego, znajdujemy dwa kierunki interpretacyjne.

Pierwszy z nich wprowadza obecny juz na gtéwnej stronie opis fizycznych
waloréw Magdaleny Ogorek: ,,bardzo tadna, mtoda, pogodna, zgrabna” (T, 1). Co
istotne, uroda bohaterki oceniana jest przez Bogdana Lazuke¢ i Krzysztofa ,,Diablo”
Wilodarczyka. Nie tylko 6w opis, ale tez dobor meskich ekspertow, ktorymi sa amant
starszego pokolenia oraz stynny bokser, wskazuje, ze ekspozycja cech wygladu
zewnetrznego bohaterki nie jest przypadkowa, lecz stuzy zdobyciu sympatii czytel-
nika wrazliwego na te przymioty. Druga interpretacje wprowadza wypowiedz 38-
-letniej instruktorki fitness: ,,tylko kobieta potrafi si¢ zatroszczy¢ o Polske tak, jak
dba si¢ o rodzinny dom, w ktérym trzeba rozsadnie gospodarowac i tagodzi¢ kon-
flikty. Tak jak to robi matka majaca dzieci” (s. 4). Wyglad zewnetrzny wzmacnia
w tym wypadku cechy charakteru stereotypowo przypisywane kobietom. Jest to
zreszta spojne z zawartg w ,,Tak” krytyka stanu polityki migdzynarodowej, przed-
stawianej jako nieodpowiedzialna zabawa duzych chtopcow.

»(Gazeta Prezydencka” sporo migjsca poswigca ocieplaniu wizerunku bohatera,
weczesniej kojarzonego z kontrowersyjnymi happeningami i ostrymi wypowiedziami.
Pismo realizuje ten cel gtéwnie poprzez przedstawianie polityka z rodzing. Ukazuje
Janusza Palikota jako odpowiedzialnego i kochajacego me¢za oraz ojca, podczas
codziennych domowych czynnosci. Czytelnik dowiaduje sig¢, ze bohater dzien za-
czyna od zakupow i przygotowania wspdlnego $niadania, a konczy czytaniem bajek
dzieciom. Ciepta i spokojna kolorystyka tych tekstoéw koresponduje z wczesniej
prezentowang jedynka gazety, a takze jej winieta.

’:,é e
Szczesliwa rodzina:

| Zosia, Monika, Janusz
iFranek...

Ryc. 10. Zycie rodzinne Janusza Palikota w ,,Gazecie Prezydenckiej” (GP, 6; GP, 8; GP, 1)

Celebrytyzacja polega wigc w tym przypadku na odstanianiu zycia rodzinnego
bohatera, koncentracji na jego relacjach z bliskimi.

W ,,Gazecie Stonoga” brak informacji na temat aktualnej sytuacji rodzinnej
bohatera, ale czytelnik moze poznaé jego dziecinstwo. Obok fotografii przedstawia-
jacych go w stroju pierwszokomunijnym czy na obozie harcerskim pozna jego trudne
doswiadczenia, w tym biedg, bo dla matego Zbysia ,rarytasem byt chleb grzany
z cebula na weglowej fajerce” (GS, 8, 7). Nie brak fotografii i rysunkow (jest tez
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karykatura) przedstawiajacych bohatera w konwencji zartobliwej. To samo jego
ujecie w granatowym prochowcu wmontowane jest w materiaty o réoznorodnej tema-
tyce (w powazniejszych dzierzy konstytucje lub dumnie prezentuje numer wlasnej
gazety, a na ostatniej stronie trzyma krzyzowke). W gazecie pojawiajg si¢ tez za-
bawne nawigzania do nazwiska bohatera. W pierwszych czterech wydaniach rysunek
robaka stonogi wpisany jest w winiet¢ pisma.

KROTKA | PRAWDZIWA :, i e
HISTIIIIIASTIINIIGI e AP g

Afera pilnie poszukiwana!
Gdzies tu musi byc...

Ryc. 11. Celebrytyzacja bohatera ,,Gazety Stonoga” (GS, 8, 6; GS, 4, 16; GS, 8, 19)

Podsumowanie

Tabloid wyborczy w swym przekazie operuje schematem trojkata dramatycz-
nego, charakterystycznym zwlaszcza dla polskich drukowanych dziennikéw tabloi-
dowych (czyli w ujeciu ogdlnopolskim ,,Faktu” i ,,Super Expressu”). Role
przesladowcy w analizowanym tu materiale pelni klasa polityczna (,,Tak), czasami
szerzej rozumiane zte elity (,,Zbigniew Stonoga™) lub niepersonalizowany system
(,,Gazeta Prezydencka”). Wybawicielem, czyli obronca zwyklego cztowieka, jest
promowany w pismie pojedynczy polityk. Mamy tu zatem do czynienia z personali-
zacja roli ,,czwartej wladzy”, ktorg w przekazie tradycyjnego tabloidu odgrywa on
sam. Zaprezentowane tu przyktady pokazuja, ze paleta narzedzi owej personalizacji
jest szeroka, a ich dobor zalezy od konkretnych wlasciwosci bohatera: jego wygladu,
wzbudzanych skojarzen, sytuacji osobistej itp.

Personalizacja tabloidowej roli wybawiciela stanowi podstawowa réznice dys-
kursowg migdzy analizowanymi tu pismami a tradycyjnymi ogdlnopolskimi tabloi-
dami gazetowymi. Réznice t¢ mozna widzie¢ szerzej, co znaczy, ze wnioski
wynikajace z tego poréwnania odnosi¢ réwniez do innych polskich medidéw, ktore
w mniejszym czy wickszym stopniu tabloidyzujg swoj przekaz. Polski tabloid gaze-
towy swa role ,,czwartej wladzy” opiera na deklarowanym wciaz postannictwie ob-
rony zwyklego cztowieka. Czy ta obietnica jest przekonujaca? Przyktad realizacji roli
tabloidu w prezentowanych tu pismach pokazuje, ze tradycyjne polskie gazety tab-
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loidowe pokroju ,,Faktu” i ,,Super Expressu” maja w tym wzgledzie immanentne
ograniczenie. Oferta, w ramach ktorej tabloid deklaruje dziatanie na rzecz zwyklego
cztowieka, moze by¢ uwiarygodniana tylko przez wcigz wykazywane efekty jego
dziatalnosci. To jedyny pozytywny konkret, legitymizujacy takie media i ich gorno-
lotne deklaracje.

Przedstawione tu pisma pokazuja, ze spersonalizowana rola tabloidu moze si¢
sta¢ narzgdziem budowania identyfikacji odbiorcy i owego bohatera. Przede wszyst-
kim ma on konkretng twarz (Magdaleny, Janusza, Zbyszka). Jego fizyczno$¢, z ktorg
czytelnik jest oswajany w konwencji opowiesci o celebrycie, budzi niekiedy sympa-
tie, a niekiedy rozbawienie. Widzimy tez zycie osobiste takiego spersonalizowanego
wybawiciela: jego rodzing, otoczenie. Klasyczny tabloid jako bohater jest w dyskursie
obecny gléwnie przez stowa. Na tamach gazety symbolizuje go umieszczona w wi-
docznym miejscu nazwa towarowa, ktorej potencjat do budowania wigzi z czytelni-
kiem jest ograniczony i wymaga cigglego odtwarzania pozytywnych skojarzen.
Pokazujg to przeciez cykliczne kampanie promocyjne mediow.

Media chetnie moéwig o swoich dawnych osiggnieciach. Mimo to trzeba za-
uwazy¢, ze historia klasycznego tytutu dziennikarskiego wcale nie musi by¢ tak
spektakularna i no$na, by warto jg bylo przywotywac. Dyskursowy tabloid sperso-
nalizowany moze mie¢ za to swoj konkretny zyciorys i ludzkie do$wiadczenia,
z ktorymi czytelnik bedzie konfrontowal swoj wilasny los. Jak pokazuje przyktad
bohatera Zbigniewa Stonogi, doswiadczenia z przesztosci interpretowane jako for-
macyjne moga by¢ wykorzystywane do budowania wiarygodnosci jego deklaracji
czynionych wobec zwyklego cztowieka.

Klasyczny tabloid (tak jak wiele mediow dziennikarskich) nie ma jednej kon-
kretnej twarzy, poniewaz pozostaje bytem organizacyjnym. Za jego szyldem kryje si¢
przedsigwziecie biznesowe. Dlaczego czytelnik ma wierzy¢ systemowi udajacemu
antysystemowca, ktory wpaja mu podejrzliwo$¢ wobec tego, co zastane, uzgodnione
1 organizacyjnie kontrolowane? Od koncernu medialnego bardziej w tym wzgledzie
przekonujacy jest konkretny bohater: czuly na ludzka krzywde Zbyszek, aktywny
w swych dziataniach Janusz lub tagodna i rozsagdna Magdalena. Ich deklaracja po-
mocy bedzie brzmie¢ jak twarda obietnica, podczas gdy hasta w rodzaju ,,Super
Express Twoim obronca” zostang niekiedy odbierane jak tani chwyt marketingowy.

Zawarte tu wnioski wskazuja na istotne ograniczenia dziennikdéw tabloidowych
w prowadzonych przez nie dzialaniach autoprezentacyjnych'' oraz na potencjat, jaki
w tym zakresie tkwi w personalizacji roli tabloidu. W ramach niniejszego tekstu nie
sposob jednak ocenié, w jakim stopniu zawarte tu wnioski sg pozyteczne dla samych
mediéw. Trudno oczekiwaé, by polskie dzienniki tabloidowe (lub inne tabloidyzu-
jace si¢ media) kompleksowo wdrazaty rozwigzania stosowane w analizowanych tu
pismach. Przedmiotem do zastanowienia bytaby cho¢by kwestia, jak wypehic¢ role

I K. Zielifiska, Druga twarz tabloidu?..., s. 15.
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osobowego tabloidu wybawiciela. Czy taki bohater miatby by¢ przez medium wy-
kreowany? I jakie sg etyczne konsekwencje takich zmian?

Whikliwa obserwacja realizacji roli tabloidu w przekazach polskich tabloidow
gazetowych w ostatnich latach w Polsce pokazuje, ze do personalizacji tego bohatera
incydentalnie juz dochodzito. Tabloid bohater byt wowczas reprezentowany przez
redaktora naczelnego. Miato to miejsce w okoliczno$ciach szczegdlnych: w trakcie
pierwszej fali COVID-19, np. w ,,Fakcie” z 6 marca'”. Co znamienne, 6w personal-
nie reprezentowany tabloid nie wystepowat wowczas przeciw politykom. W obliczu
zagrozenia wrogiem zewnetrznym (wirusem) doszto do wspdtpracy miedzy pismem
a rzadzacymi. Byla to wigc sytuacja szczeg6lna.

Trzeba tez zauwazy¢, ze personalng realizacj¢ ma 6w dyskursowy wybawiciel
w niektorych matych mediach lokalnych, tworzonych przez jedng osobg — jest to
zatem poniekad naturalna konsekwencja ich modelu organizacyjnego, w ktorym po-
jedynczy dzialacz prowadzi samotng walke polityczno-medialng. Oczywiscie swe
osobowosci (przenikajace niekiedy do $wiata polityki) kreuja tez inne media, zwlasz-
cza telewizje, a nowe media zacieraja wszelkie granice i pozwalaja konfigurowaé
niektore z opisywanych tu rol w sposéb niezwykle swobodny.

Przedstawiony tu materiat mozna widzie¢ po prostu w jego naturalnym politycz-
nym kontekscie, a tabloidowa szate czwartej wladzy postrzega¢ jako zgrabne narzg-
dzie marketingowe. Zdaje¢ sobie sprawg z tego, ze zamierzeniem tworcow tych pism
nie byly raczej tak ambitne cele, jak od$wiezenie formuty dziennikarskiego tabloidu
gazetowego czy bezinteresowne poszukiwania formalne. Zapewne kierowaly nimi
motywacje bardziej przyziemne: polityczne, moze tez biznesowe. Rzeczywiste praw-
dopodobne zamiary autoré6w nie uniewazniaja jednak wnioskéw wynikajacych
z przedstawionej tu analizy dyskursu, ktorg w odniesieniu do przedmiotu badawcze-
go nalezy traktowac jako eksperyment metodologiczny, wiele méwiacy o ogranicze-
niach tradycyjnego tabloidu i mozliwych perspektywach jego rozwoju, waznych
zwlaszcza w sytuacji ciggltego spadku czytelnictwa gazet papierowych.
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