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Streszczenie

Prasa kobieca to sktadnik polskiego systemu medialnego, a precyzyjniej sektora prasowego, ktory byt ana-
lizowany przez badaczy reprezentujacych rézne dyscypliny naukowe. Mimo licznych badan nad zawartoscia
tematyczng, cechami formalnymi poszczegdlnych magazyndw i subsegmentow prasy kobiecej, kwestiami wlasnos-
ciowymi, problemami definicyjnymi, réznorodnoscia gatunkowa, wewngtrzng subsegmentacja — brakuje badan,
ktorych przedmiotem bylyby wspolczesne magazyny kobiece jako zrodto informacji o politykach. Niniejszy artykut
stanowi probe uzupehienia luki w badaniach zawartosci prasy kobiecej pod katem prezentacji politykow i polityczek.
Do analizy wybrano najmlodszy magazyn luksusowy, ,,Urode Zycia”, ktéra zadebiutowata na polskim rynku pra-
sowym w pazdzierniku 2014 r. Czasopismo poszerzyto ofert¢ firmy Edipresse Polska, ktora zaistniata w segmencie
wielotematycznych luksusowych magazynow kobiecych.

Celem gtéwnym byta charakterystyka najmtodszego magazynu luksusowego istniejacego na polskim rynku
mediéw. Cel glowny uzupeknity cele szczegdtowe 1) omoéwienie najwazniejszych wydarzen w historii istnienia
,Urody Zycia”; 2) okreslenie jej miejsca w grupie magazynoéw luksusowych istniejacych na polskim rynku praso-
wym; 3) proba odpowiedzi na pytanie, w jakim stopniu badany magazyn byt zroédiem informacji o politykach.
Badania przeprowadzono metoda analizy zawartosci (ilosciowa i jako$ciowa). Ramy czasowe stanowig lata funk-
cjonowania pisma na rynku, czyli 2014-2021.

Summary

Women's magazines are a segment of the Polish mass media system, or, more precisely, the Polish press sector,
which has attracted a great deal of research conducted from a variety of critical perspectives. Those studies usually
focus on the thematic scope and formal characteristics of individual magazines or subsegments of the women's
magazines block, probed issues of ownership and market control, analysed genre distinctions and emergence of new
subsegments, but, as yet, have paid hardly any attention to women's magazines as a source of information about
politicians. This article attempts to fill that gap by taking up for a case study the glossy highlife magazine Uroda
Zycia [Life's Good Looks] launched in October 2014 by the Polish branch of the Swiss media group Edipresse. While
the article's primary objective is to produce a profile of Uroda Zycia, it also 1) chronicles the most important events in
the magazine's history, 2) tries to position it in the existing glossy market, and 3) tries to figure out how much room it
gives to the showcasing of politicians. The study, which uses the methodology of quantitative and qualitative content
analysis, covers the years 2014 to 2021, i.e. when Uroda Zycia used to appear in print format.
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Wstep

Prasa kobieca, ze wzgledu na rolg, znaczenie spoteczne, popularno$¢ oraz pet-
nione funkcje, cieszy si¢ zainteresowaniem badaczy reprezentujacych rézne dyscy-
pliny naukowe, m.in. historykéw, socjologow, literaturoznawcow, jezykoznawcow,
politologow, bibliologow, psychologdéw, pedagogdéw. Odmiennie wyglada sytuacja
w obszarze publikacyjnym mlodej dyscypliny — nauki o komunikacji spoleczne;j
1 mediach. Dla badaczy urodzonych w erze nowych technologii informacyjno-
-komunikacyjnych zdecydowanie cze$ciej, o czym $wiadczy chocby pobiezny prze-
glad medioznawczych periodykéw naukowych, przedmiotem badan sg media
internetowe 1 ich wptyw na ekosystem medialny, media tradycyjne, w tym prase
kobieca.

Analiza literatury przedmiotu wykazata, ze z czasopism kobiecych majacych
swoje korzenie w PRL i ukazujacych si¢ nadal w czasie transformacji ustrojowej
i pozniej jedynie ,,Kobieta i Zycie” oraz ,,Przyjaciétka” doczekaty sie naukowych
opracowan'. Poza tymi dwoma periodykami badaczy interesowat debiutujacy w 1990
roku ,,Twoj Styl”?, ktory jako magazyn luksusowy pojawit sie niemal w tym samym

' Z.Sokoél, , Kobieta i Zycie” (1945-2002), ,,Studia Bibliologiczne Akademii Swigtokrzyskiej”
2005, t. 9, s. 63-94; taz, Tygodnik ,, Przyjaciotka” czasopismo dla kobiet cz. 3: ,, Przyjaciotka” w latach
1989-2002, ,,Studia Bibliologiczne Akademii Swictokrzyskiej” 2004, t. 8, s. 195-215; U. Sokotowska,
Kobiety w przestrzeni publicznej w periodyku ,JKobieta i Zycie” (1999-2002) — referat wygtoszony
podczas VIII Spotkania Cztonkéw Zespotu i Wspolpracownikow Osrodka Badan Historii Kobiet In-
stytutu Studiow Kobiecych przy wspotpracy Pracowni Historii Kobiet w Katedrze Historii Kultury
Uniwersytetu w Bialymstoku, 7-8-9 pazdziernika 2021 r.; A. Walczak-Szwed, Obraz wyborow
kontraktowych na tamach prasy dla kobiet, ,,Czasopismo Naukowe Instytutu Studiow Kobiecych”
2019, nr 1, s. 151-170; taz, Prasa jako narzedzie spolecznej i politycznej aktywizacji kobiet w latach
1989-1992. Polska prasa dla kobiet w czasie transformacji ustrojowej, ,,Czasopismo Naukowe Insty-
tutu Studiow Kobiecych” 2020, nr 2, s. 110-137; taz, Redaktorki polskiej prasy dla kobiet w latach
1989-1992, ,,Czasopismo Naukowe Instytutu Studiéw Kobiecych” 2022, nr 1, s. 145-167.

2 Zob. m.in... M. Adamik-Szysiak, Grupa Bauer Media w Polsce. Dzialalnos¢ i kierunek
rozwoju, [w:] Inwestycje koncernow na polskim rynku medialnym. Wybrane zagadnienia, red. L. Po-
krzycka, Lublin 2012, s. 51-96; R. Filas, Polskie czasopisma w XXI wieku — rozwdoj czy kryzys,
»Zeszyty Prasoznawcze” 2007, nr 1-2, s. 7-41; O. Dabrowska-Cendrowska, Wysokonaktadowe
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czasie, co ,,Pani”, ,Kobieta i Styl”, poradnikowa ,,Burda” i ,,Poradnik Domowy”3.
Krétkie informacje dotyczace poszczegodlnych magazynoéw kobiecych mozna znalez¢
na tamach artykutow, ktorych przedmiotem badan byly zarowno roézne segmenty
prasowe, jak i okre$lona tematyka analizowana w wybranych magazynach kobie-
cych, w tym luksusowych®,

Przeglad literatury przedmiotu uwypuklit luke w badaniach nad wspolczesna
prasa kobiecg oraz poszczegoélnymi tytutami nalezacymi do tego sektora mediow.
Mimo ze pojawiajg si¢ badania dotyczace budowy formalnej magazynow, ich
zawartoéci, petnionych funkcji’, brakuje kompleksowego spojrzenia na ich role
w spoleczenstwie. Zgadzam si¢ z Daniéle Bussy-Génevois, ktora stwierdzita, ze
badanie prasy kobiecej umozliwia dostep do informacji na temat historii cywilizacji,
zwyczajow, obyczajow czy zycia codziennego®. Prasa kobieca jest zatem zrdd-
lem do badan nad kobietg i jej funkcjonowaniem w zyciu prywatnym i sferze pub-
licznej’.

Celem artykulu byta charakterystyka najmlodszego magazynu luksusowego
— ,,Urody Zycia”, ktéry zadebiutowal na polskim rynku prasowym w pazdzierniku
2014 roku, poszerzajac oferte firmy Edipresse Polska. Cel gtéwny zostal uzupelniony
o trzy cele szczegdtowe: 1) omowienie najwazniejszych wydarzen w historii funk-
cjonowania periodyku; 2) okreslenie jego miejsca w grupie magazynow luksusowych
istniejacych na polskim rynku prasowym po transformacji ustrojowej; 3) prezentacje
sylwetek polityczek i politykéw. Wydaje sig, ze realizacja tak sformutowanych celow

magazyny lifestylowe w Polsce w pierwszej dekadzie XXI — kryzys, stagnacja czy rozwdj, ,,Rocznik
Bibliologiczno-Prasoznawczy” 2013, nr 16, s. 119-136; taz, Krystyna Kofta jako reprezentantka felie-
tonistow ,, Twojego Stylu” w latach 1990-2009, [w:] Mistrzowie literatury czy dziennikarstwa?, red.
K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, J. Snopek, Warszawa 2011, s. 61-73.

3 Zob. na ten temat.: R. Filas, Dziesiec¢ lat przemian mediéw masowych w Polsce (1989—1999).
Propozycja periodyzacji, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1999, nr 1-2, s. 40.

K. Ciszewska, List czy e-mail do redakcji? Zmiana gatunku na podstawie analizy tekstow
w,, Wysokich Obcasach Extra” i portalu foch.pl, [w:] Adepci dziennikarstwa o dziennikarstwie. Mlode
dziennikarstwo, t. 1, red. G. Filip, M. Patro-Kucab, R. Stabczynski, Rzeszow 2016, s. 63-73;
O. Dabrowska-Cendrowska, Zmieniajgca si¢ rzeczywistos¢ prasy kobiecej w Polsce w latach
1989-2019, Kielce 2020, s. 106-107; O. Ktusek, Trywializacja feminizmu. Pop-feminizm, latte-
-feminizm i girl power w kobiecej prasie ilustrowanej segmentu luksusowego, Gdansk 2017.

> Zob. E. Bulisz, Gatunkowe uksztaltowanie prasy kobiecej, Lublin 2022; O. Dabrowska-
-Cendrowska, Jak zy¢? Poradnikowe funkcje periodycznych mediow adresowanych do kobiet w Polsce
w XXI wieku, Warszawa 2018.

¢ D.Bussy-Génevios, Aproximacién metodoldgica a la prensa paramujeres en Esparia (1931
1936), [w:] La prensa de los siglos XIX y XX. Metodologia, ideologia e informacion. Aspectos econo-
micos y tecnolégicos: I Encuentro de la Historia de la Prensa, red. C. Garitaonandia, T.M. de Lara,
Bilbao 1996.

7 Zob. m.in.: E. Maj, Dziennikarki prasy dla kobiet w Polsce 1918—1939. Portret zbiorowy na
podstawie publicystycznego samoopisu, Lublin 2020, s. 173-251; taz, Wzorzec parlamentarzystki w pra-
sie dla kobiet w Polsce migedzywojennej, ,,Czasopismo Naukowe Instytutu Studiow Kobiecych” 2019,
nr 1, s. 73-104.
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badawczych pozwolita przedstawié ,,Urode Zycia” — przedstawiciela magazynow
luksusowych — jako periodyk, ktérego cechy formalne i publikowana zawarto$¢
sprzyjaja prezentacji postaci politykéw obojga plci.

Badania mialy na celu zweryfikowanie hipotez mowigcych, ze:

H1) w ,,Urodzie Zycia” jako magazynie nalezacym do magazynéw luksusowych
prezentowano sylwetki polityczek i politykow;

H2) w ,,Urodzie Zycia” dominowaty sylwetki mezczyzn, poniewaz to oni stano-
wig wiekszos¢ w $wiecie polityki.

Nalezy w tym miejscu przypomnieé, ze International Federation of Periodical
Press, kierujac sie kryterium adresata reklamy, okreslita czasopisma kobiece mianem
magazynéw konsumenckich (consumer magazines)®, czyli ,lekkich, fatwych i przy-
jemnych” skoncentrowanych jedynie na biezacych sprawach zwigzanych ze sferg
prywatng kobiety. Do takiego katalogu tematéw z pewnoscig nie nalezy polityka
1 zajmujacy si¢ nig politycy. Dlatego zasadne wydaje si¢ zbadanie zawartosci ,,Urody
Zycia”, przedstawiciela magazynéw luksusowych, pod katem prezentacji sylwetek
politykoéw obojga pici, co pozwoli przeanalizowac sposoby ich prezentowania z uwz-
glednieniem funkcjonowania w sferze publicznej i prywatnej, jesli takowe wyodreb-
nity si¢ w badanym materiale.

Proby odpowiedzi na pytania badawcze:

* Czy prezentowano sylwetki politykow 1 polityczek? Jesli tak, to w jakim

miejscu magazynu? Jakie postacie dominowaty?

 Jak wygladat stosunek ilo§ciowy miedzy reprezentantami polskiej i zagranicznej

sceny politycznej, z uwzglednieniem poszczegdlnych narodowosci?

+ Jak wygladala iloSciowa reprezentacja ze wzgledu na pte¢ prezentowanych

politykow?

* W jaki sposéb pisano o politykach?

» Czy pisano o ich pracy zawodowej czy raczej, odwolujac si¢ do personalizacji

tresci, wykorzystywano znang postaé, aby przyblizy¢ jej zycie prywatne?
pozwolg na charakterystyke luksusowego magazynu ,,Uroda Zycia” jako wihasci-
wej przestrzeni do publikowania informacji o politykach i polityczkach.

Zakres chronologiczny rozwazan wyznaczaja dwie daty. Rok 2014 to debiut
magazynu na polskim rynku prasowym, rok 2021 to rezygnacja Edipresse Polska
z wydawania ,,Urody Zycia”, co de facto oznaczato likwidacje pisma. Nalezy przy-
puszczaé, ze pozycja rynkowa czasopisma byla na tyle staba, a sytuacja w sektorze
prasowym na tyle niestabilna, Ze zadna z czterech firm wydajacych wowczas maga-
zyny luksusowe, czyli Bauer Media, Burda International, Agora SA i Spotka Zwier-
ciadlo, nie byla zainteresowana poszerzeniem swojej oferty o ten periodyk.

8 'W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008, s. 136.
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,Uroda Zycia” — magazyn luksusowy
dla kobiet dojrzalych

Magazyny luksusowe nazywane takze ekskluzywnymi, z ,,najwyzszej potki” czy
lifestylowymi, staty si¢ czegScig sektora prasowego, a w szerszym ujeciu polskiego
systemu medialnego. Badacze prasy twierdza, ze czasopisma te ksztattujg okreslone
postawy spoleczne, normy i zwyczaje oraz styl zycia osobistego i zawodowego’.
Wedlug Matgorzaty Lisowskiej-Magdziarz tego rodzaju magazyny

koncentruja si¢ wokodt postaci kobiety nowej generacji, aktywnej, wyksztatconej, duzo
zarabiajacej, czgsto sprawujacej wladze i zarzadzajacej innymi ludzmi [...]. Zwiazek
z mezezyzng jest dopetnieniem samorealizacji kobiety oraz oznaka jej statusu spotecz-
nego [...]"°.

Wydawcy zatem z jednej strony kieruja przekaz do kobiet dazacych do spetnienia
w sferze zawodowej i prywatnej, z drugiej takim kobietom poswigcaja swoje tamy.
Ze wzgledu na sprecyzowang grupe docelowg i cechy formalne magazyny luksusowe
staty si¢ naturalnym miejscem prezentacji tworczosci artystycznej, dziatalnosci za-
wodowej oraz zycia prywatnego mniej lub bardziej znanych postaci. Naturalna ludz-
ka ciekawo$¢ sprawia, ze czytanie o réznych osobach, ich historiach, pasjach
i stylach zycia oraz o sukcesach i trudno$ciach moze dawaé czytelniczkom wglad
w réznorodnos¢ ludzkiego dos§wiadczenia i by¢ zrodlem motywacji oraz inspiracji do
dziatania, a ponadto po prostu zabawne i interesujace i stanowi¢ sposob na spedzanie
wolnego czasu, zrédlo przyjemnosci dla czytelniczek, ktore lubig si¢ zanurzy¢
w przedstawiang historie, niekoniecznie szukajac jakiegos$ glebszego przestania, ale
Zwyczajnie czerpigc przyjemno$¢ z obserwacji zycia i przygod innych.

Ramy czasowe przyjete w prezentowanych badaniach to lata 20142021, czyli
okres funkcjonowania ,,Urody Zycia” na rynku prasowym. Prezentujac segment
magazynéw luksusowych, zdecydowano si¢ poszerzy¢ perspektywe czasowa po to,
aby zarysowac sytuacj¢ wewnatrz tej grupy typologicznej przed debiutem ,,Urody
Zycia”,

W latach 1990-2021 segment luksusowych magazynow kobiecych tworzyto
11 periodykéw''. Po trzy tytuly prasowe w swojej ofercie mialy Burda International

®  Zob. tez.: T. Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania maso-

wego w Polsce w latach 19892006, Warszawa 2007, s. 171-190; E. Zierkiewicz, Czasopisma life-
-stylowe dla mezczyzn — (pozorna) opozycja dla prasy kobiecej, ,,Studia Socjologiczne” 2008, nr 1,
s. 45-75.
' M. Lisowska-Magdziarz, Media powszednie. Srodki komunikowania masowego i szerokie
paradygmaty medialne w Zyciu codziennym Polakéw u progu XXI wieku, Krakow 2008, s. 297.
W tabeli nie ujeto ,,Marie Claire” i ,,Amelii”, ktérym nie udato si¢ na dhuzej zaistnie¢ na rynku
prasowym. W lutym 2018 roku Bauer poszerzyt ofert¢ o ,,Well”. Magazyn mial si¢ wpisaé w strategi¢
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i Bauer Media. Do pierwszej z wymienionych firm nalezaty ,,In Style”, ,,Glamour”
i ,,Elle”. Do drugiej ,,Twoj Styl”, ,Pani” i ,,Well”. Firma Marquard Media byta
wlascicielem ,,Cosmopolitan”'? i ,,Joy”. Po jednym tytule mialy: Agora SA (,Wy-
sokie Obcasy Extra”), Wydawnictwo Zwierciadto (,,Zwierciadto”), Edipresse Polska
(,,Uroda Zycia™).

Kryzys obecny na rynku prasowym dosiegnat takze wzglednie stabilnego w latach
2008-2017 segmentu magazynoéw luksusowych. Warto przypomnie¢, ze mimo ma-
lejacych wynikéw ze sprzedazy egzemplarzowej w 2010 i w 2014 roku zadebiuto-
waly kolejne dwa magazyny — odpowiednio ,,Wysokie Obcasy Ekstra” i ,,Uroda
Zycia”. Lata 2018-2021 nie byty juz tak spokojne dla tego segmentu prasowego,
a pierwsze symptomy nadchodzacych trudno$ci w tym segmencie branza odnotowata
w 2016 r."* Przyniosty likwidacje pieciu magazynéw. W 2018 r. po dziesigciu latach
funkcjonowania na rynku zawieszono ,,In Style”. Ponadto po po6t roku obecnosci na
rynku Bauer Media zrezygnowat z wydawania ,,Well”. W 2019 r. Marquard Media
zaprzestat publikowaé papierowa wersj¢ ,,Cosmopolitan” i ,,Joy”. A juz po pandemii
Covid-19 — w kwietniu 2021 r. zlikwidowano, debiutujacg najpdzniej na rynku
prasowym, ,,Urode Zycia”. W tabeli 1 zaprezentowano magazyny luksusowe dla
kobiet ukazujace si¢ na polskim rynku w latach 1990-2021.

W celu okreslenia pozycji ,,Urody Zycia” w grupie magazynéw luksusowych
przeanalizowano wyniki osiaggane ze $redniej sprzedazy egzemplarzowej w latach
2014-2021. Dane za okres 2014-2018 zaczerpnieto z raportow rocznych publikowa-
nych przez Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy na stronie internetowej Zwiazku, a lata
20192021 analizowano na podstawie danych publikowanych przez branzowe strony
(wirtualnemedia.pl, press.pl), ktore powotywatly sie na wyniki podawane przez ZKDP.

Jak wynika z badan poréwnawczych, niekwestionowanym liderem pod wzgle-
dem $redniej rocznej sprzedazy egzemplarzowej pozostawal miesi¢cznik ,, Twoj
Styl”. Jego pozycja, mimo systematycznie malejacych wynikoéw sprzedazowych,
byta niezagrozona. ,,Uroda Zycia” konkurowata w zabieganiu o uwage i zaintereso-
wanie czytelniczek, ktore mialo si¢ przektadac¢ na podjecie decyzji o zakupie perio-
dyku, z pozostatymi klasycznymi magazynami luksusowymi, czyli z ,,Panig”,
wZwierciadlem”, ,,Wysokimi Obcasami Extra” i ,,Elle”.

W pierwszych latach funkcjonowania ,,Urody Zycia” na rynku prasowym (2014—
2015) dzieki promowaniu i reklamowaniu jej w innych mediach adresowanych do

inwestowania w rodzime marki, a nie pisma na licencji. Jednak w maju 2018 roku periodyk zostat
zlikwidowany, a ze wspotpracy z firma wycofata si¢ redaktor magazynu Dorota Wellman.

12° W 2019 roku wydawnictwo Marquard Media zrezygnowato z wydawania papierowych wersji
,»Cosmopolitan”, ,,Joy” oraz ,,CKM”, ttumaczac swoja decyzj¢ zmiana polityki wydawniczej firmy
i skupieniu si¢ na ofercie dostgpnej w sieci.

3 M. Kurdupski, Magazyny luksusowe tracq czytelnikow. ,, Uroda Zycia” najmocniej w dol,

[dostep: 10.02.2024].
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Tabela 1
Segment magazynoéw luksusowych dla kobiet w latach 1990-2021
Rok Redaktorzy naczelni'*
Lp. Tytul . Wydawca
P y powstania y 2021 r.
- " 1990 Wydawnictwo Prasowe ,,Twoj Styl” .
1. L, Twoj Styl 2002 Bauer Media Jacek Schmidt
1991 Agencja Wydawniczo-Reklamowa
2. ,,Pani” ,»Wprost” Jacek Schmidt
2005 Bauer Media
i A1 A Paulina Stolarek
3. ,Zwierciadlo 1994 Zwierciadlo sp. z o.0. Joanna Olekszyk
4 Elle” 1994 Hachette Filipacchi Marta Drozdz
’ ” 2006 Burda International Joanna Lorynowicz
o 1997 Marquard Media Polska
5. ,,Cosmopolitan 2019 Likwidacja pisma Joanna Mroczkowska
6. ,,Glamour” 2003 Burda International Katarzyna Dabrowska
\ 2006 Marquard Media Polska ,
7 »Joy 2019 Likwidacja pisma Martyna Zagbrska
. 2008 Burda International . .
8. ,In Style 2018 Likwidacja pisma Anna Zejdler-Ibisz
,,Wysokie Obcasy Ewa Wieczorek
% Extra” 2010 Agora SA Aleksandra Klich
s 2014 Edipresse Polska Anna' Mamszeczko
10. ,Uroda Zycia S Sylwia Niemczyk-
2021 Likwidacja pisma ,
-Oponska
. 2018 Bauer Media
11. L, Well 2018 Likwidacja pisma Dorota Wellman

Zrédto: badania wlasne

kobiet oraz bazowaniu na efekcie nowosci miesi¢cznik generowat niemal takie same
wyniki ze sprzedazy, jak ,,Zwierciadto”, ,,Pani” i ,,Wysokie Obcasy Extra”. Lata
2018-2021 byly zdecydowanie trudniejsze dla ,,Urody Zycia”. Przy wzrostach ze
sprzedazy generowanych przez ,,Zwierciadto” redakcje ,,Urody Zycia”, ,,Pani”, ,El-
le” i ,,Wysokich Obcaséw Extra” nie potrafity znalez¢ sposobéw na zahamowanie
niekorzystnej tendencji. W pandemicznym 2020 roku wyniki ,,Elle” i ,,Urody Zycia”
byly najnizsze i uksztaltowaty si¢ na poziomie 29 tys. egz. Doktadne dane ilustruje
tabela 2.

Wspomniano wyzej, analizujac dane sprzedazowe, ze ,,Twoj Styl” pozostawat
nickwestionowanym liderem, gdy brano pod uwage wyniki roczne. Nalezy odnoto-
wac, ze réznice mi¢dzy ,,Twoim Stylem” a ,,Zwierciadlem” nie byly juz takie duze.

%" Dla magazynow, ktore przestaly istnie¢, w tabeli znajduja si¢ imie¢ i nazwisko ostatniego lub

ostatnich redaktorek naczelnych.
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Srednia sprzedaz magazynow luksusowych w latach 2014-2021 (w tys. egz.) fabela 2
Rok

Tyl 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
»Twoj Styl” 207 202 200 184 159 138 109 98
wPani” 79 72 82 78 71 52 40 38
wZwierciadlo” 79 74 65 94 101 93 75 79
»Cosmopolitan” 91 79 65 50 35
»Elle” 61 53 53 46 47 37 29 26
»In Style” 57 48 40 29 19
»Joy” 89 79 59 60 32
»Glamour” 75 66 57 43 45 32 21 20
E‘ZZ:‘,’,kie Obcasy 83 7 74 74 68 61 54 49
,Uroda Zycia” 74 72 81 77 63 42 29

Zrédto: badania wiasne na podstawie danych ZKDP

Prezes Wydawnictwa Zwierciadto Adam Popielski'® wskazat, ze w 2021 roku — wte-
dy gdy zlikwidowano ,,Urode Zycia” — ,,Zwierciadto” numerami z wrzeénia i listo-
pada wyprzedzito ,,Twoj Styl”. Popielski podkreslit, ze

roéznica w $redniej rocznej sprzedazy pomigdzy Zwierciadlem a Twoim Stylem zmniej-
szyla si¢ ze 133 tys. egz. pi¢¢ lat temu, do tylko 19 tys. egz. obecnie. To efekt wielu
dziatan podejmowanych w obszarach wsparcia sprzedazy i wytezonej pracy catego zes-
potu.

Jego zdaniem za sukcesem pisma stoi sprzedaz ,,Zwierciadta” w dwoch réznych
wersjach oktadek oraz dodatki w postaci kosmetykow, ksiazek i kalendarzy'®. Roz-
nice sprzedazowe migdzy poszczegdlnymi periodykami ilustruje wykres 1.

1S Adam Popielski, dotychczasowy dyrektor generalny Wydawnictwa Zwierciadto, w pazdzierniku

2019 r. zostat jego prezesem. Z firma zwiazany jest od stycznia 2017 roku. W latach 2004-2017
pracowal w wydawnictwie Agora, gdzie zajmowal stanowisko dyrektora marketingu pionu czasopism
i dyrektora sprzedazy. W 1998-2004 A. Popielski pracowat w Bonnier Business Media jako kierownik
dzialu sprzedazy, nastgpnie byt dyrektorem sprzedazy.

1 M. Kozielski, Wsréd miesiecznikéw luksusowych tylko ,, Zwierciadlo” zwiekszylo sprzedaz
w 2021 roku,

[dostep: 12.02.2024]; M. Zdziebrowska, Magazy-
ny luksusowe przescigajq si¢ w dolgczaniu gadzetow,
[dostep: 12.02.2024].
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Wykres 1. Dynamika sprzedazy magazynoéw luksusowych w latach 2014-2021
Zrodio: Badania wiasne na podstawie danych ZKDP

,Uroda Zycia” —
krdtka historia magazynu

W pazdzierniku 2014 roku do segmentu magazynow luksusowych dotfaczyla ,,Uro-
da Zycia”, ktoérg na rynek wprowadzito wydawnictwo Edipresse Polska. Tym sposo-
bem firma zaistniata w kolejnym subsegmencie prasy kobiecej. Redaktorka naczelna
zostata dziennikarka radiowa i telewizyjna, blogerka i felietonistka Anna Maruszecz-
ko'’, ktora w pazdzierniku 2019 roku zastgpita na stanowisku Sylwia Niemczyk-
-Oponska'®. Koncern liczyt na sprzedaz na poziomie 80 tys. egz. Jak wynika
z przeanalizowanych powyzej danych, wynik ten udato si¢ osiagnac jedynie w 2016 r.

Na oktadce pierwszego numeru umieszczono zdjgcie usmiechnietej aktorki Aga-
ty Kuleszy, ktore mialo odzwierciedla¢ grupe docelowa periodyku, czyli kobiety
powyzej 40. roku zycia, ktore wiele juz osiggnely zard6wno w zyciu prywatnym,
jak i zawodowym, poszukujace zyciowych inspiracji i chcace budowac udane relacje
z ludzmi'’. Analiza pierwszych numeréw wykazata, ze redakcja taczyta portrety

17" Uroda Zycia” 2014, nr 1, s. 5.

18 ,,Uroda Zycia” 2019, nr 11, s. 6. Sylwia Niemczyk-Oponska od 18 wrze$nia 2018 roku petnita
funkcje zastepcy redaktorki naczelnej. Z firma Edipresse zwigzana byla od 2006 r. Zaczynata jako
dziennikarka serwisu Babyonline.pl, znalazta si¢ tez wsrdd cztonkow redakcji magazynow dla rodzicow
oraz serwisu Polki.pl. Do konca pazdziernika 2017 byta redaktor prowadzaca Babyonline.pl. Bezpo-
érednio przed dotgczeniem do zespotu ,,Urody Zycia” pracowata w Edipresse Content Studio jako
zastepca redaktor naczelne;j.

19 [dostep:
10.09.2013].
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r6znych, aktywnych, niekoniecznie znanych w mediach postaci z tematyka psycho-
logiczna, w glownej mierze dotyczaca relacji interpersonalnych. W komentarzu dla
branzowego portalu A. Maruszeczko pisata: ,,Pragniemy, aby razem z nami czytel-
niczki nabieraly apetytu na zycie, lepiej rozumiaty i siebie, i tych, na ktorym im
zalezy. Chcemy, by zawsze byly na czasie””’.

Prace nad nowym magazynem trwaly dwa lata. Spotka przeprowadzila liczne
badania marketingowe wsrod potencjalnych czytelniczek. W zatozeniu tytul powstat
jako konkurencja dla miesigcznikow ,, Twoj Styl”, ,,Pani”, ,,Zwierciadto” i ,,Wysokie
Obcasy Extra™”'. Po czterech latach funkcjonowania w wrzesniu 2018 roku do zes-
potu ,,Urody Zycia” wprowadzono drugiego zastepce redaktora naczelnego. Do Ag-
nieszki Dajbor dolaczyta Sylwia Niemczyk-Oponska, ktorej powierzono tematyke
psychologiczna, zdrowotng i akcje specjalne organizowane pod patronatem periody-
ku oraz koordynacj¢ dziatan we wszystkich kanatach mediéw spoteczno$ciowych.
Do jej zadan nalezaty takze prace nad wprowadzeniem serwisu urodazycia.pl. Wy-
fania si¢ tu wyrazniejsze profilowanie w firmie Edipresse, ktora zaczgta stawi¢ na
oferte¢ dostepng w sieci. Ostatecznie serwis wystartowat w kwietniu 2020 r. Nalezy
przypuszczacé, ze jego start przyspieszyta pandemia Covid-19. Urodazycia.pl sktadata
si¢ z nastepujacych dziatow: Psychologia, Styl zycia, Kultura, Uroda i Projekty spe-
cjalne. Publikowano takze cykle wideo ,,Zyciowe rozmowy” oraz podcasty autorstwa
Kasi Bem, nauczycielki jogi i medytacji. Wydawca poinformowat, ze planuje kolejne
cykle podcastow. W serwisie maja si¢ pojawiac tresci z wydania papierowego, ale
w formie dostosowanej do medium internetowego’”. Z tych zapowiedzi dalo si¢
wysnu¢ wniosek, ze wiosng 2020 roku koncern Edipresse nie zamierzat likwidowaé
tradycyjnej wersji magazynu, a powotat do zycia serwis w celu posiadania kolejnego
kanatu dystrybucji tresci. Serwis zniknat z przestrzeni wirtualnej w drugim kwartale
2021 roku. Chcac wejs¢ na strone urodyzycia.pl w latach 2022-2024, uzytkownik
zostaje automatycznie przekierowany do serwisu viva.pl.

Rok pézniej, w kwietniu 2021 r., ukazat si¢ ostatni numer czasopisma ,,Uroda
Zycia”. Portal wirtualnemedia.pl opublikowal wyjasnienie méwiace o tym, ze decy-
zja spotki byla wynikiem przyjetej strategii, ktorej ,,gtownym zatozeniem jest kon-
centracja zasobow i $rodkdw na rozwoju projektow internetowych, w tym roku
szczegblnie ukierunkowanych na obszar ecommerce”””. Nalezy w tym miejscu za-
znaczy¢, ze pod koniec 2020 r. Edipresse Polska zlikwidowata dwutygodnik typu
people ,Flesz. Gwiazdy & Styl”, a w polowie 2019 roku sprzedata firmie Bauer

20

[dostep: 12.10.2013].
21

10.09.2013].
22

[dostep:

[dostep:
24.07.2023].
= [dostep: 21.03.2024].
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Media dwa dwutygodniki poradnikowo-rozrywkowe: ,,Przyjaciotke” i ,,Panig Domu”
oraz miesi¢cznik poradnikowy ,,Poradnik Domowy”. Tym sposobem wycofata si¢
z segmentu poradnikowych magazynéw kobiecych.

W lutym 2022 roku Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow wydatl decyzje
dotyczaca przejecia przez koncern Burda firmy Edipresse. Zdaniem UOKIiK po
przejeciu Burda bedzie nadal musiala konkurowaé z innymi wydawcami®’. Tym
sposobem multimedialne i digitalowe portfolio Edipresse Polska, ktore tworzyty
popularne serwisy internetowe dla kobiet, m.in.: Wizaz.pl, Polki.pl, Party.pl, Viva.
pl, Mamotoja.pl, Gotujmy.pl, Niania.pl, dwutygodniki typu people ,,Viva” i ,,Party.
Zycie Gwiazd” oraz magazyny nalezace do segmentu true stories, zostaly wiaczone
do oferty Burdy International.

,Uroda Zycia” jako zrédlo informacji
o politykach (zalozenia metodologiczne)

Chcac odpowiedzie¢ na pytanie, czy ,,Uroda Zycia” jako jeden z luksusowych
magazynow kobiecych prezentowala informacje o politykach, postanowiono podda¢
badaniom wszystkie numery periodyku, ktore ukazaly si¢ na rynku prasowym w la-
tach 2014-2021. Zdecydowano si¢ zatem na celowy dobor proby, aby wytoni¢ i pod-
da¢ analizie zawartosci ilosciowej 1 jakosciowe] wszystkie materiaty dziennikarskie,
ktorych tematem byt polityk lub polityczka oraz ich zycie zawodowe i prywatne.
Korpus badawczy stworzyto lacznie 75 numerdw ,,Urody Zycia”*’. Jednostke po-
miaru stanowita jedna postac, jeden polityk, ktoremu poswigcano jeden artykut.
Sporadycznie zdarzaly si¢ artykuly, w ktorych autor omawiat wigcej niz jedng postac.
W ,,Urodzie Zycia” w przeciwiefistwie do ,,Wysokich Obcaséw Extra” nie publiko-
wano materialéw prezentujacych galerie postaci zwigzanych ze §wiatem polityki®®.
W zwiazku z powyzszym, prezentujac wyniki badan, odnoszono si¢ zaréwno do
liczby zaprezentowanych postaci, jak i liczby artykuldow. Przyjeto zalozenie, ze po-
lityk to osoba, dla ktorej zarzadzanie wiadzg panstwowa jest praca, zawodem, pro-
fesja, za ktora otrzymuje wynagrodzenie. Do kategorii polityczki postanowiono
zaliczy¢ takze pierwsze damy. Zalozono, ze podczas prezentacji tych postaci mogty

24 M. Kozielski, Burda Media Polska o Edipresse: ,,Mamy nadzieje na szybkie zakornczenie

przejecia”,
[dostep: 12.04.2024].
Pismo w swojej historii funkcjonowania bylo: kwartalnikiem, miesi¢cznikiem i dwumiesigczni-
kiem. Zmiang periodycznoséci wydawca ttumaczyt sytuacja ekonomiczng i pozycja magazynu na rynku.
26 Wiecej na ten temat zob.: O. Dabrowska-Cendrowska, Sylwetki polityczek i politykéw
na tamach ,, Wysokich Obcasow Ekstra” (2010-2019), ,,Media i Spoteczenstwo” 2021, nr 15,
s. 169-183.

25
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si¢ pojawi¢ informacje o polityce. Badaniom poddano nastgpujace cechy: frekwen-
cyjnos¢ publikowanych materialow, preferowane gatunki dziennikarskie, autorki
i autorzy tekstow, pte¢ politykdw oraz narodowosé¢ politykow.

Wyniki badan

W latach 2014-2021 na tamach ,,Urody Zycia” opublikowano 10 artykutéw
prezentujacych 11 réznych postaci. Dwukrotnie w jednym artykule przyblizono syl-
wetki dwoch postaci. Piszac o Hillary Clinton, kongresmence i kandydatce partii
demokratycznej na urzad prezydenta Stanow Zjednoczonych, autorka odnosita si¢
takze do zycia i dziatalnoci politycznej jej meza, Billa Clintona®’. Z kolei, analizujac
prezydentur¢ Emmanuela Macrona, pisano takze o Brigitte Macron jako o pierwszej
damie Francji’®. Dwa oddzielne artykuty poswigcono jedynie Jackowi Kuroniowi”’.
Informacje o politykach i polityczkach, podobnie jak o innych znanych postaciach
zycia publicznego, zamieszczano w dziale Zblizenia. W 75 numerach ,,Urody i Zy-
cia”, ktore ukazaty si¢ w latach 2014-2021, zaprezentowano lacznie 514 postaci
reprezentujace rozne sfery dziatalnosci publicznej, m.in. kultury, sztuki, nauki, poli-
tyki, biznesu itd. Kategori¢ politycy stworzylo 11 postaci, co stanowito 2,14 proc.
zawartosci dzialu Zblizenia.

,Uroda Zycia” pierwszy raz opublikowata informacje dotyczace politykow
w 2016 roku. Byt to wspomniany artykut o Hillary Clinton’’. Najwiecej artykutow
(cztery) opublikowano w 2017 roku, przyblizajac 5 postaci: Frangois Mitterranda®',
Emmanuela Macrona i Brigitte Macron®?, Jacka Kuronia®’® oraz Roberta Biedronia®*.
Dwa artykuly ukazaty si¢ w 2019 roku. Pierwszy dotyczyt zycia Danuty Watesy””,

27 M. Zakowska, Milos¢ i polityka, ,,Uroda Zycia” 2016, nr 11, s. 86-90.

2 p, Szuszkiewicz, Prezydentura dla dwojga, ,,Uroda Zycia” 2017, nr 7, s. 78-81.

2 K. Skrzydlowska-Kulukin, Mgz i Zona rewolucji, ,,Uroda Zycia” 2017, nr 4, s. 70-74;
M. Zakowska, Miatam go przed oczami. Rozmowa z A. Bikont o Jacku Kuroniu, ,,Uroda Zycia”
2018, nr 12, s. 100-102.

30" Do korpusu badawczego nie zostat wlaczony artykut B. Janiszewskiego, Wszystkie kochajg
Putina, ,,Uroda Zycia” 2015 nr 10, gdyz tekst dotyczyt zycia kobiet w réznych czesciach Rosji, ktore
niezaleznie od pochodzenia i miejsca zamieszkania, zdaniem dziennikarki Anny Wojtachy, faczy mitos¢
do prezydenta Wtadimira Putina. Artykul nie prezentowat zatem postaci prezydenta.

31 D. Szuszkiewicz, Prezydent, zona i ta druga, ,Uroda Zycia” 2017, nr 5. s. 76-79.

D. Szuszkiewicz, Prezydentura dla..., s. 78-81.

B K. Skrzydtowska-Kalukin, Mgz i Zona..., s. 70-74.

M. Zakowska, Biore na klate i ide dalej. Rozmowa z R. Biedroniem, ,,Uroda Zycia” 2017, nr 1,
s. 62-65.

35 M. Zakowska, Danuta niepodlegla. Rozmowa z Danutq Walesq, ,,Uroda Zycia” 2019, nr 6,
s. 22-30.
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drugi Rézy Thun®®. W 2014 roku nie opublikowano Zadnego artykutu o polityku.
W latach 2018, 2020 i 2021 przyblizano po jednej postaci rocznie. Odpowiednio byli
to: Jacek Kuron®’’, Matgorzata Kidawa-Btonska™® i Piotr Ikonowicz’’. Zadnej syl-
wetki nie przedstawiono w 2014 r., ale woéwczas ukazal si¢ jedynie listopadowo-
-grudniowy — pierwszy numer nowego, luksusowego magazynu. W 2015 r. na
tamach 11 numeréw ,,Urody Zycia” takze nie zaprezentowano zadnej postaci zwig-
zanej ze $wiatem polityki. Na wykresie 2 przedstawiono w ujeciu porownawczym
dane dotyczace liczby opublikowanych artykutdéw i liczby przedstawionych postaci.

Z analizy zebranego materiatu pod katem autorstwa artykutéw i zastosowanych
gatunkow dziennikarskich wylonit si¢ nastepujacy obraz. Pi¢¢ artykulow wyszto
spod pidra dziennikarki Magdaleny Zakowskiej, ktéra zanim zaczeta pracowaé w fir-
mie Edipresse Polska, byta zwigzana z ,,Dziennikiem Polska Europa Swiat” koncernu
Axel Springer Polska, Radiem Roxy Grupy Radiowej Agora i magazynem ,,.Duzy
Format” w ,,Gazecie Wyborczej”*’. M. Zakowska, przyblizajac sylwetki politykow
i polityczek, cztery razy skorzystata z wywiadu. Piszac o Hilary Clinton, bazowata na
ksigzkach dostepnych na polskim rynku wydawniczo-ksiegarskim®'. Dwa artykuty

N W A

N\

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

=] iczba postaci Liczba artykutow

Wykres 2. Frekwencyjno$¢ prezentacji sylwetek politykéw w latach 2014-2021
Zrodto: badania whasne

36 AL Bimer, Zakochatam si¢ w sekunde. Rozmowa z Rézg Thun, ,,Uroda Zycia” 2019, nr 11,

s. 78-83.

37 M. Zakowska, Miatam go przed..., s. 100-102.

3 A. Dajbor, S. Niemczyk, My, Polki, mamy sile w sobie. Rozmowa z M. Kidawg-Bloriskg,
,,Uroda Zycia” 2020, nr 3, s. 12-20.

3 M. Zakowska, Milo$¢ na blokadzie. Rozmowa z Piotrem Ikonowiczem, ,,Uroda Zycia” 2021,
nr 3, s. 40-44.

40 Magdalena Zakowska wspolnie z Markiem Raczkowskim napisata dwie ksiazki: Ksigzka, ktorg
napisatem, zeby mie¢ na dziwki i narkotyki, Warszawa 2013; Ksigzka, ktorq napisatem, zeby mie¢ na
odwyk, Bielsko-Biata 2015.

41 M. Zakowska wymienita nastepujace ksiazki: H. Clinton, Tworzgc historie, Warszawa 2003;
C. Bernstein, Hillary Clinton, Warszawa 2008; B. Clinton, Moje zycie, Warszawa 2004.
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o politykach napisata Dorota Szuszkiewicz'’. Katarzyna Skrzydtowska-Kalukin,
dziennikarka zwigzana m.in. z ,,Gazeta Wyborcza”, ,,Dziennikiem Polska Europa
Swiat” oraz tygodnikami opiniotworczymi: ,,Newsweek” i ,,Wprost”, napisata z kolei
jeden artykut, przyblizajac sylwetke Jacka Kuronia. Bazg zrodtowg stanowity ksigzki
autorstwa bohatera artykutu™ i autorki tekstu®*. Dziennikarka Anna Bimer, ktora
pracowata m.in. w ,,Machinie”, dzienniku ,,Polska The Times” oraz magazynach
kobiecych ,,Zwierciadto” i ,,Pani”, przeprowadzita wywiad z Ré6za Thun. Z puli
10 artykutow prezentujacych sylwetki politykow i polityczek jeden przyblizajacy
dziatalno$¢ polityczng Malgorzaty Kidawy-Blonskiej wyszedt spod pidra dwoch
autorek. Wywiad z 6wczesnag wicemarszatkinig i kandydatka na prezydentke RP
przeprowadzity Agnieszka Dajbor zwigzana m.in. z magazynami ,,Gala”, ,,Polityka”,
,Viva” oraz Sylwia Niemczyk pracujgca w koncernie Edipresse Polska.

Analizujac zebrany material po wzgledem kategorii pici, nalezy stwierdzié, ze
redakcja ,,Urody Zycia” opublikowata prawie tyle samo tekstow o kobietach (5) i mez-
czyznach (6) dziatajacych w polityce®. W gronie kobiet znalazty sig: Hillary Clin-
ton, Brigitte Macron, Danuta Walegsa, R6za Thun i Malgorzata Kidawa-Btonska.
Katalog meskich postaci tworzyli: Bill Clinton, Frangois Mitterrand, Emmanuel
Macron, Jacek Kuron (dwukrotnie), Robert Biedron i Piotr Ikonowicz.

Podobnie uksztattowala si¢ reprezentacja politykow ze wzgledu na narodowosc.
Redakcja przedstawita 5 politykow z zagranicznej sceny politycznej (Stany Zjedno-
czone 2, Francja 3) i 6 postaci zwigzanych z polska polityka. Szczegdtowe dane
dotyczace artykutow o politykach ilustruje tabela 3.

Magazyny luksusowe, mimo ze sg miesi¢cznikami i pozornie nie zabiegajg o by-
cie na biezaco z prezentacja waznych wydarzen z kraju i ze §wiata, bazuja na tym, co
si¢ dzieje, takze w sferze polityki, w doborze bohaterow, ktérym poswieca swoje
famy. Latam 2016 roku Hillary Clinton zostata oficjalng kandydatka Partii Demo-
kratycznej na prezydenta USA. Nalezy przypuszczaé, ze stato si¢ to powodem pu-
blikacji artykutu w listopadowym numerze ,,Urody Zycia”, ktéry rozpoczat si¢ od
nastgpujacego zdania:

Jesli Hillary Clinton wygra wybory prezydenckie w USA, przejdzie do historii nie tylko
jako pierwsza kobieta na tym stanowisku, ale takze pierwsza zona bylego prezydenta,
ktéra powtorzyta jego sukces. Czy Bill Clinton udzwignie ci¢zar funkcji pierwszego

dzentelmena?*®.

42
43

Nie udato si¢ zweryfikowa¢ informacji dostgpnych w sieci o autorce.
J. Kuron, Wiara i wina. Od i do komunizmu, Warszawa 1989; tenze, Spoko! Czyli kwadratura
kola, Warszawa 1993; tenze, Listy jak dotyk, Warszawa 2014.

4 K. Skrzydtowska-Kalukin, Gaja i Jacek Kuroniowie, Warszawa 2011.

4 Odmiennie sytuacja wygladata w magazynie ,,Wysokie Obcasy Extra” wydawanym przez
koncern Agora SA.

4% M. Zakowska, Milos¢ i polityka..., s. 86.
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. Tabela 3
Polityczki i politycy w ,,Urodzie Zycia” w latach 1990-2021
Liczba art.
Lp. Imie i nazwisko W ”Zl;,l:.:;,ﬂe L;clz):)):t::it. Kraj
(rok i numer)

1. Hillary Clinton 2016, nr 11 1 Stany Zjednoczone
2. Bill Clinton 2016, nr 11 1 Stany Zjednoczone
3. Francgois Mitterrand 2017, nr 5 1 Francja

4. Emmanuel Macron 2017, nr 7 1 Francja

5. Brigitte Macron 2017, nr 7 1 Francja

2017, nr 4;

6 Jacek Kuron 2018, nr 12 2 Polska

7. Robert Biedron 2017, nr 1 1 Polska

8 Danuta Walesa 2019, nr 6 1 Polska

9 Réza Thun 2019, nr 11 1 Polska

10. |Matgorzata Kidawa-Btonska 2020, nr 3 1 Polska

11. | Piotr Ikonowicz 2021, nr 3 1 Polska

Suma |11 10 12 3

Zrédto: badania wlasne

Podobnie sytuacja wygladata w przypadku innych postaci. Przywotam jeszcze
jeden przyktad ilustrujacy ten mechanizm postgpowania redakcji. Pod koniec 2019
roku Malgorzata Kidawa-Btonska zostata kandydatka Platformy Obywatelskiej na
fotel prezydenta RP, a w marcowym numerze ,,Urody Zycia” z 2020 roku opubli-
kowano wywiad z nia, rozpoczynajacy si¢ nastgpujaco:

w mojej rodzinie to kobiety byly najsilniejsze, mama, babcia, prababcia. Uczyty mnie:
,»,musisz by¢ niezalezna, bo r6znie w zyciu moze by¢”, mowi jedyna kobieta kandydujaca

w najblizszych wyborach na prezydenta®’.

Analiza jako$ciowa zebranego materiatu wykazata, ze pisano o politykach na trzy
rézne sposoby. Pierwszy z nich prezentowal polityka lub polityczke w relacji do
meza lub zony. Dziennikarki rozpoczynaty od przyblizenia sposobu, w jaki para
si¢ poznata. W przypadku prezydenta Francji autorka siegneta do historii, ktora miata
miejsce w szkole §rednie;j:

47 A. Dajbor, S. Niemczyk, My, Polki, mamy..., s. 12.
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Brigitte po raz pierwszy uslyszala o Macronie od swojej corki Laurence [...] Wkrotce
Emanuel pojawia si¢ na jej zajeciach teatralnych. Brigitte jest nauczycielka w prywatnym
jezuickim liceum w Amiens. Uczy francuskiego, taciny i prowadzi kétko teatralne. Ema-
nuel ma 15 lat i chodzi do jednej klasy z jej corka™.

Roéza Thun w wywiadzie przyznata: ,,zakochalam si¢ w sekunde. Wysiadl z sa-
mochodu pod naszym domem na Wyspianskiego w Krakowie. Spojrzatam i juz.
Stato si¢”"’.

Artykut o Clintonach rozpoczyna si¢ jak basn ,,dawno, dawno temu chtopak
z Arkansas dostrzegt w tlumie studentéw Yale dziewczyne z Illinois. Diugo starat
si¢ by zastuzy¢ na jej reke w koncu sie udato™’. W dalszej czeéci materiatow
dziennikarskich, niezaleznie od tego, czy byl to wywiad, czy prezentacja sylwetki
na kanwie rozwijajacej si¢ relacji malzenskiej, pojawiaty si¢ informacje zwiagzane
z petniong rolg spoleczng. Do wygranej E. Macrona w wyborach prezydenckich we
Francji dziennikarka Dorota Szuszkiewicz odniosta si¢ nastepujaco:

wybrali jego, a moze wlasciwie ich na prezydenta, bo Macron nie ukrywa, ze zona nie
bedzie w Patacu Elizejskim tylko paprotkg. Cho¢ prawo francuskie nie przewiduje sta-
nowiska pierwszej damy, Brigitte bedzie miata swoj gabinet. Zajmie si¢ sprawami mlo-
dziezy. Bedzie pracowaé za darmo”'.

Hillary Clinton w roli pierwszej damy po wygranych przez m¢za wyborach
prezydenckich przedstawiono jako te, ktora byla do jej petnienia przygotowana:

gdy w styczniu 1993 roku przeprowadzita si¢ do Biatego Domu, miata glowe peing
pomystow i teczke gruba od politycznych planéw — zaczynajac od reformy shuzby
zdrowia, a na reformie edukacji koncza. Zaden z tych pomystéw nie wypalil. Nikt nie
traktowat jeszcze wtedy pierwszej damy powaznie”.

Réza Thun, odwotujac si¢ do specyfiki swojej pracy jako europostanki, stwierdzita:

Teraz, kiedy wpadam tylko czasem na weekendy — bo z racji obowigzkdéw kursuje
migdzy Brukselg a Strasburgiem i wieloma innymi miejscami — to on [Franzi — uzu-
petnienie O.D.-C.] troszczy si¢ o to, zeby powroty byly mitym odpoczynkiem, zeby
rodzina sie spotkala i zeby wszystko funkcjonowato™.

D. Szuszkiewicz, Prezydentura dla..., s. 79.
A. Bimer, Zakochatam si¢ w sekunde..., s. 80.
50 M. Zakowska, Milos¢ i polityka..., s. 87.
D. Szuszkiewicz, Prezydentura dla..., s. 79.
52 M. Zakowska, Milos¢ i polityka..., s. 89.
A. Bimer, Zakochatam si¢ w sekunde..., s. 82.
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Ten sposob prezentowania postaci sprawdzit si¢ w opowiesciach o politykach
obojga plci zyjacych w udanych, dlugoletnich zwiazkach. Niekiedy burzliwych, jak
w przypadku malzenstwa Clintondw. Materiaty dziennikarskie miaty wydzwiek po-
zytywny, pokazywaly politykow i polityczki z partnerami jako wspierajace si¢ tande-
my, zaangazowane w dziatalno$¢ polityczna, ktora stanowila znaczng czgé¢ ich zycia.

Drugi sposob prezentacji politykoéw i polityczek to skupienie si¢ na biezacej ich
dziatalno$ci. Rozmowa z Malgorzata Kidawa-Btonska oscylowata wokot petnionej
w 2020 roku funkcji wicemarszatka sejmu oraz planéw zwigzanych z kandydowa-
niem na prezydenta RP. Polityczka opowiadata o swoich spotkaniach z wyborcami
»hajczestszym tematem, takim ktory pojawia si¢ na kazdym spotkaniu, jest ochrona
zdrowia. To jest sprawa, wobec ktorej ludzie czuja si¢ bezradni”*. Innym przykta-
dem ilustrujgcym takie podejscie jest wywiad z Piotrem Ikonowiczem, ktdry rozpo-
czyna si¢ nastgpujaco:

od 15 lat bronig razem najbiedniejszych, bezdomnych. Ich Kancelaria Sprawiedliwosci
Spotecznej pomaga za darmo. O Agacie i Piotrze Ikonowiczach Rzecznik Praw Obywa-

telskich Adam Bodnar powiedziat ,,s3 symbolem walki 0 godno$é™”>.

Tu w centrum osadzono dziatalno$¢, prace polityka, jego zaangazowanie.

Trzeci sposob to skupienie si¢ na jednej postaci, na jej zyciu prywatnym, z nie-
wielkimi odniesieniami do polityki. Takie podejscie wyltania si¢ z lektury wywiadu
przeprowadzonego z Robertem Biedroniem. Polityk zostat zapytany o relacje z ro-
dzicami, o alkoholizm ojca, 0 wymuszony comming out, o Zycie z partnerem. To ta
tematyka stanowita glowng cze$¢ wywiadu. Odpowiedzial takze na pytanie dotycza-
ce zainteresowania si¢ polityka jako dzialalno$cig publiczna. Na pytanie Magdaleny
Zakowskiej o poczatki wejscia w §wiat polityki, R. Biedron przyznak:

Nie pamigtam konkretnego momentu, ale juz na studiach zapisalem si¢ do Frakcji Mto-
dziezy SARP. W 2000 roku na kongresie zatozycielskim SLD przyjeto do statutu partii
zgloszony przeze mnie zapis o zakazie dyskryminacji’®.

Wywiad z Danutg Walgsa dotyczyt gtownie jej trudnej relacji z megzem, jej
rozczarowania nim i podejmowanymi przez niego decyzjami, ktére miaty bezposred-
nie przetozenie na ich zycie prywatne. Tak wspomina przeszto$¢:

w czasie prezydentury zafascynowal si¢ komputerem. Sam zreszta powiedzial, ze wy-
mienit mnie na komputer. Czasami zarzuca mi, ze to moja wina, ze nie jesteSmy juz tak

3 A.Dajbor, S. Niemczyk, My, Polki, mamy... s. 18.
55 M. Zakowska, Mifos¢ na blokadzie..., s. 40.
36 M. Zakowska, Biore na klate..., s. 64.
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blisko, ale to nieprawda. Przeciez ja bardzo chciatam do niego dotrze¢, porozmawiaé, ale
si¢ nie da. O polityce potrafi gadaé godzinami, o zyciu — nigdy”’.

Ponadto Danuta Walgsa opowiadata o roli matki, o wychowywaniu w czasach
Polski Ludowej o$miorga dzieci, o $mierci jednego z syndéw, o relacjach z wnukami
1 0 podrozach z przyjaciotkami. Do bycia pierwsza dama odniosta si¢ jedynie w kon-
tekécie wyjazdow zagranicznych z mezem: ,,jak maz byt prezydentem, jezdziliSmy
duzo po $wiecie, ale wszystko bylo z gory zaplanowane, musialam wypeia¢ kolejne
obowiazki, by¢ w miejscach, ktére mi wyznaczono™®.

Istotnym elementem materialow dziennikarskich przedstawiajacych politykow
1 polityczki byty catostronicowe fotografie wykonane podczas sesji zdjeciowych
organizowanych przez ,,Urode Zycia” oraz fotografie z rodzinnych albuméw, na
ktorych politycy spedzaja czas z rodzinami w dwojakich sytuacjach, a mianowicie
jako dzieci i jako dorosli ludzie, najczeSciej rodzice, matzonkowie. Pojawialy sie
takze zdjecia przedstawiajace polityka pracujacego, najczgsciej w swoim gabinecie.

Zakonczenie

,Uroda Zycia”, czasopismo wydawane przez firme Edipresse Polska, to maga-
zyn, ktory na polskim rynku prasowym zadebiutowal w 2014 r. Mimo ze czytelniczki
mialy do wyboru kilka luksusowych periodykow, wydawca stwierdzit, ze pismo
adresowane do kobiet dojrzatych, czyli 45 plus, znajdzie swoje czytelniczki. Anali-
zujac wyniki ze sprzedazy egzemplarzowej, wida¢, ze periodyk walczyt o czytelnicz-
ki z ,,Elle”, ,,Zwierciadtem”, z ,,Panig” i ,,Wysokimi Obcasami Extra”. ,,Twoj Styl”
pozostawat poza konkurencja.

Przeprowadzone badania wykazaly, ze materiaty dziennikarskie dotyczace zycia
zawodowego i prywatnego politykdéw i polityczek stanowily jedynie 2,14 proc. dziatu
Zblizenia, w ktorym prezentowano rézne postaci zaangazowane w dziatalnos¢ pu-
bliczng. Mozna zatem stwierdzi¢, ze ,,Uroda Zycia” sporadycznie siegata po sylwetki
0s0b dziatajacych w obszarze polityki. W ten sposob jedynie czgsciowo pozytywnie
zweryfikowano pierwsza z hipotez méwiacg o tym, ze ,,Uroda Zycia” jako magazyn
nalezacy do magazynoéw luksusowych prezentowat sylwetki polityczek i politykow
(liczba opublikowanych artykutow i przedstawionych postaci byta niska).

Redakcja zachowata rownowage w prezentacji politykdw zaréwno ze wzgledu na
pleé, jak i na narodowos¢. Swiadczy to o tym, ze druga hipoteze, w ktorej przyjeto, ze
w ,,Urodzie Zycia” dominowaly sylwetki mezczyzn, poniewaz to oni stanowig wigk-
szo$¢ w $wiecie polityki, zweryfikowano negatywnie.

57
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Autorki tekstow to dziennikarki zwigzane w roznymi tytulami prasowymi, ktore
najczesciej siggaty po wywiad, aby przyblizy¢ czytelniczkom polityka lub politycz-
ke. Te¢ tendencje wida¢ w przypadku politykow narodowosci polskiej. W przypadku
obcokrajowcow, co nie powinno dziwi¢, bazowano na materialach zastanych, naj-
czegsciej biografiach i autobiografiach.

Magazyn luksusowy ,,Uroda Zycia” w niewielkim stopniu byt Zrédlem informa-
cji o polityce, raczej o zyciu prywatnym i pracy zawodowej politykéw obojga pici.
Czytelniczka mogta si¢ dowiedzie¢, jakie partie polityczne reprezentowali bohatero-
wie i bohaterki artykutow. Nie zaglebiano si¢ jednak w detale dotyczace programéw
reprezentowanych partii. Budowanie artykutow, niezaleznie od ich gatunku, na kon-
tinuum zycie prywatne versus zycie zawodowe pozwolito czytelniczkom wyobrazié
sobie, w jaki sposob politycy i polityczki tacza obie te przestrzenie.

Zaprezentowane wyniki badan czastkowych dotyczace jednego z tytutow funk-
cjonujacych na polskim rynku prasowym po transformacji ustrojowej, sg czescig
szerszego projektu badawczego, w ktorym badaniom poréwnawczym zostang pod-
dane klasyczne magazyny luksusowe. Tym artykulem autorka starata si¢ uzupetnic¢
jedng z ,bialtych plam” w badaniach wspotczesnej prasy kobiecej. Jednak, jak po-
wiedziata Klementyna z Tanskich Hofmanowa ,,w dhugiej drodze niepodobna si¢ nie

potkna¢, nie poslizna¢. Kto nie stapa, nie zmorduje nogi, ale tez nie znajdzie™’.
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