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ABSTRACT

Hobby magazines represent a segment of the Polish
press characterized by an undiminishing diversity — as
shown by their eye-catching presence on library and
press saloon shelves. However, that subsection of the
Polish media has so far attracted little attention from
reserchers. The goal of this article is to examine the
phenomenon of the hobby magazines in the context of
the current market conditions and to outline a research
plan of the field.
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ABSTRAKT

Jednym z subsegmentoéw prasy polskiej, charakteryzu-
jacym si¢ do$¢ duzg liczba wydawanych tytutéw —

o czym $wiadcza chociazby potki w ksiggarniach

i w salonach z prasa — sg czasopisma hobbystyczne.
Jak si¢ jednak okazuje, czasopisma te — jako jeden

z subsegmentow polskiego systemu medialnego —
nie cieszyly si¢ dotad wigkszym zainteresowaniem
badaczy. Celem niniejszego artykutu jest proba redefi-
nicji tego zjawiska w kontekscie wspotczesnego rynku
czasopism hobbystycznych oraz nakreslenie planu
badan tego segmentu.
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Streszczenie

Z obserwacji oraz z badan wspotczesnego rynku prasowego wynika, ze rozwija si¢ on dwutorowo: duze
koncerny medialne daza do rozbudowania swojej oferty wydawniczej w celu zdobycia wiodacej pozycji w danym
segmencie prasowym, kierujac ja tym samym do jak najszerszego kregu odbiorcow; z drugiej strony nastgpuje
fragmentaryzacja publiczno$ci czytelniczej, o waskim, zazwyczaj mocno skonkretyzowanym profilu zainteresowan,
ktorej potrzeby wydawcy rowniez staraja si¢ zaspokoi¢. Ci ostatni czytelnicy sa odbiorcami czasopism m.in. facho-
wych, branzowych oraz hobbystycznych. Przeglad literatury przedmiotu wskazuje, ze czasopisma hobbystyczne,
pomimo swoich tradycji i wieloletniej niekiedy obecnosci na polskim rynku prasowym, nie cieszyly si¢ dotad
zbytnim zainteresowaniem badaczy. By¢ moze przyczyna tego byl brak jednoznacznej terminologii, okreslajacej
ten segment prasy oraz catkowita dowolnos¢ jej typologii, o czym $wiadcza zawarto$¢ katalogow bibliotecznych
i oferta salondw z prasa (tradycyjnych i internetowych). W tym kontekscie celem niniejszego artykutu jest proba
definicji czasopism hobbystycznych oraz wskazanie na potrzebe badan tego subsegmentu, bedacego wazna czescia
polskiego systemu medialnego.
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Wprowadzenie

Obserwacja wspotczesnego polskiego rynku prasowego pozwala wysnu¢ wnio-
sek, ze rozwija si¢ on niejako dwutorowo. Z jednej bowiem strony duze koncerny
medialne nieustannie daza do rozbudowania oferty wydawniczej w celu zdobycia jak
najlepszej pozycji w danym segmencie prasowym, kierujac ja tym samym do jak
najszerszego kregu odbiorcow — czytelnikow tego segmentu. Z drugiej strony na-
stepuje swego rodzaju fragmentaryzacja publicznosci czytelniczej, o waskim, zazwy-
czaj mocno skonkretyzowanym profilu zainteresowan, ktdrej potrzeby wydawcy
rowniez staraja sie zaspokoi¢'. Do nich skierowana jest oferta czasopism m.in. fa-
chowych, branzowych, a takze hobbystycznych.

O postgpujacej fragmentaryzacji rynku prasy w Polsce §wiadczy wzrost liczby
tytulow 1 zmniejszenie ich periodycznosci. Czasopisma o wyzszej czestotliwosci (od
tygodnikow do miesigcznikow) charakteryzuja si¢ bowiem bardziej uniwersalng te-
matyka, pozostale, czyli dwumiesigczniki, kwartalniki, potroczniki — sa zazwyczaj
bardziej wyspecjalizowane i adresowane do waskich grup czytelnikow. Fragmentacja
sprzyja pluralizmowi systemu komunikowania i ma zwigzek ze wzrostem ilo$ci
czasu wolnego oraz wzrastajacym dobrobytem w spoteczenstwie. Wolny czas oraz
wzrost dochodoéw maja bowiem pozytywny wpltyw na realizacje¢ rozmaitych zainte-
resowan, potrzeb i rodzajow aktywnosci. Nowe czasopisma sg wigc odpowiedzig na
ten postepujacy popyt na pisma dla waskich kregow odbiorcow?.

' Zjawisko odnoszace si¢ m.in. do fragmentaryzacji rynku mediow w literaturze okreslane jest

takze jako podmiotowa i przedmiotowa segmentacja rynku. Segmentacja podmiotowa to podzial na
grupy nabywcdow, segmentacja przedmiotowa za$ okresla réznorodne koncepcje ekonomiczne, organi-
zacyjne i techniczne, na podstawie ktorych ksztaltujg si¢ rézne sposoby oddzialywania na rynek.
Z istnieniem réznych segmentéw zwiazane jest istnienie tanszych lub drozszych produktéw, oferowa-
nych w réznych punktach sprzedazy, rézne sposoby reklamowania itp. Segmentacja pozostaje wazna dla
efektywnej dziatalnos$ci przedsigbiorstwa oraz konsumentéw, poniewaz pozwala w wigkszym stopniu na
zaspokojenie ich potrzeb i oczekiwan, J. Mirek, Kryteria segmentacji rynku, ,,Zeszyty Naukowe Aka-
demii Ekonomicznej w Krakowie” 2000, nr 543, s. 106. Por. W. Patrzatek, Segmentacja rynku
prasowego, Wroctaw 2002, s. 10.

2 J.Dzierzynska-Mielczarek, Rynek prasowy w Polsce w latach 1990-2010, ,,Studia Medio-
znawcze” 2012, nr 2, s. 37.
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Wiestaw Sonczyk fragmentaryzacje rynku prasowego taczy z procesami jego
wewnetrznego zroznicowania: poziomego i pionowego, ktore miaty poczatek po
transformacji 1989 r. Ten pierwszy przypadek polega na tym, Ze na rynek prasowy
wprowadzane sg liczne tytuly o coraz bardziej specjalistycznym charakterze, adre-
sowane do waskiej grupy docelowej; mowiac inaczej: ilosciowy rozwoj prasy idzie
w parze z jej coraz wigksza specjalizacja. Jako przyktad podaje rozwdj magazynow
shoppingowych oraz czasopism poswigconych tematyce komunikacji wizualne;j.
Z kolei procesowi zrdznicowania pionowego podlegaja czasopisma adresowane do
tej samej grupy odbiorcow, ale uwzgledniajace m.in. zréznicowang formute wydaw-
nicza poszczegolnych tytutdow. Jako przyktad Sonczyk podaje prase kobieca, w ob-
rebie ktorej wyrdznia si¢ trzy tzw. potki®. A zatem procesy zréznicowania poziomego
i pionowego przyczyniaja si¢ do zwickszenia — ilosciowego 1 jakosciowego — oferty
tytutowej czasopism.

Jednym z subsegmentow prasy polskiej, stale obecnym w przestrzeni medialnej, cha-
rakteryzujacym si¢ wcigz sporg liczba wydawanych tytutéw — o czym $wiadczg chociaz-
by potki w ksiggarniach i w salonach z prasag — sa czasopisma hobbystyczne. Jak sig¢ jed-
nak okazuje, czasopisma te nie cieszyly si¢ dotad wigkszym zainteresowaniem badaczy.
Podczas gdy rynek czasopism wysokonaktadowych?, czasopism fachowych i branzowych®

> W. Sonczyk, Dylematy transformacji polskiego systemu medialnego (na przykiadzie czaso-

pism), ,,Studia Medioznawcze” 2008, nr 2, s. 28-29.

4 Np. T. Mielczarek, Wspélczesne polskie czasopisma wysokonakiadowe, ,Rocznik Prasozna-
wezy”, t. 2 (2008), s. 57-79; Z. Sok6t, Prasa kobieca w Polsce w latach 1945-1995, Rzeszow 1998;
taz, Polska prasa dla kobiet w okresie przemian witasnosciowych (1988—1995), [w:] Media a Polacy.
Polskie media wobec waznych wydarzen politycznych i probleméw spolecznych, red. nauk. K. Pokorna-
Ignatowicz, J. Bierowka, S. Jedrzejewski, Krakow 2012, s. 41-59; O. Dabrowska-Cendrowska,
Wysokonaktadowe magazyny lifestylowe w Polsce w pierwszej dekadzie XXI w. — kryzys, stagnacja czy
rozwdj?, ,,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy”, t. 5/16 (2013), s. 119-136; taz, Magazyny poradni-
kowe dla kobiet — kryzys, rozwdoj czy stagnacja, ,,Respectus Philologicus” 2015, nr 28, s. 165-176; taz,
Magazyny rozrywkowo-plotkarskie na polskim rynku prasowym w latach 1994-2015 — charakterystyka
segmentu prasowego, ,,Rocznik Historii Prasy Polskiej” 2017, z. 1, s. 81-101; taz, Zmieniajgca si¢
rzeczywistos¢ polskiej prasy kobiecej (1989-2019), Kielce 2020; taz, Magazyny telewizyjne na polskim
rynku medialnym w latach 1989-2019. Proba diagnozy segmentu prasowego, [w:] Czasopismiennictwo.
Przeszlosé i terazniejszosé, t. 2, red. O. Dabrowska-Cendrowska i A. Lubczynska, Kielce 2020, s. 71—
96; P. Ciszek, Lifestylowe magazyny dla mezczyzn w Polsce. Charakterystyka segmentu i sytuacja na
rynku, [w:] Czasopismiennictwo. Przeszlo$¢ i terazniejszosé, t. 3, red. O. Dabrowska-Cendrowska i1 A.
Lubczynska, Kielce 2021, s. 197-210.

> Np. WM. Kolasa, Prasa komputerowa w Polsce — historia i statystyka, ,,Annales Academiae
Paedagogicae Cracoviensis. Studia ad Bibliothecarum Scientiam Pertinentia”, 2 (2001), s. 109-135;
W. Pilawski, Polska prasa pozarnicza 1882-2002, Warszawa 2002; A. Drabek, Naukowe i fachowe
polskie czasopisma elektroniczne. Metodyka tworzenia i charakterystyka zawartosci nowej bazy danych,
,Praktyka i Teoria Informacji Naukowej i Technicznej” 2005, nr 3, s. 12-20; K. Halicki, Polska
i zagraniczna literatura oraz czasopisma z kryminalistyki, kryminologii, medycyny sqdowej oraz opra-
cowania dotyczgce metod walki z przestepczosciqg w okresie dwudziestolecia migdzywojennego, ,,Prob-
lemy Kryminalistyki” 2012, nr 4, s. 69-83; Abacus. Od instruktarzy gospodarczych po wspotczesne
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oraz rynek prasy opinii® stajg si¢ przedmiotem systematycznych i intensywnych badan
— istnieje pewna luka, jesli chodzi o badania nad prasa hobbystyczng. Nie ma opra-
cowan naukowych, ktore by charakteryzowaty kompleksowo ten subsegment, z wy-
jatkiem jedynie kilku artykutdéw odnoszacych si¢ do czasopism traktujacych
o konkretnej formie hobby lub uwzgledniajacych je w ramach analizy lokalnego
rynku wydawniczego’. W tym kontekécie — celem niniejszego artykutu jest proba
zdefiniowania zjawiska, jakim pozostaja czasopisma hobbystyczne, na tle ich wspot-
czesnego rynku — z teza, ze zarowno on sam (tzn. rynek), jak i badania nad nim maja
ogromny potencjat i moga si¢ przyczyni¢ do poszerzania wiedzy na temat rynku prasy
polskiej — w ogole. Artykut ma charakter teoretyczno-empiryczny, a analiza litera-
tury zostata wsparta wynikami wstepnych badan nad rynkiem prasy hobbystyczne;.

Klopoty z definicja

Na poczatku jednak nalezy si¢ odnie$¢ do definicji prasy hobbystycznej z uwaga,
ze zabiegi typologiczne uwarunkowane sg przede wszystkim do$wiadczeniami wias-
ciwymi dla konkretnego kraju lub regionu. Poniewaz mamy do czynienia ze zjawis-
kiem lokalnym, w przegladzie definicji i typologii znalazly si¢ odniesienia przede
wszystkim do polskiej literatury.

Okazuje sie, ze definicji prasy hobbystycznej prozno szuka¢ w podstawowych
wydawnictwach leksykograficznych z dziedziny nauki o prasie i nauki o komunika-
cji spotecznej i mediach. Na przyktad w majacej juz tradycje Encyklopedii wiedzy
o prasie pod red. Juliana Maslanki — Sylwester Dziki, powotujac si¢ na stosowang
w Osrodku Badan Prasoznawczych w Krakowie ogolng typologie wytwordéw druko-
wanych, oparta na szczegotowe] analizie zespotu czynnikow sktadajacych sie na
pojecie adresu czytelniczego oraz powszechnie uznanych cech prasy oraz na logicz-
nym uporzadkowaniu (od najbardziej ogolnych do szczegdtowych) istotnych okres-
len periodyku — wyro6znit czasopisma specjalne oraz czasopisma tresci ogolne;j,
czyli prasg i gazety, w zadnej z tych grup nie sytuujac jednak czasopism hobbys-

podreczniki rachunkowosci, red. S. Sojak, Torun 2016; M. Olczak-Kardas, Fachowe czasopisma dla
bibliotekarzy w Polsce w XXI wieku. Biblioteki pedagogiczne, Kielce 2020.

® Np. T. Mielczarek, Wspélczesna polska prasa opinii, ,Rocznik Historii Prasy Polskiej” 2013,
z. 1, 5. 79-102; tenze, Tygodniki opinii w zmieniajgcej sie rzeczywistosci, Krakow 2018.

7 JM. Kochanski, Wspotczesna prasa wedkarska w Polsce, ,,Studia Medioznawcze” 2009, nr 1,
s. 101-109; J. Krzyzanowska, Magazyn , Kawaii”. Proba monografii, [w:] Czasopismiennictwo.
Przesztosé¢ i terazmiejszos¢, t. 3, red. O. Dabrowska-Cendrowska i A. Lubczynska, Kielce 2021,
s. 293-311; J. Dzierzynska-Mielczarek, Czestochowskie wspoiczesne czasopisma naukowe, facho-
we, hobbystyczne i firmowe (1989-2007), ,,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy”, t. 2/13 (2010),
s. 188-190.
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tycznych®. Pojecie to pojawito sie dopiero w 1989 r. za sprawa tego samego autora,
ktory wprowadzit je — ale bez precyzyjnej definicji — w swojej publikacji Wstep do
typologii wspolczesnej prasy polskiej. Opracowanie to rzuca jednak nieco $wiatta na
problem. Autor wyr6znil bowiem kilkanascie kryteriow podzialu prasy majgcych
rozmaitg warto$¢: od najbardziej ogolnego do najbardziej szczegdélowego. Zaznaczyt,
ze sposrod 13 wymienionych przez niego kryteriow — cho¢ jednakowo waznych dla
okreslenia i zdefiniowania zasadniczych cech prasy — decydujace znaczenie maja
kryteria podziatu ze wzglgdu na spelniane funkcje, nastepnie na temat oraz na krag
odbiorcow. Ze wzgledu na spetniane funkcje Dziki wyrdznit trzy kategorie pism:
pras¢ informacyjng, pras¢ opinii oraz pras¢ hobbystyczno-rozrywkowa. W odniesieniu
do tej ostatniej precyzowat, ze bedzie ona podlegata dalszym podziatom ze wzgledu
na dwa pozostate kryteria, gdyz kazde pismo hobbystyczno-rozrywkowe jest przypo-
rzagdkowane jakiej$ tematyce (np. wedkarstwu, modelarstwu itd.), a takze kierowane
do konkretnej grupy odbiorcow-hobbystow (np. wedkarzy, modelarzy itd.)’.

W innej publikacji ten sam badacz uzyt sformutowania: kryterium funkcjonalno-
-treSciowe (uwzgledniajace rowniez podzial prasy ze wzgledu na zasigg i krag
odbiorcow). Pozostate kryteria wyodrebniania grup prasy (m.in. status organi-
zacyjno-prawny, zasigg, czestotliwos¢ ukazywania si¢, naktad) beda istotne dla
szczegotowych badan tego subsegmentu prasy. Kryteria te — wedtug niego — maja
warto$é uzupelniajaca, podkreslajaca swoiste cechy tej prasy'®. Juz wezesniej Dziki
zwrdcil uwage na to, ze prasy hobbystyczno-rozrywkowej nie mozna utozsamiaé
z prasg rozrywkowa — pojeciem spotykanym w literaturze zachodnioeuropejskie;.
Do prasy hobbystyczno-rozrywkowej zalicza si¢ bowiem nie tyle pras¢ dostarczajaca
rozrywki w waskim tego stowa znaczeniu (jak np. prasa serca, utozsamiana z prasg
teczowa w Niemczech), ile glownie prase o tresciach relaksowych, propagujacych
wszelkiego rodzaju hobby, pozazawodowe zainteresowania, formy spedzania wol-
nego czasu, ktorg czesto nazywa si¢ ,,prasg wolnego czasu”. Dziki zaznaczyt, ze jego
propozycje w wielu zakresach maja charakter wstepny, a ich uscislenie powinno by¢
przedmiotem dalszych analiz. Dalszej pracy, wedlug niego, wymaga i definicja,
i charakterystyka prasy hobbystyczno-rozrywkowej. Sugerowal np. dalszy jej podziat
na ,,pras¢ rozrywkowa (relaksowa)” 1 ,,edukacyjno-hobbystyczng”. Jednakze — kon-
tynuowatl — nawet to moze nie wystarczy¢ i trzeba bedzie poszukaé¢ bardziej szcze-
gotowych wyréznikow''.

Interesujaca propozycje przedstawil Wladystaw Marek Kolasa, ktory podjat pro-
be zdefiniowania czasopism popularnonaukowych i okre$lenia ich relacji z innymi

8 S. Dziki, Typologia wytworéw drukowanych, [w:] Encyklopedia wiedzy o prasie, red. J. Ma-

§lanka, Wroctaw — Warszawa — Krakow — Gdansk 1976, s. 242.

® Tenze, Wstep do typologii wspélczesnej prasy polskiej, Krakow 1989, s. 27, 31.

19 Tenze, Typologia prasy. Wprowadzenie, [w:] Dziennikarstwo i jego konteksty, red. Z. Bauer
i E. Chudzinski, Krakow 1991, s. 37.

"' Tenze, Wstep do typologii...., s. 31, 43.
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czasopismami transmitujagcymi wiedzg. Wytypowane wedlug okre§lonych kryteriow
czasopisma popularnonaukowe sensu largo, uwzgledniajac szczegdlowe zadania
w systemie upowszechniania nauki i wiedzy, podzielil na czasopisma popularnonau-
kowe sensu stricto, realizujace popularyzacje; czasopisma publicystycznonaukowe,
zwiazane z publicystyka naukowa; czasopisma szkoleniowe, przeznaczone do samo-
dzielnej pracy ucznia lub osoby dorostej, celem uzupetnienia kompetencji lub po-
szerzenia wyksztalcenia; czasopisma przeznaczone dla amatoréw nauki; czasopisma
poradnicze, upowszechniajace wiedze problemowo zintegrowang i opracowang teo-
retycznie; czasopisma krytycznonaukowe oraz na czasopisma hobbystyczne. Ponad-
to, biorac za punkt wyjscia cechy typologiczne czasopism popularnonaukowych na
tle typéw pokrewnych, wsérod funkcji realizowanych przez te pierwsze wyroznit
zaspokajanie hobby'?.

W pdzniejszej literaturze przedmiotu znalez¢é mozna bardzo niewiele odniesien
do prasy wspomagajacej hobbystow w ich zainteresowaniach.

W wydanym w 2006 r. Stowniku terminologii medialnej pod red. Walerego
Pisarka, ponownie Sylwester Dziki (we wspotautorstwie z Bogdanem Fischerem),
postugujac si¢ kryterium aktualno$ci i uniwersalnosci treéci, podzielit czasopisma na
dwie zasadnicze grupy: czasopisma tresci ogélnej, realizujgce bez istotnych ograni-
czen to kryterium, oraz czasopisma tresci specjalnej — realizujagce w stopniu istotnie
ograniczonym aktualno$¢ i uniwersalno$¢ tresci. Wedlug definicji czasopisma
z pierwszej grupy realizujg cele informacji ogolnej (o wydarzeniach aktualnych,
interesujagcych mozliwie najszerszy og6t publicznosci), a z powodu wielo$ci upow-
szechnianych informacji oraz specyficznych potrzeb odbiorcéw dzielg si¢ na dalsze
podgrupy ze wzgledu na: dominujgcag funkcje¢ spoteczng (np. informacyjne,
informacyjno-publicystyczne, edukacyjno-hobbystyczne, rozrywkowe, reklamowe),
krag odbiorcow (uniwersalne, dla dzieci, mtodziezy, kobiet, mg¢zczyzn, ludzi starych
i niepelnosprawnych, mieszkancow wsi i in.) oraz tematyke (ogdlne, polityczne,
kulturalne, sportowe, religijne i in.). Do drugiej grupy czasopism — tresci specjalnej
— zaliczyli autorzy gltéwnie czasopisma naukowe, popularnonaukowe, fachowe,
urzedowe i oficjalne'®. W tym samym stowniku Walery Pisarek w hasle: typologia
prasy, wymieniajac najwazniejsze jej kryteria, pod kryterium publiczno$ci wska-
zal m.in. prase dla hobbystow'*. Do kryterium tematyki oraz zwiazanego z nim
kryterium adresata, jako najwazniejszych przy wyroznianiu typow czasopism Pisarek
odwotat si¢ takze w swojej ksiazce Wstegp do nauki o komunikowaniu. Wsrod adre-
satow pism wymienit takze hobbystow'”.

12 'W. Kolasa, Wspéiczesne czasopismo popularnonaukowe. Studium analityczne na przykiadzie

., Wiedzy i Zycia” oraz ., Swiata Nauki”, ,Rocznik Historii Prasy Polskiej” 1998, z. 1-2, s. 165-166.
13 S. Dziki, B. Fischer, Czasopismo, [w:] Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek,
Krakow 2006, s. 26.
4 W. Pisarek, Typologia prasy, tamze, s. 224.

'S Tenze, Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008, s. 129.
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Swoja typologi¢ czasopism zaproponowat tez Ryszard Filas, za punkt wyjscia
biorac ustalenia typologiczne wypracowane w Osrodku Badan Prasoznawczych oraz
przez polskich wydawcow. Wérdéd oméwionych przez siebie 22 typow nie wymienit co
prawda prasy hobbystycznej, poniewaz ze wzgledu na charakter swoich badan pominat
te grupy typologiczne, w ktorych wiele tytutéw nie poddawato si¢ kontroli naktadow
przez Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy — ale wyodrebnit takie grupy czasopism,
ktoére w powszechnym pojeciu zaliczane bywaja do prasy hobbystycznej. Stosujac
kryterium tematyczne, odnotowat wiec czasopisma kulinarne, wnetrzarskie, ogrodowe,
turystyczne oraz motoryzacyjne, komputerowe i sportowe — wsrod ich czytelnikow
zapewne tez beda amatorzy hobbysci'®. Czasopisma przeznaczone dla hobbystow
pojawity si¢ takze w publikacjach Renaty M. Zajac. Przedmiotem zainteresowania
autorki byly czasopisma popularnonaukowe, w tym dla dzieci, ktore omawiata rowniez
z perspektywy typologicznej, dokonujac ich kategoryzacji i klasyfikacji. W toku nar-
racji odréznita czasopisma dla hobbystow (nie wyrdznita sposrod, tak jak W. Kolasa)
od czasopism popularnonaukowych. Wedtug niej te ostatnie zawieraja artykuty popu-
laryzujace wiedze naukowa lub traktujace o historii nauki i jej przedstawicielach oraz
informacje o najnowszych odkryciach naukowych, co w opinii autorki odréznia je od
czasopism tzw. poradnikowych, przeznaczonych dla hobbystéw. Jako przyktady tych
ostatnich podata ,,Modelarza” i ,,Twoj Ogrod”. W dalszej czesci rozwazan wskazata,
ze niektdre czasopisma popularnonaukowe (np. ,,Horyzonty Techniki dla Dzieci” ,,Ka-
lejdoskop Techniki”), wychodzac naprzeciw hobbystom, przeznaczaly dla nich spe-
cjalne dziaty (,.kaciki”), np. fotograficzny, filatelistyczny, dla radioamatoréw itp.'”

Wida¢ wiec, ze samo pojecie prasy hobbystycznej w literaturze przedmiotu ist-
nieje, ale ciggle brakuje jego definicji'®. Aby podjaé probe jej skonstruowania, warto
skorzysta¢ takze z definicji hobby. Wedhug stownika hobby to ,,szczegdlne zamito-

16 R. Filas, Polskie czasopisma w XXI wieku — rozwdj czy kryzys?, ., Zeszyty Prasoznawcze”

2007, nr 1-2, s. 27-28.

7" R.M. Zajac, Czasopisma popularnonaukowe dla dzieci w latach 1945-1989, ,,Annales Uni-
versitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia ad Bibliothecarum Scientiam Pertinentia” 12 (2014),
s. 104, 113, 117. Por. taz, Czasopisma popularnonaukowe w Polsce: stan i perspektywy badan, ,.Ze-
szyty Prasoznawcze” 2017, nr 1, s. 214-222.

'® W publikacjach anglojezycznych funkcjonuje termin ,hobby magazines” i szerszy: ,niche
magazines”. Te ostatnie okresla si¢ jako adresowane do przedstawicieli konkretnych zawodéw i branz,
a takze do hobbystow, entuzjastow, aktywistow 1 artystow. Adresaci ci oczekuja informacji, wskazowek
i spostrzezen, ktore pomoga im uczy¢ sie i rozwijaé, https://www.sheridan.com/magazines-register/
niche-magazine-publishing; K. Flangan, Find Your Niche, ,,The Writer” 2020, Vol. 133, Issue 12,
s. 22-27, https://www.scribd.com/issue/482483830/December—2020 [dostep: 1.12.2021]; K. Driscoll,
Professional Work for Nothing: Software Commercialization and ,,An Open Letter to Hobbyists”,
HInformation & Culture” 2015, Vol. 50, Issue 2, s. 257-283, https://link.springer.com/article/10.1007/
$12109-018-9592-1 [dostep: 1.12.2021]. Funkcjonuje tez termin: ,,special-interest magazines” na okre$-
lenie czasopism, ktorych tre$¢ skupia si¢ na rdéznego rodzaju zajeciach rekreacyjnych, czesto z zakresu
rozrywki i hobby, ktére wywotuja u czytelnika wysoki poziom pasji zawodowej i zaangazowania,
Encyclopedia of International Media and Communications, ed. D. H. Johnston, New York 2003,
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wanie do czego$, ulubione zajecie, ktoremu si¢ po$wieca czas wolny; konik, pasja”'®,

ale takze ,,czynno$é, ktora wykonujesz dla przyjemnosci, kiedy nie pracujesz™*°.
Moze si¢ taczy¢ ze zdobywaniem wiedzy w danej dziedzinie, doskonaleniem umie-
jetnosci w pewnym okre§lonym zakresie albo tez nawet z zarobkiem. Glownym
celem pozostaje jednak przyjemnos¢ ptynaca z uprawiania hobby. Totez na zasadzie
analogii czasopisma hobbystyczne mozna okresli¢ jako te, ktore czytane sa w czasie
wolnym od obowigzkow, dla przyjemnosci, oraz w celu poszerzenia wiedzy na temat
interesujacej nas dziedziny (hobby).

Problem w tym, ze pojgcie hobby jest bardzo szerokie, wlasciwie kazda pozazawodowa
czynno$¢/dziatalno$¢ moze by¢ uznana za hobby, jesli tak jg traktuje ten, kto ja wykonuje.
Dodatkowo sprawe komplikuje fakt, ze to, co dla jednych jest zajeciem tylko hob-
bystycznym, dla drugich moze by¢ zawodem, zajeciem zarobkowym. Jedni i drudzy — rea-
lizujac si¢ — beda wiec czyta¢ czasopisma z tej samej dziedziny — ale czy takie same?

Prasa hobbystyczna dzi$

Brak w literaturze precyzyjnej definicji powoduje, ze badacz chcacy zdiagnozo-
wac wspotczesny rynek czasopism hobbystycznych zmuszony jest dziala¢ nieco po
omacku, tzn. sugerujac si¢ wiedza i intuicja — z oferty wszystkich czasopism wy-
luskiwac te, ktore wedtug niego spetnig kryterium funkcjonalno-tre$ciowe, czyli
majg charakter relaksowy, propaguja wszelkiego rodzaju hobby, pozazawodowe za-
interesowania oraz rozmaite formy sp¢dzania wolnego czasu. By w ogole rozpoczaé
badania, a majac jedynie do dyspozycji wstepna definicje prasy hobbystycznej, au-
torka niniejszego artykulu podjeta decyzje, by skorzysta¢ z ustalen Biblioteki Na-
rodowej. W listopadzie 2020 r. przeprowadzita stosowng kwerende, w wyniku ktérej
ustalita, ze Biblioteka, wykorzystujac deskryptor®' ,,czasopisma hobbystyczne”, ka-
taloguje pod nim czasopisma przede wszystkim dla mitosnikow: akwarystyki, to-
wiectwa, modelarstwa, wedkarstwa, znakow i1 znaczkow pocztowych, szachow,
numizmatow, broni, gier planszowych, ogrodéw 1 ogrodkéw. Zgodnie z tymi danymi
w latach 2019-2020?* segment czasopism hobbystycznych sktadat sie z 73 tytutow.
Rozktad na poszczegdlne subsegmenty tematyczne przedstawia tabela 1.

s. 101, https://www.sciencedirect.com/sdfe/pdf/download/eid/3-s2.0-B0123876702001771/first-page-
pdf [dostep: 3.12.2021].

19 Slownik jezyka polskiego, red. nauk. M. Szymczak, t. 1, Warszawa 1988, s. 748.

20 Oxford Learner's Dictionaries, https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/america-
n_english/hobby?q=hobby, [dostep: 30.11.2021].

21 Deskryptory Biblioteki Narodowej sa jezykiem informacyjno-wyszukiwawczym, wykorzysty-
wanym w opisie przedmiotowym i formalnym publikacji.

22 Lata 2019-2020 wybralam celowo, by pokazaé jakie tytuly z tego subsegmentu ukazywaly sie
w momencie rozpoczecia badan, czyli pod koniec 2020 r.
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Tabela 1
Czasopisma hobbystyczne w Polsce w latach 2019-2020 (BN, deskryptor: czasopisma
hobbystyczne), listopad 2020

Hobby Liczba tytulow Hobby Liczba tytulow
Modelarstwo 14 | Wedkarstwo 6
Ogrody, ogrodki 13 | Akwarystyka 2
Lowiectwo 12 | Bron 2
Filatelistyka 10 | Szachy 2
Numizmatyka 6 | Pozostate” 4
Razem 73

* Pozostate formy aktywnosci (hobby): gry planszowe, kaktusy, lotnictwo, ornitologia — reprezentowane byly przez
pojedyncze tytuly czasopism
Zrédto: obliczenia wiasne na podstawie baz Biblioteki Narodowej

Co prawda juz ten powyzszy wykaz kategorii czasopism hobbystycznych, uwz-
glednionych w katalogach Biblioteki Narodowej §wiadczy o bardzo duzej réznorod-
nosci w obrebie tego segmentu, to jednak ta typologia tematyczna wydaje si¢
niewystarczajaca, zwazywszy na rozwoj wspolczesnie réznych aktywnosci wypet-
niajacych czas wolny.

Zastrzezenia dotyczace kryteriow nadawania deskryptora ,,czasopisma hobbys-
tyczne” sktonity autorke do podjecia proby wyjasnienia watpliwosci ,,u zroédta”, czyli
w Oddziale Katalogowania Rzeczowego Czasopism BN. Na pytanie o to, jakg defi-
nicja czasopism hobbystycznych postuguja sie bibliotekarze, nadajac czasopismom
deskryptory, odpowiedziano tam, ze wedlug obowigzujacych przepiséw katalogowa-
nia czasopisma hobbystyczne to ,,czasopisma o tresciach hobbystycznych” i ze des-
kryptor ,,czasopisma hobbystyczne” cz¢sto nadaje si¢ na zasadzie intuicji, bo
,pasuje” do danej aktywnosci, albo w zasobach Biblioteki jest juz starsze czasopismo
o podobnej tematyce, wiec nowe dostaje go przez analogie. Ponadto zakomuniko-
wano, ze Biblioteka jest w trakcie zmiany zasad katalogowania czasopism i obecnie
obok powyzszego deskryptora funkcjonuja takze deskryptory: ,,czasopismo hobbys-
tyczne”, ,,czasopisma hobbystyczne polskie” oraz ,,hobby — czasopisma” (deskryp-
tor formy i typu).

Ponowiona na skutek powyzszych ustalen kwerenda w katalogu BN, z wykorzys-
taniem deskryptora ,,czasopisma hobbystyczne”, data inne wyniki (tabela 2).

Jak wida¢, rok po pierwszej kwerendzie liczba wykazanych w bazach BN tytu-
tow wynosita 37. Co do kategorii — rdznica bylta niewielka. Jak si¢ okazalo, zmiany
zasadnicze nastgpity wtedy, gdy podczas wyszukiwania zostaty zastosowane inne
kryteria, tzn. wspomniane deskryptory: ,,hobby — czasopisma” (forma i typ). Wynik
kwerendy przedstawia tabela 3.
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Tabela 2

Czasopisma hobbystyczne w latach 2019-2020 (BN, deskryptor: czasopisma hobbystyczne),

pazdziernik 2021

Hobby Liczba tytulow Hobby Liczba tytuléw
Lowiectwo 9 | Bron 2
Modelarstwo 5 | Filatelistyka 2
Numizmatyka 4 | Ogrody i ogrodki 2
Wedkarstwo 3 | Szachy 2
Akwarium 2 | Pozostate” 6
Razem 37

* Pozostate formy aktywnosci (hobby): golebie pocztowe, kolekcjonerstwo, lotnictwo, maszyny rolnicze, ptaki,
zdrowy tryb zycia — reprezentowane byly przez pojedyncze tytuty czasopism
Zrédto: obliczenia wiasne na podstawie baz Biblioteki Narodowej

Czasopisma hobbystyczne w latach 2019-2020 (BN, deskryptory: hobby — cz;l;ga);i::l?a)%
pazdziernik 2021
Hobby Liczba tytulow Hobby Liczba tytuléw
Roboty reczne 10 | Ptaki 2
Gry komputerowe, gaming 9 | Kuchnia 2
Lowiectwo 9 | Szachy 2
Emocje i wzruszenia 7 | Filatelistyka 2
Kryminal, sensacja 7 | Aktywno$¢ sportowa 2
Modelarstwo 6 | Motoryzacja, samochody 2
Ogrody, ogrodki 6 | Lotnictwo 2
Wedkarstwo 6 | Bron 2
Fotografia 5 | Numizmatyka 2
Zdrowa zywnos$¢ 4 | Szycie 2
Zjawiska paranormalne 4 | Konie, zawody jezdzieckie 2
Pitka nozna 3 | Pozostale” 21
Akwarium 2 | Razem 121

* Pozostate formy aktywnosci (hobby): astrologia, filmy i seriale, florystyka, golebie, gory, joga, kajaki, kolarstwo;
rower, koszykowka, krzyzowki, manga, maszyny i narzedzia rolnicze, militaria, motocykle, nurkowanie, rock, sport,
tatuaze, wino, wrozbiarstwo, zwierzeta domowe
Zrodto: obliczenia whasne na podstawie baz Biblioteki Narodowej
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Tym razem paradygmat hobby zostat poszerzony o wiele dodatkowych aktyw-
nosci. W przypadku kilku z nich nasuwajg si¢ pytania:

Dlaczego tylko pitka nozna, a nie takze inne sporty?

Czy zdrowe odzywianie mozna uznaé za hobby?

Czy emocje 1 wzruszenia moga stanowi¢ przedmiot hobby?

Niestety, podjecia decyzji, co nalezy uzna¢ za hobby, a tym samym jakie mamy
czasopisma hobbystyczne, nie utatwita takze kwerenda przeprowadzona z wykorzys-
taniem oferty sklepow internetowych: https://www.empik.com/ oraz https://ksiazki-
tanie.pl/. Okazato si¢ bowiem, ze w rozumieniu kazdego z tych kolporteréw zestaw
czasopism hobbystycznych wyglada inaczej. W przypadku Empiku, pod linkiem
prasa — i dalej — hobby, kryty sie nastepujace kategorie (tabela 4):

Czasopisma hobbystyczne w latach 2019-2020 (Empik), pazdziernik 2021 Tabela

Hobby Liczba tytulow Hobby Liczba tytuléw

Krzyzowki i famigtowki 95 | Wedkarstwo 4

Wykroje i robotki 22 | Florystyka 3

Modelarstwo 11 | Kolejnictwo 3
Zwierzeta 10 | Lowiectwo

Fotografia 7 | Bizuteria, filatelistyka, 1

numizmatyka (filatelistyka)

Razem 148

Zrodto: obliczenia whasne na podstawie danych ze strony https:/www.empik.com/prasa/hobby

Warto zwrdci¢ uwage na to, ze szereg czasopism, ktore Biblioteka Narodowa
skatalogowata jako hobbystyczne, w serwisie Empiku zostato wydzielonych niejako
obok hobbystycznych. Nalezaty do nich: czasopisma z kategorii dom i ogréd, mili-
taria, motoryzacja, gotowanie i przepisy oraz prasa komputerowa i prasa muzyczna.

Jeszcze inny podziat prasy, w tym hobbystycznej, zaproponowata redakcja ser-
wisu https://ksiazkitanie.pl/. Ilustruje go tabela 5.

Tym razem do czasopism hobbystycznych, ukazujacych si¢ w badanym okresie,
zaliczono tytuty z 18 kategorii. Tak jak w przypadku serwisu Empiku tutaj takze
pomini¢to kilka kategorii czasopism, w poprzednich zestawieniach zaliczanych do
hobbystycznych, tzn. sportowe, komputerowe, muzyczne, fotograficzne, o zwierzetach,
kryminalno-detektywistyczne, motoryzacyjne oraz z kategorii budownictwo-wnetrza-
-ogrod. Oczywiscie musimy pamietaé o tym, ze na stronach sklepéw zamieszczana
bywa oferta czasopism bedacych wtasnie w sprzedazy, wiec zaré6wno ich kategorie, jak
i liczba tytulow sg ptynne, czasem zmiany nast¢pujg nawet z dnia na dzien. Ponadto na
zmiany w ofercie zasadniczy wplyw ma szeroko pojety marketing internetowy.
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Tabela 5

Czasopisma hobbystyczne w latach 2019-2020 (serwis Ksigzki tanie), pazdziernik 2021

Hobby Liczba tytulow Hobby Liczba tytuléw
Robotki rgczne 20 | Brydz 2
Kuchnia 14 | Konie 2
Szycie 10 | Krzyzéwki 2
Wedkarstwo 7 | Wnetrza 2
Moda 5 | Zeglarstwo i zegluga 2
Lowiectwo 3 | Pozostate” 7
Razem 76

* Pozostate formy aktywnosci (hobby): jaskinie, audio video, auto-moto-sport, dekoracje, florystyka, fryzjerstwo,
lotnictwo
Zrodto: obliczenia whasne na podstawie danych ze strony: https:/ksiazkitanie.pl/czasopisma-hobbystyczne/

Jak wynika z powyzszych badan, ,,zestaw” — a tym samym oferta czasopism
hobbystycznych — nie sg state i wydaja si¢ pochodna m.in. problemow z wciaz nie
do konca precyzyjng definicja prasy hobbystycznej, a moze nawet szerzej — hobby.
Jak juz bowiem zostato wspomniane, istniejg takie obszary, aktywno$ci, ktére moga
laczy¢ hobby z praca zawodowa, by wspomnie¢ chociazby o muzyce czy o kompu-
terach. Z drugiej za$ strony oferta zalezy od podmiotu, ktory nig dysponuje. Ten
aspekt rowniez utrudnia jednoznaczne szacunki, zard6wno jakosciowe, jak i ilosciowe,
dotyczace wspodtczesnego rynku tego segmentu. Wydaje si¢ wiec, ze lista aktywno$-
ci, a tym samym lista czasopism hobbystycznych nigdy nie bedzie miata charakteru
zbioru zamknigtego, bedzie wymagala na biezaco aktualizacji chociazby ze wzgledu
na rozwoj spoteczenstwa oraz rozwoj nowych technologii (w tym drugim przypadku
— roéwniez jako przedmiotu zainteresowania, hobby potencjalnych czytelnikow).

Odwotujac si¢ wiec do dotychczasowych ustalen prasoznawcow w zakresie de-
finicji czasopism hobbystycznych, ale majac tez swiadomos$¢, ze powstawaty one
w innych okoliczno$ciach i na innym etapie rozwoju mediow, a ponadto biorgc
pod uwage zlozono$¢ problemu, objawiajaca si¢ chociazby niemoznoscia ostatecz-
nego domknigcia typologii hobby — autorka podj¢ta probe zdefiniowania zjawiska,
jakim sg te czasopisma na polskim rynku prasowym. Wzigwszy pod uwage przy-
wolywane wczesniej funkcjonalno-tresciowe kryteria podziatlu, zasadniczo wazne dla
okreslenia cech prasy w ogole — proponuje nastgpujacg definicje: czasopisma hob-
bystyczne to te, ktore w zakresie kryterium niedokonczonosci stanowia wydawnictwa
periodyczne; pod wzgledem samoistno$ci wydawniczej — sg niesamoistne, ale w ob-
rebie poszczegolnych tytutow — odznaczajg si¢ wspolng szatg graficzng. Realizujac
kryterium aktualno$ci i uniwersalnosci, czasopisma hobbystyczne charakteryzuja sie
ograniczeniem tej pierwszej (ze wzgledu na zwiekszona amplitude czestotliwosci),
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wedlug za$§ kryterium drugiego — pozostaja zindywidualizowane pod wzgledem
tematycznym, a tym samym skierowane do konkretnej grupy odbiorcow — hobbys-
tow (kryterium adresata), cho¢ moga by¢ przedmiotem zainteresowania takze dla
odbiorcy okazjonalnie szukajacego wiedzy z danej dziedziny. Wykorzystywane w ce-
lach relaksowych, dla przyjemnosci, czasopisma hobbystyczne realizuja funkcje roz-
rywkowa, a w celu nabycia lub poszerzenia wiedzy z danego obszaru — funkcje
edukacyjng. Charakteryzujacy je zestaw cech formalno-tresciowych wyroznia t¢ pra-
s¢ 1 oddziela od czasopism specjalistycznych i fachowych — dla takiej samej, jak
hobby, aktywnosci, ale takze od czasopism rozrywkowych i poradnikowych. Cechy
te to m.in. rejestr poje¢ i zagadnien swoistych dla danej aktywnosci oraz jezyk,
ktorym postuguja si¢ autorzy artykutow i ktory jest zrozumialy i akceptowany przez
czytelnikow — amatorow hobbystow. Te ostatnie kryteria, obok tacznie kryterium
tematycznego i adresata — wydaja si¢ najwazniejsze dla wyodrebnienia prasy hob-
bystyczne;j.

Powyzsza definicja oraz probne wyniki badan rynku pozwolity na dokonanie
wstepnej charakterystyki tego segmentu. Sktadaja si¢ na niego czasopisma o roézno-
rodnej tresci, przy jednoczesnym skoncentrowaniu na tematach zwigzanych z danym
hobby, adresowane do waskiego zazwyczaj kregu odbiorcéw. Segment ten pozostaje
bardzo zr6znicowany pod wzgledem kategorii wydawcy: szereg pism edytowanych
jest przez wydawcow nieprofesjonalnych®®, wydawcami kilkunastu tytutéw sa sto-
warzyszenia i zwigzki mito$nikoéw, nastepnie firmy zajmujace si¢ szeroko rozumiang
dziatalnoscig poligraficzna, a takze niewielkie agencje, powotane dla wydawania
tylko jednego tytulu. Pewng liczbe czasopism wydaja duze koncerny medialne. Te
ostatnie (takie jak np. Burda International i Bauer) ktadg nacisk przede wszystkim na
pisma hobbystyczne dla kobiet**: kulinarne, modowe, dla amatorek szycia i robétek
rgcznych, a takze czasopisma ogrodnicze.

Wiele sposrdd czasopism hobbystycznych nie podlegato i nie podlega kontroli
dystrybucji, totez szacowanie ich nakladow oraz sprzedazy egzemplarzowej okazuje
si¢ niezwykle trudne. Czg$¢ tytutow rejestrowana jest w raportach Polskich Badan
Czytelnictwa badz na stronach serwisu Wirtualne Media; przewaznie sa to tytuly
wydawane przez duze koncerny mediowe. Na przyklad naktad jednorazowy czaso-

23 Na marginesie warto dodaé, ze na poczatku drugiego dziesicciolecia obecnego wieku profe-

sjonalne oficyny wydawaty zaledwie 30 proc. tytutéw, ale odpowiadaty za produkcje okoto 90 proc.
naktadu globalnego gazet i czasopism. Oznacza to, ze 70 proc. tytulow ukazujacych si¢ w Polsce
stanowity pisma niskonaktadowe, skierowane do bardzo waskiego audytorium odbiorcéw, por.
J. Dzierzynska-Mielczarek, Rynek prasowy w Polsce..., s. 39.

24 Pisma hobbystyczne dla kobiet (szycie, robotki reczne, kuchnia itp.) rzadko sg przedmiotem
rozwazan badaczy prasy kobiecej — w kontekscie hobby wlasnie. W badaniach omawiany jest nato-
miast poradniczy aspekt czasopism przeznaczonych dla Zenskiego odbiorcy, zob. O. Dabrowska-
-Cendrowska, Jak zy¢? Poradnikowe funkcje periodycznych mediow adresowanych do kobiet w Polsce
w XXI wieku, Warszawa 2018.
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pism ze wspomnianego subsegmentu ogrody—ogrodki waha si¢ od ok. 40 tys. do
ok. 130 tys. egzemplarzy. Podobne naklady osiggaja tez np. wydawane przez firme
Bauer krzyzowki i tamigtéwki. Na ogot jednak czasopisma hobbystyczne przezna-
czone s3 dla waskiego kregu odbiorcéw, stad ich naktady bywajg niewielkie i bardzo
rzadko przekraczaja liczbe 10 tys. egzemplarzy, zwykle zas$ jest to ok. 2 tys. egzem-
plarzy jednorazowego naktadu. Zrodtem informacji o naktadach pism, szczegdlnie
tych z repertuaru mniejszych firm wydawniczych, nienotowanych w oficjalnych
statystykach, bedg zapewne same wydawnictwa.

Pod wzgledem periodyczno$ci mamy do czynienia z wszystkimi czestotliwoscia-
mi: od tygodnikéw po roczniki. Sg tez tytuly wydawane nieregularnie. Wigkszo$¢
czasopism kolportowana bywa zaréwno w sprzedazy detalicznej, jak i w prenume-
racie. Niektore maja w ofercie elektroniczne odpowiedniki wydan papierowych (wer-
sje pdf, aplikacje mobilne, dostgp przez strong¢ internetowa). Cze$¢ czasopism
pozostaje poza oficjalnymi kanatami dystrybucji masowe;j, typu salony Empik, skle-
py internetowe, duze ksiegarnie, czy ostatnio nawet galerie handlowe, i jest rozpro-
wadzana jedynie przez stowarzyszenia i zwigzki milo$nikoéw (tak si¢ dzieje
np. z niektéorymi czasopismami filatelistycznymi, numizmatycznymi, towieckimi).
Elementami réznicujacymi poszczegdlne kategorie (subsegmenty) pism oraz kon-
kretne tytuly sa ponadto: format, technika druku, szata graficzna oraz bedacy po-
chodng tego, jaki podmiot wystepuje w roli wydawcy — sposob finansowania. Cechg
wspolna wszystkich czasopism hobbystycznych sg ich funkcje: obok wspomnianych
juz edukacyjnej — w zakresie rozwijania pasji oraz funkcji rozrywkowej, takze
funkcja polegajagca na budowaniu wspolnoty wokdt danego tytutu, a tym samym
wspolnoty ludzi o podobnych zainteresowaniach.

Whioski i podsumowanie

Z przeprowadzonej analizy literatury przedmiotu wynika, ze temat czasopism
hobbystycznych bywa podejmowany bardzo rzadko. Z kolei przeglad repertuaru
wydawniczego w tym obszarze dowodzi, ze jest to problem istotny i ztozony.
Niniejszy artykul stanowi przyczynek do badan; w miar¢ ich rozwoju mozna si¢
stara¢ doprecyzowaé definicje tego segmentu prasy. Na dalszych etapach pracy
badawczej warto ustali¢ katalog pism nan si¢ sktadajacy, ktéory postuzy do
charakterystyki sta-tystycznej i typologicznej tych periodykow. Kolejnym, waznym
elementem badan bedzie przesledzenie kierunkow rozwoju segmentu w ujeciu his-
torycznym oraz cha-rakterystyka wyodrebnionych subsegmentéow (np. ze wzgledu
na tematyke). Interesujace moga by¢ ustalenia w zakresie publicznosci czytelniczej
oraz funkcji tych pism, a takze w zakresie ich potencjatu reklamowego. W zwigzku
z rozwojem nowoczesnych technologii nalezy takze postawi¢ pytanie o przysziosé
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prasy hobbystycznej — czy bedzie to dywersyfikacja produktow poszczegdlnych
wydawcow??

Subsegment prasy hobbystycznej podlega przede wszystkim zréznicowaniu po-
ziomemu: coraz wigksza liczba réznorodnych tematycznie pism stara si¢ zaspokoic
oczekiwania odbiorcow o bardzo waskich zainteresowaniach. Jak juz zostato wspom-
niane, szeroka formuta okreslajaca hobby powoduje, ze niemal kazda pozazawodowa
czynnos¢/dziatalnos¢ moze by¢ za nie uznana, jesli tak jest traktowana przez tego,
kto ja wykonuje — kto si¢ nig zajmuje. W badaniach prasy hobbystycznej bedzie
wiec zawsze bardziej chodzito o jej charakterystyke jako swoistego zjawiska na
rynku prasy niz o jego $cista statystyke”®.

Cechy prasy hobbystycznej nie predestynuja jej do traktowania jako medium
masowego, jednak ze wzgledu na wlasciwosci komunikacyjne oraz pelnione funkcje
stanowi ona wazng cz¢$¢ polskiego systemu medialnego. Komunikacyjne ujmowanie
instytucji zwigzanych z wydawaniem tych czasopism oraz samych czasopism lokuje
je w catosci zjawisk 1 procesow kultury i rynku medidw; poszerza wiedze o nich
samych, ale przede wszystkim ukazuje je na szerokim, spotecznym i medialnym tle,
pozwalajac okresli¢ ich zadania i role w indywidualnym oraz spotecznym zyciu.
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